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RESUMO
O objetivo € identificar e analisar as estratégias de comunicacdo dos museus do
Governo do Distrito Federal (GDF), em 2015. Para isso, foram realizadas entrevistas
com responsaveis em museus do GDF — exceto o Museu de Arte de Brasilia, que
esta fechado — e na Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federal (Secult/DF),
além da Secretaria de Turismo do Distrito Federal (Setur/DF). Foi utilizada
abordagem metodoldgica mista, por meio de dois tipos de questionarios aplicados
pessoalmente durante a pesquisa de campo, totalizando nove questiondarios
respondidos. Apos tabular e analisar os dados coletados, ndo identificamos
estratégias de comunicacdo nos museus do GDF, pois a maioria dos entrevistados
desconhecem, por parte do GDF, orientacbes sobre estratégias comunicacionais,
além de inexistir, nas instituicbes pesquisadas, uma auto avaliagdo da comunicagao
interna (secretarias-museus) e externa (museus-sociedade). Este trabalho é
composto por: introducdo; quatro capitulos, consideracdes finais; referéncias e
anexos/apéndices, e apresenta conceitos e referencial teorico, detalha a
metodologia, contextualiza os museus e as secretarias do GDF, e por ultimo, analisa

os resultados gerais da pesquisa.

Palavras-chave: Comunicacdo museolégica. Museus do Governo do Distrito
Federal. Estratégias de comunicacdo. Estudo de publico. Museologia. Acdes

culturais.



ABSTRACT

The goal is to identify and analyze the communication strategies of the museums of
the Federal District Government (GDF) in 2015. To this end, interviews were
conducted with officials in GDF museums - except the Art Museum of Brasilia, which
is closed - and the Secretary of State of the Federal District and Secretary
(Secult/DF), and the Department of Tourism of the Federal District (Setur/DF). It was
used a mixed methodological approach through two types of questionnaires
personally applied during the field research, a total of nine questionnaires. After
tabulate and analyze the data collected, did not identify communication strategies in
GDF museums, since most respondents are unaware, by the GDF, guidance on
communication strategies, and does not exist in the institutions surveyed, a self-
assessment of internal communication (secretaries-museums) and external
(museums-society). This work consists of: introduction; four chapters, closing
remarks; references and annexes/appendices, and introduces concepts and
theoretical framework, detailing the methodology, contextualizes museums and GDF

departments, and finally, analyzes the overall results of the survey.

Keywords: Museological communication. Museums of the Federal District

Government. Communication strategies. Public study. Museology. Cultural actions.
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1 INTRODUCAO

No ano de 2012, o Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM) realizou a pesquisa
“O ‘nado publico’ dos museus: levantamento estatistico sobre o ‘ndo ir a museus no
Distrito Federal”. A pesquisa revelou que mais de 70% da populagéo local nao
frequenta os museus da regido e apontou algumas razdes para isso. Entre as razdes
apontadas pelos participantes, as questdes relacionadas a dificuldade de acesso e
ao desconhecimento da existéncia dos museus somam mais de 30% das respostas
dadas (IBRAM, 2012). Infere-se, assim, que o tema da comunicacdo museologica
precisa ser pesquisado, analisado e debatido na cidade para transformar esses e
outros dados que envolvem os estudos de publicos nos museus. Buscar estratégias
de comunicacdo com o publico auxilia 0 museu a cumprir de maneira mais eficaz o
seu papel social, estabelecendo um vinculo com a comunidade local e contribuindo
para a formacao de publico (CARVALHO, 2012). Com este trabalho, pretendemos
contribuir para o tema apontando como é realizada atualmente a comunicagao
museoldgica em seis museus publicos do DF, neste caso, todos 0os museus do
Governo do Distrito Federal (GDF).

No primeiro semestre de 2014, como desenvolvimento do projeto na disciplina
de Introducgdo ao Trabalho de Concluséo, do Curso de Bacharelado em Museologia
da Universidade de Brasilia (UnB), esse tema foi por no6s pensado sob as
perspectivas do Eixo Curricular 1 — Teoria e Pratica Museoldgica — o qual “focaliza a
formacdo especifica compreendendo disciplinas de contetudos tedricos e praticos
voltados para a Museologia, a Teoria Museoldgica, a Pesquisa Museoldgica e a
Museografia” (FCI, 2010). Trazendo diversos questionamentos, como: 0s museus do
GDF possuem estratégias de comunicacdo? Essas estratégias tem sido eficientes?
Quais canais utilizam? Comos os profissionais dessas instituicbes avaliam sua
comunicacao? Esses profissionais percebem a comunica¢cdo dos museus de forma

convergente ou divergente? Entre outras questdes que nortearam este trabalho.

Nesse sentido, 0 objetivo geral desta pesquisa é identificar e analisar as
estratégias de comunicacdo dos museus do Governo do Distrito Federal, em 2015.
Sendo os objetivos especificos: investigar e avaliar as estratégias de comunicacéo
do Museu Vivo da Memodria Candanga (MVMC); Museu do Catetinho (MC); Museu

Nacional do Conjunto Cultural da Republica (MUN); Museu de Arte de Brasilia
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(MAB); Memorial dos Povos Indigenas (MPI); e Museu Historico de Brasilia (MHB),
além de apresentar cada uma dessas instituicbes. Acessamos ainda, a Secretaria de
Estado de Cultura do Distrito Federal (Secult/DF) e a Secretaria de Turismo do
Distrito Federal (Setur/DF).

A metodologia utilizada foi de abordagem mista, com predominancia
qualitativa e procedimentos empiricos, exploratérios e descritivos. A pesquisa de
campo foi feita por meio da aplicacdo de dois tipos de questionario em nove
entrevistas realizadas pessoalmente com 0s responsaveis pelas instituicbes acima
citadas, ao longo dos meses de maio, junho, julho e agosto de 2015. Foi possivel a
coleta de dados que foram tabulados e analisados em didlogo com os textos que
envolvem a comunicacdo museoldgica, baseada principalmente no conceito de
estratégias de comunicacdo de Hernandez e Tresseras:

facilitar o conhecimento da instituicdo e seus servicos; fomentar 0 uso
desses servicos e motivar a participagdo em suas atividades; além de
fortalecer e consolidar as relagdes museu-publico (HERNANDEZ &
TRESSERAS, apud CARVALHO, 2012, p. 118).

Dividimos o trabalho em quatro capitulos: o primeiro apresenta 0s conceitos e
referenciais tedricos nos quais estamos nos baseando; o segundo detalha a
metodologia utilizada; o terceiro contextualiza institucionalmente a Secult/DF e a
Setur/DF, e os museus do GDF no ambito historico-institucional; e o dltimo capitulo
apresenta uma analise dos resultados obtidos com a pesquisa, seguido das

consideracdes finais.
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2 REFERENCIAL TEORICO E JUSTIFICATIVA

Nos debates da Museologia, um museu possui trés funcbes basicas:
comunicacado, pesquisa e preservacao (MENSCH, apud CARVALHO 2012, p. 108).
Essas funcbes envolvem, respectivamente: exposicédo e educacao; documentacédo e
publicacdo; conservacado e seguranca. Além de outros desdobramentos entre as
areas museologicas e interdisciplinares a essas. Em meio a tais possibilidades de

temas dentro da area, nesta pesquisa, pensamos sobre a funcdo da comunicacao.

2.1 Conceitos de Comunicacéo

A compreensdo de comunica¢do museologica perpassa pelo sentido do

termo comunicacdo [que] vem do latim communicatio, do qual distinguimos
trés elementos: uma raiz munis, que significa ‘estar encarregado de’, que
acrescido do prefixo co, o qual expressa simultaneidade, reunido, temos a
ideia de uma ‘atividade realizada conjuntamente’, completada pela
terminacéo tio, que por sua vez refor¢ca a ideia de atividade (MARTINO,
2010, p. 12-13).

A origem desse termo remete a trés pontos: relacdo que possua elementos
destacados do isolamento; intengéo de rompimento com o isolamento e a realizacao
disso sendo feito em comum. Ou seja, a comunicacdo, segundo Martino (2010),
refere-se a uma relacéo intencional entre consciéncias que compartilham um mesmo
objeto, por meio de um processo comunicacional. Ponto reforcado pelo
comunicologo José Roberto Penteado:

A palavra ‘comunicar’ vem do latim ‘communicare’ com a significacdo de
‘por em comum’. Comunicagao é convivéncia; esta na raiz de comunidade,
agrupamento caracterizado por forte coesdo, baseada no consenso
espontaneo dos individuos (PENTEADO, 2001, p. 1).

Nesse sentido, a comunicagcdo humana acontece por meio da compreensao
entre transmissor e receptor e é baseada na linguagem em comum. Apesar de
diferenciar essa compreensdo mutua de um acordo, considerando a possibilidade de

discordar, os autores citados também consideram o convivio em comunidade como



16

um dos processos da comunicacao. Notamos aqui um possivel contraponto entre os
dois, pois segundo Martino a comunicagdo nao se confunde com convivialidade,
nem participagdo em comunidade. Para ele existe também intencionalidade entre
consciéncias, diferentemente de Penteado (2001, p. 4) que defende a presenca da

espontaneidade e afirma que “ninguém se comunica consigo mesmo”.

Em meio a esses elementos que constroem possiveis sentidos para o termo
(e também, em parte, para area da) comunicacao, ha o conceito de informacéo que
atravessa esse debate e que precisa ser evidenciada neste espaco. Nesse sentido,
Martino (2010, p. 17) considera a informagdo como comunicagcdo em potencial,
dependendo de sua ativagdo por uma outra consciéncia ou até mesmo aquela que
codificou a mensagem. Ou seja, de acordo com este autor a informacéo teria como
pressuposto um suporte material, considerando sua capacidade de codificacdo e
decodificagdo. Algo préximo ao entendimento de Adair Caetano Peruzzolo (1972, p.
35) que entende informacdo como algo correspondente a mensagem, ou como

signos emitidos em comunicacao.

Le Coadic, teorico da Ciéncia da Informacao, apresenta o ciclo informacional,
em trés processos, sendo um deles a comunicagdo. Para o autor este ciclo teria
inicio com o processo de construcdo do conhecimento, que a partir do registro torna-
se informagao a ser comunicada e utilizada para construir um novo conhecimento,
completando o ciclo da informacéo, que é continuo. Diferentemente dos modelos de
comunicacdo de massa, que segundo ele, limitam a comunicacdo a uma relacéo
bilateral, no modelo de Le Coadic, entre os individuos e/ou até em ambitos fora da
relagdo geral que envolve as midias de massa, a “comunicagado é, portanto, o
processo intermediario que permite a troca de informagdes entre pessoas” (LE
COADIC, 1996, p. 11).

Enfim, Martino questiona a informacdo apenas como parte do processo de
comunicacdo ou como seu sinbnimo, pois segundo ele é por meio da informacao
que se alcanca um mesmo objeto de consciéncia, e afirma que para alguns
informacdo seria o conteudo desse processo e comunicacdo seria a relacao entre
consciéncias: “O certo é que ndo temos comunicagdo sem informacgao, e, por outro
lado, ndo temos informacdo sendo em vista da possibilidade dela se tornar
comunicagado” (MARTINO, 2010, p. 18).
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Nessa busca por relacionar consciéncias como desafio das praticas da
comunicacdo humana, e porque ndo dizer da Comunicagédo enquanto area do saber,
€ que encontramos a proximidade com os debates da Museologia e os desafios de

acOes dentro dos museus.

2.2 Comunicacao Museoldgica e Estratégias de Comunicacéao

Esse debate conceitual sobre comunicacdo desdobra-se em comunicagao
museoldgica, por meio das producdes sobre estudo de publico, nas praticas e nos
projetos dos museus e/ou em contextos tedricos museoldgicos. Sendo a exposicao a
forma principal de aproximar uma sociedade e seu patriménio cultural, e o museu

caracterizado como um meio de comunicagéo atualmente. (CURY, 2005, p. 37)

Almeida e Lopes (2003, p. 138) ajudam-nos a pensar a respeito afirmando
que “as pesquisas de publico em museus estdo baseadas em modelos de
comunicacao, explicitos ou implicitos, que norteiam as teorias e metodologias.” Em
uma breve perspectiva histérica descrita por elas, 0s processos comunicacionais em
museus, no inicio do século XX, eram unidirecionais, ou seja, uma via de mao Unica
do emissor para o receptor. A partir da segunda metade desse século, a participacao
do receptor foi sendo mais valorizada. Posteriormente, as pesquisas de estudo de
publico trazem o feedback como elemento novo e fundamental em um modelo
semiodtico-textual, que passa a caracterizar 0 processo comunicacional como uma

via de mao dupla, ou seja, um processo bidirecional entre emissor e receptor.

Ainda de acordo com essas autoras, “na area de museus, nos ultimos 50
anos, houve um crescimento exponencial das pesquisas de publico, voltadas para
guestbes de marketing, de educacdo e de comunicagao”. Os estudos de publico,
segundo Luciana Sepulveda Koptcke, s&o processos para sistematizar
conhecimento sobre os diversos perfis de visitantes e aprimorar atividades para

cada um deles.! Os livros de visitas — assinados pelos préprios visitantes ou

! Devido a dinamica social existente em cada grupo de visitantes, a autora sugere utilizar o termo

publicos, no plural (KOPTCKE, 2012). Nesse sentido, neste trabalho, quando a palavra publicos
surgir serd também nesse entendimento.
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preenchidos por funcionarios responsaveis pela sala de exposicdo — foram os
primeiros registros de publico, no Brasil, desde final do século XIX, inicio do XX.

No periodo pés-segunda guerra mundial, a partir de pesquisas relacionadas
ao tempo livre e meios de comunicacdo de massa, foi possivel observar a circulagcéo
da informacéo e a influéncia reciproca entre individuos e grupos, além situar a visita

como uma escolha do tempo livre, enriquecendo os estudos de publico.

Nesta linha, a teoria da comunicacao abre uma possibilidade importante
para abordar visitantes na sua relacdo com as exposi¢cdes nos museus,
culminado com os estudos de recepc¢do iniciados a partir dos anos 70
(KOPTCKE, 2012, p. 219).

Segundo Marilia Xavier Cury, que considera a propria exposicao
museoldgica como uma obra, “a recepgao é o resultado da interpretagdao que o
publico faz da obra”. Os estudos de recepcao pesquisam os diferentes modos desse
encontro entre a mensagem expositiva e seu destinatario, no caso o visitante, e se
relacionam diretamente com a area da Comunicacéo. Se a importancia da exposi¢ao
estd na interacdo com o0s publicos, fica evidente uma mudanca de foco no

entendimento acerca de processos comunicativos. (CURY, 2005, p. 39)

Isso nos permite perceber a amplitude que os assuntos que envolvem a
comunicacdo museoldgica tomou e também obriga-nos a uma posicao dentro desse
vasto campo, delineando este trabalho pelas perspectivas das estratégias de
comunicacao, enquanto desejo de perceber a existéncia de acbes relacionadas aos
discursos da divulgacao, da percepc¢do do publico, do papel politico e institucional, e

sua importancia na comunicacao entre 0s museus e a sociedade.

Assim, para seguir essa discusséo, trazemos Rosane Carvalho, que dialoga
com areas afins a Museologia e Ciéncia da Informacdo, como Comunicacao,
Marketing e Administracdo, enfatizando as estratégias comunicacionais desse
ambito. Para exemplo, em seu artigo “Museus — novos aspectos informacionais,
comunicacionais e gerenciais”, ela aborda a sustentabilidade e gestdo de museus a
partir de uma pesquisa em museus norte-americanos. Trata-se da atividade
Development, que visa captar recursos para financiar as principais atividades de um

museu, além de aumentar a comunicacéo institucional.
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Numa campanha de comunicacdo de marketing para um museu, O
profissional assume o ponto de vista do consumidor, neste caso o visitante,
pesquisa quais canais este publico alvo estd exposto ou prefere, e |lhe
direciona mensagens consistentes, por canais mais personalizados,
fazendo com que o receptor seja mais sensibilizado (CARVALHO, 2012, p.
107).

Para aumentar a comunicacdo da instituicdo com seus diversos tipos de
publicos, esta autora defende a importancia de uma comunicacao integrada ao
marketing e a uma articulacdo interna, que resulta em um modelo de gestao
museoldgica baseado em ferramentas de marketing e comunicagéo. De acordo com
ela, a utilizacdo dessas ferramentas depende, além de politicas governamentais, de
que os préprios gestores de museus percebam os espacos como organizacdes sem
fins lucrativos e busquem ampliar sua divulgacdo (CARVALHO, 2012, p. 106).

Embora este trabalho ndo dialogue de modo direto com os autores do
Marketing, ndo deixa de ser importante que os museus brasileiros reflitam sobre
esse modelo de gestdo no que se refere a sustentabilidade institucional e a
participacdo social, utilizando estratégias de comunicagcdo com seus publicos.
Conforme citados neste artigo, de acordo com Hernandez e Tresseras, sdo trés os
objetivos basicos de uma estratégia de comunicacgdo: facilitar o conhecimento da
instituicdo e seus servicos; fomentar 0 uso desses servicos e motivar a participacao
em suas atividades; além de fortalecer e consolidar as relacdes museu-publico
(HERNANDEZ & TRESSERAS, apud CARVALHO, 2012, p. 118). Ancorada nesses

preceitos, analisamos as estratégias de comunicacdo dos museus do GDF em 2015.
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2.3 Justificativa da Pesquisa nos Museus do GDF

Uma pesquisa realizada no Distrito Federal pelo Instituto Brasileiro de Museus

(IBRAM, 2012), com 1200 pessoas entrevistadas, mostra:

Gréfico 1 — Frequéncia em museus do Distrito Federal

Frequentam Museus —> 280 pessoons

# Frequentam musews |23,3%)

o NEO frequentam musews | 76,7 %)

Fonte: Relatério Final da Pesquisa O “ndo publico” dos museus: levantamento estatistico sobre o “n&o ir” a museus no Distrito
Federal — CPIM/DEPMUS/IBRAM (2012).

Uma das razdes apontadas para essa baixa frequéncia € que uma parcela
significativa das pessoas entrevistadas pelo IBRAM ndo conhece nenhum museu,
apesar de existirem, segundo o Cadastro Nacional de Museus (IBRAM, 2015), 83
instituicdes no Distrito Federal.

A importancia dos museus do Governo do Distrito Federal esta no fato de
representarem um patrimoénio significativo nacionalmente, e de possuirem também
um carater regional, considerando que podem representar vinculos com a
comunidade que ali reconhece seu proprio modo de ser. Tal potencialidade é
explorada quando o museu promove atividades culturais que incentivam didlogo com

0s publicos, principalmente se divulgadas de modo amplo (COSTA, 2002).

A divulgacdo por si s6 ndo é suficiente para superar aspectos mais
complexos, como a baixa renda e/ou escolaridade, relacionados as duas principais
raz0es citadas para nédo se frequentar museus — “falta de tempo” e “ndo gostar”
(IBRAM, 2012). No entanto, em terceiro lugar aparecem praticamente empatadas as

questdes “ndo conhece nenhum” e “dificuldade de acesso”, representando cada uma
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aproximadamente 15% da amostragem pesquisada, e tais questdes tém relacdo

direta com a comunica¢do museoldgica.

Nesse cenario de 83 instituicbes museoldgicas no Distrito Federal, recortamos
0s museus administrados pelo GDF para favorecer a coleta de dados no prazo do

semestre letivo, além de termos interesse em pesquisar instituicbes publicas.

Atualmente, sdo seis os museus do GDF: o Museu Vivo da Memodria
Candanga, Museu Catetinho, Memorial dos Povos Indigenas, Museu Histérico de
Brasilia, Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica e o Museu de Arte de

Brasilia, que atualmente esta fechado.
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3 METODOLOGIA

Para identificar e analisar as estratégias de comunicacdo dos museus do GDF
em 2015, utilizamos uma abordagem metodolégica mista, quantificando e
qualificando as informacdes. A coleta de dados foi feita em trés meses, entre maio e
agosto de 2015, por meio de pesquisa de campo com aplicagédo de dois tipos de
guestionarios: um para entrevistas com 0s responsaveis pelos museus do GDF e
outro para entrevistar determinados funcionarios da Secult/DF. Ao todo, nove
questionarios foram aplicados e respondidos pessoalmente. Estdo disponiveis no
apéndice deste trabalho copias dos questionarios e um CD com os arquivos de

audio de todas as entrevistas gravadas.

Depois de coletados os dados foram tabulados e analisados de acordo com o
cronograma estabelecido nas reunifes de orientacdo, somando seis etapas e
procedimentos que sao detalhados a seguir.

3.1 Levantamento Bibliogréfico, Leitura e Producao de Texto

Nesta etapa, foram consultadas trés bases: Portal de periddicos da
Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES); Biblioteca
Digital de Monografias e Teses (BDM) da Biblioteca Central da Universidade de
Brasilia (BCE/UnB); Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacfes (BDTD) do
Instituto Brasileiro de Informacdo Ciéncia e Tecnologia (IBICT), além da Revista
Brasileira de Museus e Museologia (MUSAS/IBRAM).

A partir do levantamento realinhamos o tema de pesquisa, para ‘comunicagao
museolodgica’ e passamos a usar com mais frequéncia algumas palavras-chave para
as buscas: ‘Ag¢des Culturais’, e ‘Museus’ e ‘Governo do Distrito Federal’. Por meio
dessas percebemos que a pesquisa correspondeu as propostas do Eixo Curricular
“Teoria e Pratica Museoldgica” do curriculo do curso de Museologia da Faculdade de
Ciéncia da Informacéo.

Além desses caminhos para localizar as fontes, no primeiro semestre deste

ano tive a oportunidade de cursar a disciplina “Tépicos Especiais em Organizacao
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da Informacao: Estudo de Publicos”, ministrada pela Professora Luciana Sepulveda,
do Programa de Pds Graduagcdo em Ciéncia da Informacao/UnB. Ao participar das
aulas, debatemos textos que contribuiram para as reflexdes sobre a pesquisa,
apresentei resultados parciais e contei com devolutivas dos colegas, além de
receber sugestdes de referéncias bibliogréficas que enriqueceram este levantamento
e encontram-se na bibliografia. Durante a leitura dos textos selecionados, produzi
fichamentos para facilitar minhas reflexdes e assim favorecer a construcdo deste

texto final.

3.2 Pesquisa de Campo e Instrumentos de Pesquisa

As entrevistas da primeira etapa direcionaram o trabalho aos entrevistados da
segunda etapa, ou seja, conforme alguns setores foram aparecendo repetidamente
nas respostas dos questionarios. O método foi se realinhando na pesquisa de

campo para o0 mapeamento se adequando a identificacdo dos dados.

Primeiramente aplicamos um questionario-teste — composto por trés campos
de identificacdo (nome, idade e ocupacéo), e cinco perguntas abertas (com foco na
comunicacado), além de um espaco para observacbes — para dez alunos da oficina
de ceramica do Museu Vivo da Memdéria Candanga, no primeiro dia de aula da
turma. Esse exercicio inicial amadureceu as perguntas para 0S instrumentos

definitivos e preparou meu comportamento para o campo.

Em um segundo momento fiz uma entrevista-teste — com roteiro estruturado
em identificacdo do profissional, mapeamento das acdes culturais e suas estratégias
de divulgacado, além de um espaco para observacdes — com a coordenadora das
oficinas do MVMC, Marta Neves. Tivemos uma conversa de pouco mais de meia
hora e eu fui anotando as perguntas e respostas, para depois sistematiza-las em

documento apéndice.

Apés essas duas experiéncias, e a partir da comparagdo entre elas, foi
possivel propor modificacbes no questionario teste e aprimorar a pesquisa. Dessa
forma, para atingir nosso objetivo, ampliamos os agentes participantes do processo

com gestores dos museus e alguns setores da Secretaria de Estado de Cultura do
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Distrito Federal, identificados na estrutura e organograma de funcionamento do
GDF.

Para agendamento das entrevistas utilizamos uma tabela de controle com
cargo, nome, telefone e e-mail de cada responsavel, data e horario de cada
entrevista marcada e ap6s mapear as informagdes necessarias, entrei em contato
por telefone para marcacdo. A aplicacdo dos questionarios foi realizada em duas
etapas: entrevista nos museus do GDF e entrevista na Secretaria de Estado de
Cultura do Distrito Federal, cada uma com respectivo questionario. Em todas as
entrevistas a carta de apresentacao foi entregue e a declaracao de captacdo de uso
de audio e imagem foi assinada pelos entrevistados, que permitiram a gravacao —

alguns tiraram cépia deste documento.

Ao longo da pesquisa de campo elaboramos e utilizamos o0s seguintes

instrumentos:
¢ Roteiro teste de entrevista (vide apéndice A);
e Questionario teste para aplicacdo (vide apéndice B);
e Tabelas de controle para agendamento das entrevistas (vide apéndice C);
e Carta de apresentacéao (vide apéndice D);
e Declaracao de captacao e uso de audio e imagens (vide apéndice E);
e Questionario para aplicacdo nos museus do GDF (vide apéndice F);
e Questionario para aplicacdo na Secult/DF (vide apéndice G);

e CD com arquivos de audio das entrevistas gravadas (vide apéndice H).

3.3 Questionérios, Recortes Metodoldgicos e Implicacdes Conceituais

Os questionarios — incluindo os testes feitos no MVMC — foram aplicados
entre 13 de maio e 31 de agosto de 2015. Para a efetiva coleta de dados aplicamos
nove questionarios em entrevistas presenciais com responsaveis por cinco museus
do GDF (o sexto museu, o MAB, encontra-se fechado), trés setores da Secretaria de

Estado de Cultura e um setor da Secretaria de Turismo de Brasilia.
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Os nove questionarios possuem campo para identificacdo do local e do
entrevistado, oito questdes compostas por quatro opcdes de respostas objetivas
qguantificaveis e perguntas abertas qualitativas para respostas mais especificas. Ao
final de cada questionario o entrevistado pode optar por receber os resultados do
trabalho quando disponivel. A diferenca do questionario desta etapa para o
questionario utilizado na etapa de entrevistas na Secretaria de Estado de Cultura do
Distrito Federal e na Secretaria de Turismo do Distrito Federal, consiste em
acrescentar duas questdes abertas relacionadas a uma avaliagdo da comunicagao

institucional.

Estes locais foram escolhidos para as entrevistas de acordo com o
organograma da Secult/DF e conforme surgiam indicacdes através das respostas ao
guestionario, como foi o caso da Setur/DF e da Assessoria de Comunicacdo Social
da Secult/DF, que foram citadas na maioria das entrevistas com 0s responsaveis
pelos museus do GDF.

Ao selecionar os locais para as entrevistas, contamos também com a
Subsecretaria de Promocao e Difusdo Cultural e a Subsecretaria de Politicas
Culturais, das quais, respectivamente, uma nao demonstrou interesse em participar
e outra nado conseguimos entrar em contato. Neste caso, solicitamos
esclarecimentos via Ouvidoria da Secult/DF em relacdo as atribuicbes de suas
subsecretarias e 0 motivo pelo qual os museus ndo estariam contemplados na
perspectiva cultural de ambas. As respostas recebidas sdo o anexo A e B deste

trabalho e as analises estao disponiveis nos capitulos seguintes.

Outras dificuldades foram encontradas ao longo das entrevistas, quando
percebemos uma confusdo entre conceitos relacionados a comunicacao
museologica. Foi comum perceber as pessoas confundindo canais e estratégias de
comunicacdo, 0 que levou a aparecer respostas repetidas para duas questbes
distintas, além de alguns considerarem dados quantitativos de publico como
estudo/pesquisa de publico e outros ndo, aparecendo respostas positivas e
negativas para a mesma especificacdo. Nesse sentido, percebemos alguns ruidos
na comunicacdo durante as entrevistas, que apesar de interferirem nos resultados,
foram considerados enquanto dados fornecidos pelo campo. Nos capitulos seguintes

essas inquietacdes sdo compartilhadas de modo transparente com os leitores.
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3.4 Tabulag&o dos Dados

Os dados foram tabulados na plataforma para questionarios eletrénicos
Google Forms, que disponibiliza as respostas em uma planilha digital e gera
estatisticas e graficos para andlise da pesquisadora. Os gréficos gerados foram
utilizados para comparacédo das respostas entre 0s entrevistados de cada etapa,
bem como entre as duas etapas de entrevistas, servindo como base para analise

dos dados.

As respostas abertas também foram inseridas nesta plataforma, porém nao
representadas por gréaficos. Elas foram transcritas em planilha e dispostas no
capitulo seguinte. Dessa forma, essa analise foi feita a partir da observacdo de
semelhancas nas respostas, evidenciada com repeticdo de frases e/ou palavras, tais
como: “nao foi avaliada”; “ndo existe formalmente uma avaliagdo”; “ainda nao
existe”. De modo que essas falas nos indicaram negagdo, por exemplo, e nos

levaram aos resultados que serdo expostos, descritos e analisados.
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4 SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA DO DISTRITO FEDERAL
(SECULT/DF), SECRETARIA DE TURISMO DO DISTRITO FEDERAL
(SETUR/DF) E MUSEUS DO GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL

O atual GDF, tem como governador Rodrigo Rollemberg do Partido Socialista
Brasileiro (PSB/DF), mandato de 2015 até 2018, e é composto dentre outras
reparticbes publicas por 24 secretarias. Das quais interessam a esta pesquisa
apenas duas: a Setur/DF, com o Observatoério de Turismo de Brasilia, e a Secult/DF,
composta por seis subsecretarias: Subsecretaria de Administracdo Geral,
Subsecretaria de Fomento e Incentivo Cultural; Subsecretaria do Patriménio
Cultural; Subsecretaria de Promocéao e Difusdo Cultural; Subsecretaria de Cidadania

e Diversidade Cultural e a Subsecretaria de Politicas Culturais®.

Figura 1 — Organograma

Secretaria de Estado de
Cultura do Distrito Federal

Chefia da assessoria
de comunicagdo

Subsecretari:
Subsecretaria de Subsecretaria do “WZ‘L“
Politicas Culturais Patriménio Cultural Difuséo Cultural
Diretoria de i
indicadores, ds'xdos e Gﬁmd" Diretoria de
estatisticas culturais 3
Promogdo

Diretoria do Museu
da ReupUblica

Diretoria do Memorial

dos Povos Indigenas pasiceMymes

Diretoria do Museu
Candanga

Museu de Artes de }

Geréncia do Museu
do Catetinho Brasilia

Diretoria do Centro
Cultural Trés
Poderes

Legenda [)Secretaria [____]Subsecretaria [[___JCoordenagio [___]Diretoria (__]Geréncia () Ouvidoria [___JChefia [__JFechado

Fonte: Criado pela autora baseado em dados institucionais disponiveis na pagina da Secult/DF, 2015.

> Essas secretarias foram definidas segundo os critérios expostos no capitulo da metodologia.
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Na Figura 1 temos um esquema da hierarquia administrativa da Secult/DF e
trés das subsecretarias, coordenacdo, direcbes e geréncia interessantes para
pesquisa. Este organograma foi desenhado por nés com base nas informacdes do

site oficial da secretaria, especificando as areas de interesse desta pesquisa.

4.1 Subsecretaria de Patrimonio Cultural (Supac)

A atual subsecretaria de patriménio cultural da Secretaria de Estado de
Cultura do Distrito Federal, lone Maria Carvalho, é mestre em Museologia com
especializacdo em Programas Educativos em Museus. Segundo ela, em relacdo aos
museus do GDF:

1. Existe alguma &rea, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacao
dos museus do GDF?

R: Existe um setor responsavel pela comunicacdo dos museus, sendo este a
Assessoria de Comunicagéo Social, vinculada diretamente ao gabinete;

2. Existe algum plano de comunicacao para os museus do GDF?
R: Nao existe um plano de comunica¢ao para 0S museus;

3. Existe canal geral de comunicacdo dos museus do GDF com a
sociedade?

R: Existem canais de comunicacdo dos museus, sendo estes a radio cultura e
o site da Secult/DF, utilizados para divulgacéo de acordo com cada evento;

4. Ha estratégias para comunicar acdes dos museus do GDF?

R: H& estratégias para comunicar acdes dos museus, que variam de acordo
com os diretores e eventos, devendo antes ser aprovados, porém ndo soube

informar se essas estratégias de comunicacéo sao avaliadas;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico dos museus do GDF?

R: Houve um estudo e pesquisa de publico dos museus realizado a alguns
anos atras por ela mesma, mas no momento é inexistente;

6. As programacgOes culturais dos museus do GDF s&o informadas a

Secretaria de Cultura?
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R: As programacdes culturais dos museus sao informadas a Coordenacédo do
Sistema de Museus na propria Supac e encaminhada para a Assessoria de
Comunicagéao Social;

7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre os museus do
GDF sao enviados/comunicados a Secretaria de Cultura?

R: Os dados estatisticos sdo enviados mensalmente para a Supac, com as
mesmas informacdes sobre perfil de grupos ou visitantes, coletadas através
do livro de assinaturas e séo utilizadas para planejar necessidades e justificar

orcamentos;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre
estratégias comunicacionais da Secretaria de Cultura para ser utilizada

pelos museus do GDF?

R: Existem normas da Secult/DF para serem utilizadas pelos museus no que
diz respeito ao estatuto da Supac, como por exemplo a obrigatoriedade das

exposicdes gratuitas e sem censura;

9. Qual avaliacdo do GDF sobre a comunicacdao realizada entre os museus

e a sociedade do DF?

R: Sobre a avaliacdo do GDF em relagdo a comunicacdo dos seus museus
com a sociedade, atualmente ndo foi avaliada mas € percebida uma boa

receptividade nos eventos realizados;
10. Qual avaliacdo do GDF sobre sua comunicacdo com oS museus?

R: E sobre uma avaliacdo do GDF sobre sua prépria comunicacdo com seus
museus, afirma que um novo dialogo esta sendo estabelecido no momento,
além de pretender alcancar uma comunicacdo moderna através de sites e

aplicativos.

Podemos perceber que a subsecretaria nao possui um funcionario ou setor
responsavel pela comunicacdo dos museus do GDF, o que influencia na auséncia
de um plano de comunicacao especifico para os museus, de canais e estratégias de
comunicacdo padronizadas, de estudo ou pesquisa de publico, de avaliacdo da
comunicacdo dos museus com a sociedade e da prépria Secult/DF com 0s museus
do GDF.
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4.2 Coordenacédo da Divisdo de Museus (CDM)

A Coordenadora da Divisdo de Museus, Anabel Sousa Lima, € graduada em

Arquitetura e Urbanismo e informou que:

1. Existe alguma é&rea, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacao

dos museus do GDF?

R: Existe um setor responsavel pela comunicacdo dos museus do GDF,

sendo este a Assessoria de Comunicagao Social da Secult/DF;
2. Existe algum plano de comunicacao para os museus do GDF?
R: Nao existe um plano de comunicacgao para os museus do GDF;

3. Existe canal geral de comunicacdo dos museus do GDF com a

sociedade?

R: Existem canais de comunicacdo dos museus com a sociedade, sendo
estes redes sociais, e-mails e telefones de cada museu, além de jornal, radio
e site da Secretaria de Cultura que séo utilizados para divulgacédo das acoes
culturais programadas pelos museus de acordo com eventos e/ou exposi¢oes

de cada um;
4. Ha canal geral de comunicagédo dos museus do GDF com a sociedade?

R: Nao h& estratégias para comunicar a¢cbes dos museus do GDF, o que
existe € um procedimento no qual apés projeto do evento ser aprovado pela
Supac, é encaminhado para Assessoria de Comunicacdo que faz a arte
grafica para divulgacéo e o release, caso ndo tenha sido enviado pelo préprio
museu. Ainda ndo existe uma avaliacdo dessas estratégias, mas estd em

desenvolvimento;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico dos museus do GDF?
R: Nao existe estudo e/ou pesquisa de publico dos museus do GDF;

6. As programacgdes culturais dos museus do GDF sao informadas a

Secretaria de Cultura?
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R: As programagfes culturais dos museus do GDF s&o informadas a
Coordenacédo da Divisdo de Museus da Supac e a Assessoria de

Comunicacéao Social;

7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre os museus do

GDF sao enviados/comunicados a Secretaria de Cultura?

R: Os dados estatisticos quantitativos sdo enviados mensalmente para esta
coordenacao na Supac, porém sem uma padronizacdo das informacdes e no

momento estdo apenas arquivados na Subsecretaria;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre
estratégias comunicacionais da Secretaria de Cultura para ser utilizada

pelos museus do GDF?

R: Nao h& orientagcbes sobre estratégias comunicacionais para serem
utilizadas pelos museus do GDF, apenas em ambito federal pelo Estatuto de

Museus;

9. Qual avaliacdo do GDF sobre a comunicacdao realizada entre os museus

e a sociedade do DF?

R: Sobre uma avaliagdo do GDF em relagdo a comunicacdo de seus museus
com a sociedade, nao existe formalmente uma avaliacao, porém sabe-se que

as estratégias precisam ser revistas;
10.Qual avaliacdo do GDF sobre sua comunicacdo com 0s museus?

R: E sobre a avaliagdo da comunicacdo do GDF com seus museus também
sabe-se que as estratégias precisam ser revistas, mas ainda ndo ha uma
avaliacdo formal e uniformizacdo comunicacional, que é uma questao

igualmente necessaria.

Além das questdes ja comentadas sobre a entrevista da Supac, a fala da
Coordenadora explicitou a falta de padronizacédo dos dados quantitativos de publico,
de orientacbes estratégicas para a comunicacdo e de uma avaliacdo formal em
relacdo as estratégias de comunicagdo utilizadas atualmente — que estd em
desenvolvimento — bem como da comunicagdo dos museus com a sociedade e da

Secult/DF com seus museus.
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Chefia da Assessoria de Comunicacao Social (CACS)

O atual chefe da Assessoria de Comunicacao, Guilherme Lob&o de Queiroz,

possui mestrado em comunicac¢do. Segundo ele:

1. Existe alguma é&rea, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacao

dos museus do GDF?
R: Nao existe um responsavel pela comunicacdo dos museus do GDF;
Existe algum plano de comunicacao para os museus do GDF?

R: Existe um plano de comunicag¢do para os museus do GDF que est4d em
desenvolvimento para ser implementado, que se trata de uma estratégia de
divulgacdo para todos os equipamentos culturais da Secult/DF e os museus

tem o potencial de ndo depender de algum evento cultural;

Existe canal geral de comunicagdo dos museus do GDF com a

sociedade?

R: Existem canais de comunicacdo dos museus com a sociedade, sendo
estes o site e pagina no Facebook da Secult/DF, porém ndo ha interesse em
canais individuais dos museus, além de telefone e e-mail. Sdo utilizados para
divulgar acdes culturais programadas pelos museus e € postado no Facebook

pelo menos um equipamento cultural por dia;
Héa estratégias para comunicar acdes dos museus do GDF?

R: H& estratégias para comunicar acées dos museus do GDF, sendo estas
comuns a todos os equipamentos culturais, visando unificar as informacdes
para fidelizar o usuario. Apenas em um segundo momento sera feita uma

avaliacao da funcionalidade dessas estratégias;
Existe algum estudo/pesquisa de publico dos museus do GDF?

R: Nao existe um estudo de publico dos museus do GDF;

. As programacdes culturais dos museus do GDF s&o informadas a

Secretaria de Cultura?
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R: As programacdes culturais dos museus sao informadas a Secult/DF,
porém ndo necessariamente para a Assessoria de Comunicacdo, apesar de

Ser essa a expectativa;

7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre os museus do

GDF sao enviados/comunicados a Secretaria de Cultura?

R: Nao soube informar se os dados estatisticos ou relatério de atividades dos

museus do GDF sao enviados ou comunicados a Secult/DF;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa, e/ou orientagcdo sobre
estratégias comunicacionais da Secretaria de Cultura para ser utilizada
pelos museus do GDF?

R: Ndo h& nenhuma orientacdo sobre estratégias comunicacionais da
Secult/DF para ser utilizada pelos museus do GDF, porém citou a importancia

da padronizacéo da informacéo;

9. Qual avaliagcdo do GDF sobre a comunicacao realizada entre os museus

e a sociedade do DF?

R: Sobre uma avaliacdo da comunicacdo entre os museus do GDF com a
sociedade local, ndo ha uma eficiéncia pois ndo hd uma comunicacao

institucional estabelecida;
10. Qual avaliagcédo do GDF sobre sua comunicagdo com 0S museus?

R: E em relacdo a uma avaliacdo da comunicacdo do GDF com seus museus,
ainda ndo existe, porém apés a implementacdo do plano de comunicacao
citado, seré algo imediato e citou o desenvolvimento de um novo site do GDF,

previsto para o ano de 2016.

O fato de ndo existir uma pessoa responsavel especificamente pela
comunicacdo dos museus do GDF reflete na auséncia de um plano de comunicacao,
canais e estratégias de comunicacdo especificos dos museus, que por sua vez
influencia em uma comunicacéo institucional ineficaz. Cabe ressaltar que apesar de
ter afirmado o envio das programacdes culturais para a Secult/DF, citou que né&o
necessariamente essas informacdes cheguem até a Assessoria de Comunicagao

Social.
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4.4  Subsecretaria de Politicas Culturais (SPC), Subsecretaria de Promocéao e
Difusédo Cultural (SPDC) e Ouvidoria

N&o foi possivel entrar em contato com a subsecretaria de politicas culturais,
Mariana Soares, que nado foi localizada através dos numeros de telefone da
instituicdo. Também néo foi realizado contato telefdénico com o subsecretario de
promocdo e difusdo cultural, Sérgio Fidalgo, apenas com uma funcionaria que
informou que esta subsecretaria ndo possui atribuicdes relacionadas a comunicagao

museoldgica.

Para conseguirmos mais informac¢des sobre suas competéncias e 0s motivos
pelos quais 0os museus ndo estdo contemplados na questdo cultural dessas
subsecretarias, solicitamos esclarecimentos via Ouvidoria da Secult/DF. A
solicitacdo foi feita através do Sistema Eletrénico do Servico de Informacdo ao
Cidadao (e-Sic) e de acordo a Lei 12.527 de Acesso a Informacéo foi respondida no

prazo de 20 dias, por e-mail.

4.5 Diretoria do Observatorio de Turismo de Brasilia (Setur/DF)

A Diretora do Observatério de Turismo de Brasilia (portal online com dados
sobre lazer e atrativos culturais locais disponiveis), da Secretaria de Turismo do
Distrito Federal, Rayane Veladsquez, possui mestrado em Turismo. De acordo com

ela:

1. Existe alguma érea, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacao

dos museus do GDF?

R: Na Secretaria de Turismo, o Observatério do Turismo de Brasilia teve a

iniciativa de comunicar dados sobre os museus do GDF em seu portal online;
2. Existe algum plano de comunicacao para os museus do GDF?

R: Nao soube informar sobre a existéncia de um plano de comunicacao;

Os dois memorandos recebidos estdo anexados a este trabalho (vide anexo A e B).
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3. Existe canal geral de comunicacdo dos museus do GDF com a
sociedade?

R: N&o soube informar sobre a existéncia de canais de comunicacdo dos
museus com a sociedade, mas citou ela propria receber a programacao
cultural do MUN via e-mail, por exemplo e citou também o portal do
Observatério;

4. Ha estratégias para comunicar acoes dos museus do GDF?

R: Existem estratégias de comunicacao dentro da Setur/DF, citando o portal
online do observatério e ndo soube informar sobre a avaliagdo dessas

estratégias;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico dos museus do GDF?

R: N&o existe estudo e/ou pesquisa de publico, mas citou a criacdo de um
formulario por parte do observatério que nao chegou a ser aplicado devido a

dificuldades de recursos humanos dos museus;

6. As programacdes culturais dos museus do GDF séo informadas a

Secretaria de Cultura?
R: Nao soube informar se as programacdes culturais sao informadas ao GDF;

7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre os museus do
GDF sao enviados/comunicados a Secretaria de Cultura?

R: N&o soube informar sobre o envio de relatérios de atividades a Secult/DF,
apenas que a Setur/DF recebe pelo Observatério de Turismo os dados

quantitativos de publico e informativos de funcionamentos dos museus;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre
estratégias comunicacionais da Secretaria de Cultura para ser utilizada

pelos museus do GDF?

R: N&o soube informar sobre a existéncia dessas diretrizes, mas comentou
que esporadicamente 0S museus entram em contato para orientacoes

relacionadas a pesquisa de publico e realizacdo de algum evento especifico;
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9. Qual avaliagcdo do GDF sobre a comunicacao realizada entre os museus
e a sociedade do DF?

R: Avaliou positivamente a comunicacdo dos museus do GDF com a

sociedade, citando novamente o exemplo de mailing que recebe do MUN;
10.Qual avaliagcdo do GDF sobre sua comunicagao com 0s museus?

R: Avaliou positivamente a comunicagdo entre o GDF e seus museus,
baseando-se no caso do bom diadlogo estabelecido entre a Setur/DF e 0s

museus do GDF.

E importante ressaltar que na Secult/DF nenhum dos funcionarios
entrevistados tinham conhecimento do envio dos dados estatisticos de publico para
a Setur/DF, tampouco do trabalho realizado por eles com os mesmos dados que até
0 momento estdo arquivados na Supac, subsecretaria responsavel pelos museus
GDF. Além de ter sido proposto também pelo Observatério uma pesquisa qualitativa
de publico e de haver procura por parte dos museus para orientacdes e dialogo

ineficientes com a Secult/DF*.

46 Museus do Governo do Distrito Federal

Atualmente, sdo seis os museus administrados pelo GDF: o Museu do
Catetinho; o Museu Vivo da Memdéria Candanga, Museu Histérico de Brasilia ou
Museu da Cidade; o Memorial dos Povos Indigenas; o Museu de Arte de Brasilia e 0
Museu da Republica®. Foram construidos entre 1956 e 2006, sendo trés deles
projetados por Oscar Niemeyer, dois patrimdnios tombados e um esta abandonado,
aguardando processo de revitalizacdo. Assim como o MAB, que até 0 momento nao

*  Cabe ressaltar o Observatério de Museus e Centros Culturais (OMCC) - parceria entre a Fiocruz, o

Museu de Astronomia e Ciéncias Afins, e o Instituto Brasileiro de Museus - que apesar de
atualmente ndo estar em funcionamento, propds pesquisa semelhante direcionada
especificamente a area da comunicacdo museoldgica. Existem publicac6es e mais informacfes
disponiveis no site do OMCC (http://www.fiocruz.br/omcc/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?tpl=home).

® Foi publicada no Diario Oficial a Lei 5.293 de 24 de janeiro de 2014 (DIARIO OFICIAL, 2014),
autorizando a cessdo do Museu da Republica para a Unido, porém o museu ainda consta na
estrutura administrativa da Secult/DF, de acordo com o Decreto n. 36.325 de 28 de janeiro de
2015. Neste mesmo decreto, bem como no organograma institucional (vide anexo C) e site oficial
da Secult/DF, ndo consta o Museu Historico e Artistico de Planaltina, apenas cinco abertos e MAB
fechado.


http://www.fiocruz.br/omcc/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?tpl=home
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foi revitalizado, mais dois museus do GDF tem um histérico de abandono e luta. E o
caso do MVMC que nao foi demolido por protestos da comunidade local e o do MPI

gue néo foi desviado a outros fins por resisténcia indigena.

Outra caracteristica relevante é a localizacdo dos museus, situados tanto na

zona central quanto em cidades satélites, como podemos visualizar na Figura 2:

Figura 2 — Mapa de museus de Brasilia

Fonte: Rede Social do GDF.
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4.7 Museu Vivo da Memoria Candanga

Situado no Nudcleo Bandeirante, o conjunto arquiteténico do atual Museu Vivo
da Memdria Candanga foi construido em 1957 como Hospital Juscelino Kubitschek
de Oliveira (HJKO) para dar suporte médico aos candangos® durante a construcédo
de Brasilia. Em 1968 passa a funcionar apenas como posto de saude e a partir de
1974 o espago passa por um longo periodo de abandono, servindo de habitagédo
para ex-funcionarios e familias.” Essa situacdo se estende até 1983, quando
comecam as tentativas de desocupacdo da area pelo Instituto de Administracéo
Financeira da Previdéncia e Assisténcia Social (IAPAS). Paralelamente a isto, a
populacao local organiza protestos para o tombamento, que ocorreu em 1985 pelo
Governo do Distrito Federal, iniciando consequentemente o seu processo de
restauracdo e revitalizacao de suas edificacfes historicas, hoje parte de seu proprio
acervo (Ibidem). De acordo com documentos arquivisticos da instituicdo “a linha de
revitalizacdo busca caracterizar o HIKO como espaco de pesquisa, preservacao e
difusdo da histéria e da cultura candanga”. O Museu Vivo da Memdria Candanga
nasce entdo baseado em duas perspectivas culturais: como patriménio material e da
cultura enquanto processo, através, respectivamente, da memdaria social e incentivo
a troca de saberes para o fazer®.

Atualmente 0 museu expde os objetos de seu acervo — entre estes moveis e
fotografias de época - na exposicao de longa-duragao “Poeira, lona e concreto”, uma
narrativa da inauguracdo de Brasilia desde o inicio de sua construcdo. Além da
“Casa do Mestre Popular’ que conta com pecas de arte e artesanato popular, sao
oferecidas semestral e gratuitamente as “Oficinas do Saber Fazer” a fim de registrar,
difundir e recriar o encontro de diversos modos de vida na construcdo da capital
(Ibidem). Em marco de 2015 o Museu Vivo da Meméria Candanga teve seu
tombamento como Patriménio Histérico e Cultural Nacional homologado pelo
Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

Designacao dada aos operarios das grandes obras da construcdo de Brasilia (VIDEOSOTT,
2007).

GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL. Histéria do museu vivo da memdria candanga. 2015.
Disponivel em: <http://www.cultura.df.gov.br/historia-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.htmi>
Acesso em: 04 out. 2015).

Documento arquivado na sala da administracdo do MVMC, utilizado para consulta e pesquisa.


http://www.cultura.df.gov.br/historia-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.html
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Fonte: Galeria de fotos do site da Secult/DF.
http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.htmi

Quadro 1 — Quadro informativo |

Via EPIA Sul, SPMS, Lote D - Nucleo Bandeirante Segunda a Sabado 9h-17h
(61) 3301-3590 mvmc1990@gmail.com

Fonte: Elaborado pela autora com base em informacgées disponibilizadas no site da Secult/DF.

Figura 4 — Trés casas do MVMC

S

Fonte: Galeria de fotos do site da Secult/DF.
http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.html

A atual gerente do MVMC, Rosane Stuckert, € arte educadora e assistente
social. Com ela fiz a primeira entrevista para coleta de dados e de acordo com suas
respostas:


http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.html
mailto:mvmc1990@gmail.com
http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-vivo-da-memoria-candanga.html
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Existe alguma area, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacéo do
museu?

R: Existe um responsavel pela comunicacdo do museu, no caso a Assessoria
de Comunicagao da Secult/DF;

Existe algum plano de comunicacdo no museu?
R: Nao existe um plano de comunicagdo no museu;
Existe canal de comunicacdo do museu com a sociedade?

R: Existem canais de comunicagdo do museu com a sociedade, sendo estes
a mala direta (via e-mail), telefone, Facebook (inativo no momento) e o site da
Secult/DF que sé&o utilizados para divulgar as acgdes culturais de sua
programacao;

Ha estratégias para comunicar acées do museu?

R: Ha estratégias para comunicar acdes do museu, sendo estas a mala direta
e encaminhamento para a Assessoria de Comunicacdo da Secult/DF, porém
nao ha uma avaliacdo de suas funcionalidades;

Existe algum estudo/pesquisa de publico do museu?

R: Existe estudo/pesquisa de publico do museu, no caso uma estatistica
mensal feita através de dados coletados pelo livro de assinaturas;

. As programacdes culturais do museu séo informadas ao GDF?

R: As programacdes culturais do museu sao informadas ao GDF,
especificamente para a Assessoria de Comunicacao da Secult/DF;

Os dados estatisticos e/ou relatéorios de atividades sobre o museu sédo
enviados/comunicados ao GDF?

R: Os dados estatisticos sdo enviados mensalmente para a Setur/GDF e para
a Supac, da Secult/DF;

Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientagdo sobre
estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: H& orientagcbes sobre estratégias comunicacionais do GDF para ser
utilizada pelos museus, mas néo soube especificar quais seriam estas e citou
a Assessoria de Comunicacgéo da Secult/DF.



41

As respostas da gerente do museu explicitam que ndo ha na instituicdo um
funcionario responsével por sua comunicacdo, o que pode ter influenciado na
auséncia de um plano de comunicacdo. Em relacdo aos canais de comunicacéo o
cadastro na mala direta € feito a partir dos e-mails de alunos que se inscreveram nas
oficinas do museu ou através do livro de visita, 0 que limita a comunicacdo da
instituicdo apenas com o publico que j& é frequentador dessas atividades. Além de
que os resultados do questionario teste — citado no segundo capitulo - aplicado
durante uma dessas oficinas (vide apéndice B), indica que esse publico ndo conhece

as exposi¢cdes do museu.

4.8 Memorial dos Povos Indigenas

Construido em 1987 no Eixo Monumental, o entdo Museu do indio foi
idealizado pelos antropélogos Darcy e Berta Ribeiro®, projetado pelo arquiteto Oscar
Niemeyer em um terreno doado pela Companhia Imobilidria de Brasilia (Terracap),
Agéncia de Desenvolvimento do DF. A doacéo foi feita como uma homenagem aos
indios brasileiros e teve apoio do Governo do Distrito Federal, na gestdao de José
Aparecido de Oliveira™.

Esse governador decidiu que o prédio modernista seria mais adequado para
um Museu de Arte Moderna de Brasilia e os indios protagonizaram um movimento
de luta para retomar seu espaco, com o0 apoio de intelectuais e artistas locais. Entre
manifestacbes populares e rituais indigenas, e diferentes projetos de ocupacéo, o
prédio continuou desativado até 1989, quando passou para o poder da esfera
federal. Ainda assim a situacdo se estendeu e durante o mandato de Fernando

Collor, em 1990 foi inaugurado no espaco o Museu de Arte Moderna de Brasilia,

A antropodloga e etndloga Berta G. Ribeiro, autoridade em cultura material dos povos indigenas do
Brasil, elaborou o Plano Diretor para o Museu do indio de Brasilia e nas fontes consultadas sobre
a histéria da instituicdo nem sempre € devidamente citada por seu trabalho. Tive a oportunidade
de conhecer o documento original na integra (vide anexo F) no acervo do Memorial Darcy
Ribeiro/UnB.

% INSTITUTO TERCEIRO SETOR. Memorial dos povos indigenas. Brasilia, 2007. Disponivel em:
<https://seculosindigenasnobrasil.files.wordpress.com/2010/07/hist_mem_povos_indig1l.pdf>.
Acesso em: 4 out. 2015.


https://seculosindigenasnobrasil.files.wordpress.com/2010/07/hist_mem_povos_indig1.pdf
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com exposi¢do de abertura do artista venezuelano Armando Reverén, reconhecido

na Ameérica Latina. (Ibidem)

Em 1992, o secretério geral da Presidéncia da Republica, Oto Agripino Maia,
anuncia um plano para que fosse transformado em Museu de Arte Contemporanea
do Brasil, cujo acervo seria composto pelas obras de arte dispersas em 6rgaos
governamentais. Este plano ndo chegou a se concretizar e a luta indigena também
continuou, ainda com o apoio da comunidade local. Dessa vez, o Movimento Artistas
pela Natureza propds ocupar o espaco como sede do Centro de Cultura Indigena e
Ambiental, retomar o prédio simbolicamente através de rituais e divulgar uma carta
aberta a sociedade, sendo uma “invasao da paz” (INSTITUTO TERCEIRO SETOR,
2007).

Mesmo assim, 0 espacgo continua a representar uma disputa de poder. Cada
vez é cogitada uma nova funcao, por exemplo como sede da Camara Legislativa do
Distrito Federal, hipotese descartada devido a inviabilidade técnica.

Ja4 em dezembro de 1994 foi reinaugurado como Museu de Brasilia, com o
propésito de abrigar a memoéria candanga, funcionando de extensdo do Instituto
Histérico e Geogréafico apenas por trés meses'. Em marco do ano seguinte, o
espaco volta para a administracdo do Governo do Distrito Federal, na gestdo de
Cristovam Buarque, e iniciam-se obras de restauracdo. Mais uma vez os indigenas
realizaram rituais para uma retomada simbdlica, no entdo dia do indio de 1995 com
cerimbnia especialmente realizada por seus representantes, porém mesmo apos
iSso 0 museu permaneceu fechado e aparentemente abandonado. Dois anos depois,
dia 20 de abril de 1997 ocorre no espaco o veldrio do indio Galdino Pataxé,
tragicamente assassinado por jovens brasilienses. E finalmente, no dia 16 de abril
de 1999, apds mais de uma década o Memorial dos Povos Indigenas foi reaberto
com um ritual realizado por mais de 50 indios do Alto Xingu (INSTITUTO TERCEIRO
SETOR, 2007).

O Memorial pertence legitimamente aos indios por um direito moral e
arquitetbnico, ndo se prestando a outras destinacdes. Como vimos no
episédio da tentativa de incorporacéo do espaco pela Camara Legislativa,
desde o inicio, a destinacdo do prédio ja esta inscrita em sua estrutura
arquitetbnica, concebida por Oscar Niemeyer para ser uma maloca
moderna, uma casa dos indios brasileiros plantada no coracéo da capital do
pais (INSTITUTO TERCEIRO SETOR, 2007, p. 42).

1 INSTITUTO TERCEIRO SETOR, 2007.
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Atualmente, o museu inspirado nas malocas dos indios Yanomami tem seu
patio interno utilizado para manifestacdes culturais indigenas de todo o pais e
acervo representativo de etnias de diversas regifes, composto por pecas de arte
plumaria, mascaras e instrumentos musicais, entre outras da colegao “Darcy-Berta-
Galvao”. Com o objetivo de “mostrar a diversidade e riqueza da cultura indigena, de
forma dindmica e viva” o Memorial dos Povos Indigenas promove eventos e
exposicoes, aléem de ser uma das poucas instituicbes museoldgicas em que 0s

préprios indios participam da gestdo™?.

Figura 5 — Fachada do prédio do MPI

Fonte: Galeria de fotos do site da Secult/DF.

http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-memoarial-dos-povos-indigenas.html

Quadro 2 — Quadro informativo Il

Eixo Monumental Oeste, Terca a Sexta: 9h-17h Domingos e
Praca do Buriti feriados: 10h-17h
(61) 3344-1154 agendamento.mpi@gmail.com

Fonte: Elaborado pela autora a partir de informacgdes disponibilizadas no site da Secult/DF.

2. GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL, Memorial dos povos indigenas. 2015. Disponivel em:
<http://www.cultura.df.gov.br/nossa-cultura/museus/memorial-dos-povos-indigenas.html>. Acesso
em: 4. out.2015.


mailto:agendamento.mpi@gmail.com
http://www.cultura.df.gov.br/nossa-cultura/museus/memorial-dos-povos-indigenas.html
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Figura 6 — Interior do prédio do MPI

Fonte: Galeria de fotos do site da Secult/DF.

http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-memorial-dos-povos-indigenas.html

O atual diretor do Memorial dos Povos Indigenas, Alvaro Fernandes Sampaio,

possui segundo grau completo e é da etnia Tukano, habitantes do nordeste

amazonico. Segundo ele, em relacdo a comunicacdo museoldgica do memorial:

1.

2.

3.

Existe alguma area, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacédo do

museu?

R: Nao existe responsavel pela comunicacédo do museu;
Existe algum plano de comunicagdo no museu?

R: Nao existe um plano de comunicacao do museu,

Existe canal de comunicacdo do museu com a sociedade?

R: Existe canal de comunicacdo do museu com a sociedade, mais
especificamente via Secult/DF e esses canais sao utilizados para divulgar
acOes culturais programadas pelo museu, sem periodicidade ou frequéncia,

dependendo também de qual museu e respectiva direcao;
Ha estratégias para comunicar acdes do museu?

R: Ha estratégias para comunicar acdes do museu, na medida em que
surgem eventos e ndo existe uma avaliagdo da funcionalidade dessas

estratégias;
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5. Existe algum estudo/pesquisa de publico do museu?

R: Nao existe estudo de publico, havendo apenas um livro de assinaturas e

estatistica mensal que é enviada para a Secult/DF e Setur/DF;
6. As programacdes culturais do museu sao informadas ao GDF?

R: As programagodes culturais do museu sdo informadas ao GDF, de acordo
com eventos grandes para a Secretaria de Cultura, diretamente para o

Secretario;

7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre o museu séao
enviados/comunicados ao GDF?

R: Os dados estatisticos sdo enviados mensalmente para a Secult/DF e
Setur/DF;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre

estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: Ha orientacbes sobre estratégias comunicacionais do GDF para ser

utilizado pelos museus, porém nédo soube informar quais seriam estas.

A inexisténcia de um responsavel pela comunicacdo do memorial e
consequentemente de um plano de comunicacédo préprio, influencia até mesmo nos
canais de comunicacado, sendo todos via Secult/DF, sem nenhuma subsecretaria ou
setor especifico citado pelo diretor. Além de ter comentado que a divulgacdo das
acoOes culturais do MPI pelo GDF dependem dos museu e de sua respectiva direcao,
sem uma periodicidade ou frequéncia certas. A estratégia de divulgacdo € externa,
de acordo com demandas de professores da Escola de Aperfeicoamento de
Professores (EAPE) para visitar a exposicdo do memorial. No caso de grandes
eventos a programacédo cultural é informada diretamente para o Secretario, sem
passar pela chefia imediata, Supac, que em nenhum momento foi citada na
entrevista. E durante a conversa o diretor indicou descaso do governo com as
questdes indigenas, o que reflete na comunicacdo institucional do MPI com a
Secult/DF.
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49 Museu do Catetinho

O chamado “Palacio de Tabuas”, foi construido em apenas dez dias no ano
de 1956 para ser a primeira residéncia oficial do presidente Juscelino Kubistchek na
nova capital, sendo assim também a primeira edificacdo de Brasilia. A ideia de fazé-
lo como uma surpresa surge durante uma conversa de seus amigos, entre eles
Oscar Niemeyer, que ali mesmo no Hotel Ambassador no Rio de Janeiro, junto a
dois engenheiros, desenhou 0s primeiros croquis e orcaram um custo para a
construcdo, respectivamente. Tomadas as devidas providéncias, um grupo de
trabalhadores da fabrica Fertilizantes Minas Gerais S.A (FERTISA), criada pelo
préprio Juscelino Kubitschek (JK), parte da cidade de Araxa rumo ao Planalto
Central, mais precisamente a Fazenda do Gama (GUIMARAES, 2008).

A fazenda, situada nos arredores do Catetinho, foi o primeiro local visitado
pelo presidente, quando foi recebido com um cafezinho na chamada Casa Velha,
construcdo datada do século XVIII.™*Ao conhecer as terras do local, fica encantado
com a nascente Olho d’ Agua, que inspirou Tom Jobim e Vinicius de Moraes a
compor a musica Agua de Beber, primeira musica composta em Brasilia. Na ocasi&o
os dois musicos foram convidados por JK para uma temporada no Catetinho,
quando vieram compor a Sinfonia da Alvorada para inauguragdo da nova capital
(WILLIAM, 2014).

A propriedade foi desocupada e a sede se transformou em escritério da
Companhia Urbanizadora da Nova Capital (Novacap) para a construgcdo do
Catetinho, que no curto prazo previsto (01/11/1956) tinha sua obra concluida. Porém
o presidente apenas poderia estar presente no dia 10 de novembro de 1956, data de
inauguracao do espaco, com um almog¢o comemorativo e uma seresta noturna, além
de JK ter assinado o primeiro despacho na entdo residéncia presidencial.
Exatamente trés anos depois, em 10 de novembro de 1959, pouco antes da
inauguracdo de Brasilia, o palacio em madeira de ipé e angico, com Unico piso
sustentado por pilotis - caracteristica marcante na arquitetura da época, com

volumetria das tdbuas horizontais — € tombado pelo atual Instituto do Patrimdnio

* PAES, Décio. Primeiro local visitado por JK no Planalto Central ainda é pouco conhecido. IESB,

Portal de Jornalismo, [s.d.]. Disponivel em: <http://jornalismo.iesb.br/2015/03/21/primeiro-local-
visitado-pelo-presidente-jk-planalto-central-e-pouco-conhecido-por-brasilienses-e-turistas/>.
Acesso em: 4 out. 2015).


http://jornalismo.iesb.br/2015/03/21/primeiro-local-visitado-pelo-presidente-jk-planalto-central-e-pouco-conhecido-por-brasilienses-e-turistas/
http://jornalismo.iesb.br/2015/03/21/primeiro-local-visitado-pelo-presidente-jk-planalto-central-e-pouco-conhecido-por-brasilienses-e-turistas/
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Historico e Artistico Nacional, entrando para o Livro do Tombo Histérico a pedido do
proprio presidente (ARAUJO, 2009).

Figura 7 — Fachada do Museu do Catetinho

Fonte: Portal Brasil.
http://www.brasil.gov.br/governo/2010/03/copy2_of_catetinho/ArPDF_Catetinho.-DF-Data-08.JPEG/view

Segundo as fontes consultadas, JK tinha naquele momento a visdo de
transformar o espagco em museu, pois com o tombamento a sua conservacgao
prevaleceria para geracdoes futuras. E dessa forma, atualmente o projeto
museografico do museu manteve referéncias da época em ambientacbes que
contam com objetos e mobilidrio originais, além de fotografias que propiciam ao

publico uma experiéncia museoldgica.

Quadro 3 — Quadro informativo Il

Terca a domingo
Km 0 - BR 040 Gama - DF

9h-17h
(61) 3338-8803 N&o disponivel.

Fonte: Elaborado pela autora com base em informag6es disponibilizadas no site da Secult/DF.
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Até o momento em que foi realizada a entrevista, 8 de julho de 2015, o
Catetinho estava sem geréncia, sendo Anabel Sousa Lima, coordenadora da divisdo
de museus da Supac, a responsavel por sua chefia imediata. De acordo com ela, no

gue diz respeito a comunicacdo museoldgica da instituicao:

1. Existe algum area, setor ou pessoa responsavel pela comunicagao do

museu?

R: N&o existe um responsavel pela comunicacdo do museu, que apenas €

vinculada a Assessoria de Comunicagcao da Secult/DF;
2. Existe algum plano de comunicag&o no museu?
R: Nao existe um plano de comunica¢do do museu;
3. Existe canal de comunicacdo do museu com a sociedade?

R: Existem canais de comunicacdo do museu, sendo estes e-mail e telefone,
além do site e ouvidoria da Secretaria de Cultura que sdo utilizados para
divulgar as acdes culturais programadas pelo museu, porém o site ndo é
atualizado (apenas divulgam as exposicbes permanentes e eventos

esporadicamente);
4. Ha estratégias para comunicar acées do museu?

R: N&o ha estratégias para comunicar acdes do museu, apesar de estar em

desenvolvimento;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico no museu?

R: N&o existe estudo ou pesquisa de publico do museu, apenas contagem
através do livro de visitas, quantitativo por enquanto e mensalmente enviados

para a Supac;
6. As programacgdes culturais do museu séo informadas ao GDF?

R: As programagdes culturais do museu séao informadas para o GDF, mais
especificamente para a Coordenacédo da Divisdo de Museus da Supac e/ou

Assessoria de Comunicacédo, sem frequéncia definida;
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7. Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre o museu sao

enviados/comunicados ao GDF?

R: Os dados estatisticos de visitacdo sdo enviados mensalmente e projetos
de eventos anteriormente a sua realizacdo para aprovagao e divulgacao,
respectivamente para a Supac e Assessoria de Comunicacao da Secult/DF;

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre

estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: N&o soube informar sobre orientacbes de estratégias comunicacionais do
GDF para serem utilizadas pelos museus, citando apenas o Estatuto de
Museus e o decreto de regulamentacéo, além de citar a Carta de Servico ao

Cidadao, que sera lancada em breve pelo GDF.

Devido a auséncia de um funcionario que seja responsavel pela comunicacao
no museu, e consequentemente da inexisténcia de um plano de comunicacéo, 0s
anicos canais de comunicacdo sdo telefone e e-mail (que devido a situacdo da
geréncia, ndo estava sendo utilizado pela equipe do museu), além do site e rede
social da Secult/DF. Tais estratégias utilizadas nesses canais ndo séo direcionadas
especificamente para o(s) museu(s) e também nao se tem conhecimento de

orientacdes do GDF nesse sentido.

4.10 Museu Nacional do Conjunto Cultural da Republica (MUN)

O museu projetado por Oscar Niemeyer, compde junto a Biblioteca Nacional o
Conjunto Cultural da Republica, localizado no inicio da Esplanada dos Ministérios.
Ambos os equipamentos culturais foram planejados por Lucio Costa desde o projeto
de construgdo da capital, constando 0 museu no Relatério do Plano Piloto de

Brasilia desde 1957.'* Em 1970 foi reestudado por Niemeyer, que apresentou sua

Y GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL, Histéria do Museu Nacional. 2015. Disponivel em:
<http://www.cultura.df.gov.br/historia-do-museu-nacional.html>. Acesso em: 4 out. 2015.


http://www.cultura.df.gov.br/historia-do-museu-nacional.html
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primeira versdo em meados da década de 80, na qual seria um prédio retangular e

em uma segunda versao adquire o formato circular (GONCALVES, 2010).

No ano de 1999 o GDF convida o arquiteto para retomar o projeto e o formato
retangular chega a ser repensado, mas devido ao alto orcamento da obra o parecer
do governo foi desfavoravel. E proposto entdo o formato de clpula, que
primeiramente estaria pequeno em relacdo ao conjunto da esplanada dos
ministérios, sendo assim o projeto dobrou o diametro do edificio. Foram propostas
ainda duas versfes antes da que foi construida em seis anos, sendo o Museu
Nacional inaugurado dia 15 de dezembro de 2006, com a exposi¢cdo de abertura
sobre Oscar Niemeyer (GONCALVES, 2010).

O térreo do prédio conta com dois auditérios, além de salas de apoio
administrativo e museolégico, que apesar de chamados indispensaveis pelo
engenheiro da construcdo, esses espacos s6 aparecem apds se ter dobrado o
diametro da obra. Segundo (GONCALVES, 2010) este programa foi emprestado do
Museu de Arte Contemporanea de Niterdi e adaptado pelo arquiteto para compor o

museu brasiliense.

A é&rea do saldo e do mezanino séo livres de paredes e percursos definidos,
apesar de ter o piso em carpete e dificil acesso para obras com grandes dimensdes,
sao flexiveis para a montagem de diversas exposi¢cdes temporarias que 0 museu
produz atualmente, uma vez que ndo possui exposicdo de longa duracdo. Além do
museu receber eventos em sua area externa, € bastante utilizada por jovens que se
encontram ali para praticar esportes como skate e patins, ou fazer batalhas de rap e

dancas de diversos estilos musicais (SILVA, 2013).



51

Figura 8 — Fachada do prédio do MUN

Fonte: Galeria de fotos da Secult/DF.

http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-nacional.html

Quadro 4 — Quadro informativo IV

Setor Cultural Sul, lote 2 Proximo a Rodoviaria Terga a domingo 9h-18h30
(61) 3325-5220 museunacional@gmail.com

Fonte: Elaborado pela autora com base em informagdes disponibilizadas no site da Secult/DF.

Figura 9 — Interior do prédio do MUN

Fonte: Galeria de fotos do site da Secult/DF.

http://www.cultura.df.gov.br/galeria-de-fotos-do-museu-nacional.html


mailto:museunacional@gmail.com
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Atualmente, o Museu Nacional € dirigido por Wagner Barja, mestre em Arte e
Tecnologia das Imagens e doutorando em Ciéncia da Informacao pela Universidade

de Brasilia. Segundo o diretor, em relacdo a comunicacdo museologica do MUN:
1. Existe alguma area, setor ou responsavel pela comunicacédo do museu?

R: Existem responsaveis pela comunicacdo do museu, sendo estes
funcionarios da propria administracdo da instituicdo, além da assessoria de
imprensa de cada exposicdo temporaria e a Assessoria de Comunicacao
Social da Secult/DF;

2. Existe algum plano de comunicagao no museu?

R: Possui plano de comunicacédo integrado com a Secretaria de Cultura, em
parceria com proponentes de exposicdes temporarias (e respectiva

assessoria de imprensa);
3. Existe canal de comunicagdo do museu com a sociedade?

R: Existem canais de comunicagdo do museu, sendo estes redes sociais,
mala direta, telefone, e os préprios programas culturais que sao utilizados

para divulgacéo;
4. Ha estratégias para comunicar agcdes do museu?

R: Ha estratégias para comunicar ac6es dos museus, através do canais de
comunicacdo e parcerias citadas nas respostas anteriores, sendo avaliadas
em sua funcionalidade pelo proprio museu através de relatorio das

exposicdes e em outros eventos, apenas pela contagem de publico;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico do museu?

R: N&o existe estudo ou pesquisa de publico bem definidos, por auséncia de
mecanismos técnicos. E feita contagem manual por funcionario na portaria,
pois ndo se prendem ao livro de visitas e existe um controle das visitas

escolares agendadas;
6. As programacdes culturais do museu séo informadas ao GDF?

R: As programacg0des culturais programadas pelo museu sdo informadas para
a Assessoria de Comunicagdo da Secult/DF de acordo com eventos e

respectivos prazos para sua divulgacao;
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7. Os dados estatisticos e/ou relatérios de atividades sobre o museu sao

enviados/comunicados ao GDF?

R: E enviado anualmente para a Secretaria de Cultura relatério com dados

guantitativos, resultados, entre outros;

8. Sabe informar se h& alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre
estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: Nao ha orientacdes sobre estratégias comunicacionais do GDF para ser
utilizada pelos museus, mas citou um projeto em desenvolvimento com a

Secretaria de Turismo para divulgacéo bilingue e indoor.

As respostas do diretor explicitam que a parceria com 0s proponentes das
exposicdes temporarias influenciam positivamente na divulgacdo do museu, atraves
da assessoria de imprensa trazida por cada exposicdo. Além disso, a equipe
administrativa assume responsabilidades relacionadas a comunicacao na rede social
e e-mail do museu. E outros eventos frequentemente realizados pelo museu também

divulgam seu trabalho.

4.11 Museu da Cidade ou Museu Historico de Brasilia (MHB)

Inaugurado no mesmo dia que a nova capital do pais, em 21 de abril de 1960,
foi erguido o Museu da Cidade ou Museu Histérico de Brasilia para registrar historias
da construcdo de Brasilia, sendo uma representacao da transferéncia da capital. Na
solenidade estavam presentes além de JK e sua comitiva, o poeta Guilherme de

Almeida, que recitou a “Prece Natalicia de Brasilia”, de sua autoria®®.

Agora e aqui é a Encruzilhada Tempo-Espaco.
Caminho que vem do Passado e vai ao futuro;
caminho do Norte, do Sul, do Leste e do Oeste:
caminho de ao longo dos séculos,

caminho de ao longo do mundo:

-agora e aqui todos se cruzam

pelo sinal da Santa Cruz.

Guilherme de Almeida, In: Brasilia Poética, 2010.

> GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL, 2015.
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Assim como a poesia acima o edificio em concreto armado, projetado por
Niemeyer, tem seu acervo composto por textos histéricos selecionados para compor
uma narrativa inscrita nas paredes internas — disponiveis em braille e inglés — e
fachada externa de méarmore branco, onde h& também um busto de Juscelino
Kubistchek, esculpida pelo artista mineiro José Pedrosa (GOMES, 2008).

O museu foi tombado em 1982 pelo GDF e no atual momento compde o
Centro Cultural da Praca dos Trés Poderes — executivo, legislativo e judiciario —
situada na Esplanada dos Ministérios, representados pelo Palacio do Planalto, o

Congresso Nacional e Supremo Tribunal Federal, respectivamente™®.

Figura 10 — Fachada do prédio do MHB

Fonte: Cidade Brasilia

http://www.cidadebrasilia.com.br/turismol/interest.php?interest=9

Quadro 5 - Quadro informativo V

Praca dos Trés Poderes Esplanada dos Ministérios Terca a domingo e feriados 9h-18h
(61) 3325-6244 centroc3p@gmail.com

Fonte: Elaborado pela autora com base em informag6es disponibilizadas no site da Secult/DF.

% |bidem.


mailto:centroc3p@gmail.com
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Figura 11 - Interior do prédio do MHB

Fonte: Wikipédia.
https://pt.wikipedia.org/wiki/Museu_da_Cidade_%28Bras%C3%ADlia%29

Atualmente o Museu da Cidade é dirigido junto ao Pantedo da Péatria e o
Espaco Lucio Costa, que juntos compdem o Centro Cultural Trés Poderes, por
Jussara de Almeida Menezes, formada em Educacéo Artistica com habilitacdo em

Artes Cénicas. Segundo ela 0 museu:

1. Existe alguma é&rea, setor ou pessoa responsavel pela comunicac¢do do

museu?

R: N&o existe um responsavel pela comunicacdo do museu, direcionada para

a Assessoria de Comunicacao da Secult/DF;
2. Existe algum plano de comunicag&o no museu?
R: N&o existe um plano de comunicagédo do museu;
3. Existe canal de comunicacdo do museu com a sociedade?

R: Existem canais de comunicacdo do museu com a sociedade, sendo estes
rede social (Facebook do museu) e site da Secult/DF, que sao utilizados para
divulgar as acdes culturais programadas pelo museu de acordo com o0s

eventos que sao frequentes (geralmente semanais e/ou mensais);
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4. Ha estratégias para comuicar acdes do museu?

R: HA& estratégias para divulgacdo de acordo com os eventos e sdo avaliadas

pela equipe administrativa do museu;
5. Existe algum estudo/pesquisa de publico do museu?

R: Existe estudo de publico do museu, sendo este uma estatistica mensal
quantitativa de cada um dos espacos do Centro Cultural, feito através do livro

de visitas, checado e entregue por um funcionario da recepcao;
6. As programacdes culturais do museu sédo informadas ao GDF?

R: A programacdo cultural do museu € enviada mensalmente para a

Assessoria de Comunicacéo e Supac da Secult/DF;

7. Os dados estatisticos e/ou relatdorios de atividades sobre o museu sdo

enviados/comunicados ao GDF?

R: S&o enviados semestralmente para a Supac relatérios das atividades do

museu,

8. Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientacdes sobre

estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: N&o existem orientacdes do GDF sobre estratégias comunicacionais para
serem utilizadas pelos museus, e citou a dificuldade da auséncia de um

Regimento Interno dos museus do GDF.

E interessante notar que apesar da comunicacdo do museu ser direcionada
para a Assessoria de Comunicagdo Social da Secult/DF e da inexisténcia de um
plano de comunicacdo especifico, possui canais de comunica¢do individuais como
pagina em rede social por exemplo, que funciona também como uma estratégia de
divulgacao e é avaliada em sua funcionalidade pela equipe administrativa do museu.
O controle do livro de visitas € feito diariamente por um funcionario da recepcéo e
entregue a administracdo para envio da estatistica mensal, além da programacao
cultural do museu também ser enviada mensalmente para a Subsecretaria de

Patrim6nio Cultural.
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4.12 Museu de Arte de Brasilia (MAB)

Localizado no Setor de Hotéis e Turismo Norte (SHTN), na beira do Lago
Paranoa, o prédio do museu é composto por térreo, um pavimento superior e
subsolo. Foi projetado por arquitetos da Novacap em 1960 e de acordo com o estilo
arquitetbnico moderno, possui predominantemente, vaos livres e volumetria
caracteristica da década. A ideia original ndo era que o edificio fosse um museu,
abrigando o Clube das Forcas Armadas e o Casardo do Samba, até ficar sem
destino especifico e 0 GDF ceder o espaco para abrigar um acervo de posse da

Fundac&o Cultural do Distrito Federal (FCDF)*’.

Foi inaugurado entdo, o Museu de Arte de Brasilia no dia 07 de marco de
1985, como parte do Plano Integrado de Educacédo e Cultura a fim de garantir
espacos culturais. Além do museu, outros equipamentos culturais passaram uma
revitalizacdo na época, porém foram acdes superficiais, tendo em vista problemas
apresentados nestas estruturas ap6s duas décadas. No caso do MAB, ja estava
previsto desde o inicio uma mudanca para um local mais adequado para atender as
demandas de uma instituicdo museoldgica e apenas dois anos e meio depois de sua
abertura foi feito o primeiro projeto de sua revitalizacdo. A questdo mais urgente era
a de preservacéo do acervo, volumoso diante a falta de condi¢cfes das instalagdes
do prédio (LINS, 2014).

O acervo € composto pela colecdo da FCDF, obras de arte modernas e
contemporaneas advindas de doacdes ou prémios aquisitivos locais e nacionais,
além de mediacbes - através das embaixadas situadas em Brasilia — internacionais.
Pecas de artistas reconhecidos nacionalmente foram doadas pela Fundacao Bienal
de Sao Paulo em 1975, quando na trigésima bienal foram expostas na Sala Brasilia
e seriam transferidas para o Museu do Artista Brasileiro (MArB), atual Museu de Arte
de Brasilia. As pecas premiadas nos Salbes das Cidades Satélites e de Arte
Moderna de Brasilia também séo significativas no acervo, e uma colecdo de arte
popular que foi adquirida e transferida para o Museu Vivo da Memodria Candanga
(OLIVEIRA, 2007).

" GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL, 2015.
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Atualmente o acervo do MAB encontra-se no MUN, desde 2007, quando o
museu de arte foi fechado pelo Ministério Publico devido aos riscos para as pecas. E
apos varias tentativas de reforma, em marco de 2014 foi publicado no Diéario Oficial

uma licitacdo para realizar a obra, porém o museu continua abandonado.

Figura 12 — Prédio do MAB abandonado

Fonte: Correio Braziliense.
http://lwww.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/03/19/interna_

diversao_arte,418355/apos-quase-dez-anos-fechado-mab-vai-passar-por-reformas.shtmi

Figura 13 — Obras do MAB paralisadas

Fonte: G1 — Globo.
http://g1.globo.com/distrito-federal/noticia/2015/04/sem-verba-para-finalizar-obras-

gdf-mantem-pontos-turisticos-fechados.html


http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/03/19/interna_%0bdiversao_arte,418355/apos-quase-dez-anos-fechado-mab-vai-passar-por-reformas.shtml
http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/03/19/interna_%0bdiversao_arte,418355/apos-quase-dez-anos-fechado-mab-vai-passar-por-reformas.shtml
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5 ANALISE COMPARATIVA DOS DADOS COLETADOS NOS MUSEUS DO
GDF E SECULT/DF
5.1 Analise Comparativa dos Dados Coletados nos Museus do GDF
Grafico 2 — Gréfico comparativo de respostas por questéo
Museu
MAB
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Fonte: Autora.

1.

Existe alguma area, setor e/ou pessoa responsavel pela comunicacao do
museu?

R: Entre os cinco museus do GDF que responderam ao questionario, apenas
a gerente do Museu Vivo da Memdéria Candanga e o Diretor do Museu
Nacional da Republica afirmaram que os museus tém pessoas responsaveis
por sua comunicacdo e ambos citaram a Assessoria de Comunicacdo da
Secretéaria de Cultura, que também foi citada nas respostas negativas, exceto
no MPI;
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2. Existe algum plano de comunicagdo no museu?
R: Em relacdo a um plano de comunicacao, 0os responsaveis por quatro dos
cinco museus do GDF que responderam ao questionario negaram a
existéncia, tendo apenas o diretor do Museu Nacional feito essa afirmacéo,
citando a Secult/DF;

3. Existe canal geral de comunicacdo do museu com a sociedade?
R: Todos os responsaveis pelos cinco museus do GDF que responderam ao
questionario, afirmaram ter canais de comunicacdo com a sociedade, entre
eles telefone, mala direta (via e-mail) e redes sociais, além da Secretaria de
Cultura néo ter aparecido apenas na resposta do MUN. Em relacdo a
utilizacdo desses canais para divulgar a programacéo cultural dos museus,
apenas o MPI nao foi afirmativo, colocando que a divulgacdo depende do

museu e sua diretoria;

4. Ha estratégias para comunicar acdes do museu?

R: Quatro dos responsaveis pelos cinco museus do GDF que responderam ao
questionario, afirmaram ter estratégias de comunicacdo e consideraram 0s
canais de comunicacdo. Desses quatro, o diretor do Museu Nacional e a
diretora do Centro Cultural Trés Poderes afirmaram que essas estratégias sao
avaliadas pelo museu através de relatorios das exposi¢cdes e contagem de
outros eventos, respectivamente. A responsavel pelo Catetinho negou a
existéncia de estratégia;

5. Existe algum estudo/pesquisa de publico do museu?
R: O diretor do Memorial dos Povos Indigenas e a responséavel pelo Museu
do Catetinho negaram a existéncia de algum estudo ou pesquisa de publico,
ja a gerente do Museu Vivo da Memdéria Candanga e a diretora do Centro
Cultural Trés Poderes afirmaram essa existéncia. Independente da resposta
positiva ou negativa, 0s quatro citaram uma estatistica mensal realizada
através do livro de visitas, além de dois deles terem citado o envio para a
Secretaria de Cultura e para a Secretaria de Turismo. O diretor do Museu
Nacional respondeu como “outra”, especificando que é feita uma contagem

manual de publico na entrada;
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7.

8.
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As programacdes culturais dos museus sao informadas ao GDF?

R: Todos o0s responsaveis pelos cinco museus que responderam ao
qguestionario afirmaram que as programacodes culturais dos museus sao
informadas ao GDF. Em todas as respostas a Assessoria de Comunicacgao da
Secretaria de Cultura foi citada, além de em duas falas ter aparecido a
Coordenacéo da Divisao de Museus da Subsecretaria de Patriménio Cultural
da Secult/DF;

Os dados estatisticos e/ou relatorios de atividades sobre o museu séo
enviados/comunicados ao GDF?

R: Todas as respostas dos responsaveis pelos museu que responderam o
questiondrio afirmaram o encaminhamento de dados ao GDF e ao
especificarem citavam novamente as estatisticas mensais de publico, além de
eventos culturais;

Sabe informar se h& alguma politica, normativa e/ou orientacdo sobre
estratégias comunicacionais do GDF para ser utilizada pelos museus?

R: A diretora do MVMC e o diretor do MPI afirmaram a existéncia de diretrizes
estratégicas para comunicacdo museoldgica e o diretor do MUN e a diretora
do Centro Cultural Trés Poderes negaram essa existéncia, porém
independentemente da resposta positiva ou negativa nenhum dos quatro
soube informar alguma diretriz do GDF, assim como alegou a responsavel
pelo MC;

Grafico 3 — Grafico percentual comparativo das respostas dos museus GDF, 2015
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Fonte: Autora.
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O gréfico 3 nos leva a pensar que o0 cenario € positivo, pois de modo geral os
museus apresentam respostas positivas em relacao as estratégias de comunicagao,
destacando-se 0 Museu Vivo da Memdéria Candanga e o Museu Nacional do
Conjunto Cultural da Republica, que responderam positivamente a seis ou mais
perguntas do questionario. Seguidos pelo Memorial dos Povos Indigenas e Museu
Historico de Brasilia que responderam positivamente a mais de quatro perguntas, e
0 Museu do Catetinho que teve respostas positivas inferiores a quatro questdes.

Apesar destes resultados, é necessério levar em consideracao a relatividade
das respostas, percebidas apdés a especificagdo de cada uma. Em algumas
questdes, conforme foi comentado individualmente no gréfico anterior a este, as
respostas negativas e positivas apresentaram as mesmas especificagcdes, como
aconteceu na questdo numero um, ndmero cinco e numero oito. Outro ponto
também ja citado, mas que deve ser ressaltado é a repeticdo das respostas abertas
entre algumas questbes, como foi o caso da numero trés e quatro, e da questéo
namero cinco e sete.

Essas especificidades podem nos indicar uma falta de compreensédo da
pergunta quanto: a existéncia ou ndo de uma pessoa responsavel pela comunicacgéo
do museu; a definicdo de estudo/pesquisa de publico e a diferenciacdo entre canais
e estratégias de comunicacdo. A auséncia de uma padronizacdo para envio de
relatorios das atividades dos museus para o GDF e de orientacdes estratégicas do
GDF para a comunicacdo de seus museus, indicam também uma falha de
comunicacao institucional interna.

5.2 Anédlise Comparativa dos Dados Coletados na Secult/DF

Gréfico 4 — Gréafico comparativo de respostas da Secult/DF, 2015
Subsecretaria

CACS
Legenda
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Fonte: Autora.
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1. Existe alguma érea, setor ou responsavel pela comunicacdo dos
museus do GDF?
R: A Subsecretaria de Patriménio Cultural e a Coordenadora da Divisao de
Museus afirmaram a existéncia de um setor responsavel pela comunicacao
dos museus do GDF, sendo este a Assessoria de Comunicacdo Social.
Porém, o chefe da Assessoria de Comunicag¢do Social negou a existéncia de

algum responsavel, representando um fator decisivo para a pesquisa;

2. Existe algum plano de comunicacao para os museus do GDF?
R: A Subsecretaria de Patriménio Cultural e a Coordenadora da Diviséo de
Museus negaram a existéncia de um plano de comunicacao para 0s museus
do GDF. J4 o chefe da Assessoria de Comunicacdo Social afirmou uma
existéncia, ainda que em fase de desenvolvimento para implementacao;

3. Existe canal geral de comunicacdo dos museus do GDF com a
sociedade?
R: Houve unanimidade nesta afirmacdo e apareceram novos canais has
respostas, como a Radio Cultura, por exemplo, tanto da Subsecretaria de
Patrimbnio Cultural como da Coordenadora da Divisdo de Museus. Para a
Assessoria de Comunicacao Social existe, além do e-mail e telefone de cada
museu, o0 site e a pagina no Facebook da Secretaria, atualizados de acordo

com eventos e/ou diariamente com pelo menos um equipamento cultural,

4. Ha estratégias para comunicar acdes dos museus do GDF?
R: Para a Coordenadora da Divisdo de Museus ndo existem estratégias,
apenas o procedimento de rotina: envio de projeto e/ou release do evento
para a Assessoria de Comunicacdo Social, que faz a arte gréfica e é
responsavel pela divulgacdo em midias visuais e de audio. A Subsecretéaria
de Patrimbénio Cultural afirma a existéncia de estratégias e especifica que
variam de acordo com os diretores e eventos dos museus, ressaltando que
necessitam de uma aprovacéo para serem realizados. O chefe da Assessoria
de Comunicacdo Social também faz essa afirmacéo e cita novamente plano
de comunicacdo que estd em desenvolvimento, e que sera comum aos
equipamentos culturais em geral. Ja sobre a avaliagdo, tanto na Assessoria
de Comunicacdo Social como na Coordenacédo da Divisdo de Museus, foi
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informado que apesar de ainda ndo existir no momento, esta também em
desenvolvimento, e a subsecretaria de Patriménio Cultural ndo soube

informar se ha ou ndo essa avaliacao;

Existe algum estudo/pesquisa de publico dos museus do GDF?

R: Tanto a Coordenadora da Divisdo de Museus quanto o chefe da
Assessoria de Comunicacdo Social negaram a existéncia deste estudo e/ou
pesquisa, e a Subsecretaria de Patriménio Cultural optou por “outra”, devido
apenas a trabalhos realizados anteriormente;

6. As programagdes culturais dos museus do GDF s&o informadas a

7.

Secult/DF?

R:Todas as respostas foram afirmativas, aparecendo a Assessoria de
Comunicagéo Social em duas das trés respostas dos entrevistados, apenas o
préprio chefe da Assessoria de Comunicacdo Social especificou que nao

necessariamente essas informacdes cheguem sempre a sua chefia;

Os dados estatisticos e/ou relatérios de atividades sobre os museus do
GDF sao enviados/comunicados a Secretaria de Estado de Cultura do
DF?

R: Tanto a Coordenadora da Divisdo de Museus e a Subsecretaria de
Patrimbénio Cultural afirmaram o recebimento dos dados. JA& o Chefe da
Assessoria de Comunicacdo Social ndo soube confirmar ou ndo essa
informacéo;

Sabe informar se ha alguma politica, normativa e/ou orientagcdo sobre
estratégias comunicacionais da Secult/DF para ser utilizada pelos
museus do GDF?

R: Apenas a Subsecretaria de Patriménio Cultural afirmou a existéncia de
orientacbes estratégicas, citando a gratuidade e censura. Para a
Coordenadora da Divisdo de Museus e o Chefe da Assessoria a resposta foi
negativa,
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9. Qual a avaliacdo do GDF sobre a comunicacdo realizada entre os
museus e a sociedade do Distrito Federal?
R: Segundo a Coordenadora da Divisdo de Museus nao existe, formalmente
uma avaliacdo, mas afirma a necessidade de rever as estratégias e de acordo
com a Subsecretaria de Patrimbnio Cultural atualmente ndo é feita uma
avaliacdo, apesar de afirmar uma boa receptividade nos eventos culturais
realizados pelos museus. Para o Chefe da Assessoria de Comunicacdo nao e

algo eficiente, devido a falta de uma comunicacgéao institucional estabelecida.

10.Qual avaliacdo do GDF sobre sua comunicacdo com os museus?
R: Novamente, a Coordenadora da Divisdo de Museus coloca a revisao de
estratégias como necessidade e informa que ndo existe uma avaliacdo
formal. Para a Subsecretaria de Patrimdnio Cultural o momento é de
estabelecimento de um novo didlogo, com meta de alcancar uma
comunicacdo moderna através de site e aplicativos. De acordo o Chefe da
Assessoria de Comunicacéo essa avaliacdo ndo existe ainda, mas existird em

breve com implementacéo do plano.

Grafico 5 — Grafico percentual comparativo das respostas da Secult/DF, 2015
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Fonte: Autora.

No geral os entrevistados responderam positivamente ao questionario,
destacando a Supac que optou por mais de seis respostas positivas. A CDM e a

Chefia da CACS optaram por quatro de respostas positivas.
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Porém €& necessario considerar alguns pontos além destes resultados: a
contradicdo das funcionarias responsaveis pelos museus identificarem a Assessoria
de Comunicacéo Social como o setor responsavel pela comunicacdo dos museus e
da propria Assessoria de Comunicacdo Social negar que exista um responsavel
especificamente pelos museus.

Outra contradicdo é a negacao da Coordenadora da Divisdo de Museus em
relacdo a estratégias de comunicacédo, considerando 0 que existe apenas como um
protocolo e a afirmagéo da Subsecretaria de Patrimdnio Artistico e Cultural sobre a
existéncia dessas estratégias (que variam em cada museu), o que pode indicar uma
falta de compreenséo do assunto ou uma falha de comunicacéo interna. O chefe da
Assessoria de Comunicacdo Social também afirma que existem estratégias, sendo
estas comuns a todos o0s equipamentos culturais, faltando também uma
especificidade.

5.3 Anélise comparativa entre os dados coletados nos museus do GDF e
Secult/DF

Grafico 6 — Grafico comparativo percentual de respostas positivas
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1. Uma minoria dos museus afirmou a existéncia de um setor responsavel por
sua comunicagao, enquanto uma maioria dos entrevistados na Secult/DF fez
essa afirmacao;
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2. Uma minoria dos museus e da Secult/DF afirmou que os museus possuem
um plano de comunicagéao;

3. Todos os entrevistados afirmaram que 0S museus possuem canais de
comunicacdo com a sociedade;

4. A maioria dos museus e da Secult/DF afirmou que 0s museus possuem
estratégias de comunicacao;

5. Uma minoria dos museus afirmou realizar estudo e/ou pesquisa de publico e
nenhum dos entrevistados da Secult/DF fez essa afirmacéao;

6. Todos os entrevistados afirmaram que 0s museus enviam suas programacoes
culturais para a Secult/DF;

7. Os museus foram unanimes em afirmar que enviam dados estatisticos e/ou
relatérios e uma maioria da Secult/DF fez a mesma afirmacao;

8. Uma minoria dos museus e da Secult/DF afirmou ter conhecimento de alguma
orientacao estratégica dada pelo GDF a seus museus.

Percebemos uma predominancia de respostas positivas, em metade dos
casos houve um consenso entre as respostas dos museus e da Secult/DF, sendo
totalmente equivalente em apenas duas questdes. Das trés questdes em que houve
maior discordancia, nos chama mais atencdo a nimero cinco por ndo apresentar
nenhuma resposta positiva pela Secult/DF. Além de que na questdo numero um
houve contradicdo entre os museus e a Secult/DF, que respondeu positivamente a
pergunta.

Apesar da minoria dos museus terem declarado a existéncia de um setor
responsavel por sua comunicacdo, a CACS apareceu em praticamente todas as
respostas, exceto no MPIl. E apesar da maioria dos entrevistados na Secult/DF
terem confirmado essa existéncia, o proprio Chefe da Assessoria de Comunicacdo
nao se identificou dessa maneira. Essa contradicdo pode nos indicar uma falha na
comunicagdo entre os museus e a Secult/DF, assim como entre os trés setores
responsaveis pelos museus dentro da Secult/DF.

Em relacdo a existéncia de um plano de comunicacdo, de todos o0s
entrevistados nos museus e Secult/DF, apenas o MUN e a CACS fizeram essa
afirmacdo. No caso do MUN, apesar do seu diretor ter citado a Secult/DF, cabe
ressaltar que a assessoria de imprensa trazida pelos proponentes das exposicdes
temporarias tem relevancia no plano, além da propria administracdo do museu ter
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responsaveis pela sua comunicacdo. E o Chefe da Assessoria de Comunicagao
Social da Secult/DF afirmou a existéncia de um plano de comunicagéo, comum a
todos os equipamentos culturais, em desenvolvimento.

Houve unanimidade em afirmar que 0S museus possuem canais de
comunicacdo. Em sua maioria estes canais sao: telefone, e-mail e pagina no
Facebook — existentes, porém ndo necessariamente ativas — além do site e pagina
do Facebook da Secult/DF. Sobre isso, o Chefe de Assessoria de Comunicacéo
Social da Secult/DF, afirma ainda que ndo € interessante que 0s museus possuam
pagina individual na rede social, visando unificar as informa¢des no canal geral de
comunicacéo da Secult/DF.

A maioria das respostas afirmou a existéncia de estratégias de comunicacao,
porém houve confusdo entre canais e estratégias de comunica¢do nas entrevistas
nos museus do GDF, e entre protocolos de aprovacéo e divulgacdo de eventos na
Secult/DF. Outra confusdo percebida foi em relagdo a existéncia ou nao de
estudo/pesquisa de publico, quando os museus e a Secult/DF se contradizem em
suas respostas, mesmo havendo dados quantitativos de publico dos museus GDF.

Foi unanime a afirmacédo de que os museus enviam programacdes culturais
para a Secult/DF, porém o proprio Chefe da Assessoria de Comunica¢do Social —
considerado por todos o0s outros entrevistados como o0 responsavel pela
comunicacdo dos museus — citou que ndo necessariamente essas informacfes
chegam a sua chefia. Situacdo parecida acontece no que diz respeito ao envio de
dados estatisticos e/ou relatérios, quando a Unica resposta negativa foi dada pela
CACS. Além de uma minoria dos entrevistados declarar ter conhecimento de alguma
orientacdo estratégica do GDF, os dois museus que afirmaram essa existéncia ndo
souberam especifica-la.

5.4 Resultados Gerais

ApoOs analisarmos todas as respostas e compara-las foi possivel observar, por
meio dos dados, a existéncia de fluxos operacionais na comunicacdo dessas
instituicdes e para sintetizar os resultados gerais relacionados ao fluxo, aos canais e
as estratégias de comunicagdo, estudo/pesquisa de publico e envio das
programacdes culturais, foram produzidos dois infograficos. Respectivamente:
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1. Representa o fluxo da informacao sobre o publico e contatos dos museus do
GDF, mostrando quais sdo os canais de comunicacdo e como € feita a
contagem de publico em cada museu. Além de mostrar para onde sao

enviados os dados quantitativos de publico e como séo utilizados pelo GDF;

2. Retrata o fluxo da informacao sobre as programacdes culturais do museu e o

que foi considerado pelos entrevistados como estratégias de comunicacao.
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Figura 14 = Infografico sobre fluxo da informacé&o sobre publico dos museus do GDF
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Fonte: Dados da pesquisa. Autor: Lucas Pacifico. (2015)
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Figura 15 — Infografico do fluxo da informacé&o sobre as programacfes dos museus do GDF

FLUXO DA INFORMAGAQO SOBRE AS PROGRAMAGOES DOS MUSEUS DO GDF

Museus do GDF enviam projeto do evento para
aprovacao da Diretoria de Preservacio e da
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Fonte: Dados da pesquisa. Autor: Lucas Pacifico. (2015)
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5.5 Andlise dos Resultados Gerais

Conforme retratada pelos infograficos, os dados da pesquisa nos indicam
algumas explicacdes para contradicoes existentes dentro da prépria Secult/DF e
entre a Secult/DF e os museus do GDF. Além de evidenciar que, ao contrario do que
foi afirmado na maioria das respostas, ha auséncia de estratégias de comunicacdo
dos museus com a sociedade, uma vez que ndo existem avaliagcbes formais a

respeito disso.

Primeiramente, os canais de comunicagao variam em cada museu, mas todos
possuem pelo menos telefone como canal, e em sua maioria também possuem e-
mail. Isso é um ponto positivo, pois segundo Rosane Carvalho a relacdo entre
museu e publico tem sido transformada com as redes eletrénicas. No caso do e-mail,
a autora afirma que além de ser o primeiro servi¢o da rede, € ainda o mais utilizado,
por ser um meio de comunicacdo pratico e rapido. E 0os museus utilizam esse
recurso eletrénico para divulgar sua programacao cultural, cadastrando em mala
direta o publico interessado (CARVALHO, 2006). Nesse sentido, para aprimorar a
utilizacdo desse canal de comunicacdo € necessario ndo apenas que todos os
museus possuam e-mail, mas que exista alguém responsavel por manté-lo ativo,

além de estudo/pesquisa de publico qualitativas para ampliagdo do cadastro.

Apesar de uma maioria possuir pagina no Facebook, ainda que inativas, nédo
€ do interesse nem do conhecimento da CACS que os museus as mantenham.
Segundo o chefe desta assessoria, a ideia € unificar as informacdes a fim de
fidelizar o usuério, porém, ainda na perspectiva de Rosane Carvalho, os museus tém
utilizado intensivamente as midias sociais e websites para divulgagao institucional,
além de diversas outras funcionalidades possibilitadas por estas ferramentas
eletrdnicas. Assim, € necessario considerar a incorporacdo das novas tecnologias
aos recursos comunicacionais dos museus, contribuindo para sua eficacia.
(CARVALHO, 2012)

Em relacdo a estudos/pesquisa de publico, apesar de todos os museus
coletarem dados quantitativos e o0s enviarem a Secult/DF e a Setur/DF,
respectivamente, uma minoria ou nenhum de seus responsaveis considerou essa
existéncia. Isso pode nos indicar falta de informagdo a respeito e falha na

comunicacdo ndo apenas entre a Secult/DF e seus museus, como também entre as
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secretarias do GDF, tendo em vista que a Secult/DF desconhece o didlogo existente
entre a Setur/DF e os museus do GDF.

Enfim, até o0 momento, os dados enviados pelos museus a Secult/DF estédo
arquivados na subsecretaria competente, Subsecretaria de Patrimbnio Artistico e
Cultural, enquanto na Setur/DF estes dados sao disponibilizados mensalmente por
meio de gréaficos anuais comparativos, pelo Observatério de Turismo de Brasilia em
seu portal online. Inclusive, segundo a diretora do observatorio, existe um formulario
para pesquisa sobre perfil de publico que nédo foi aplicado por falta de equipe
disponivel. De forma que percebemos uma potencial parceria entre as duas
secretarias, por exemplo para pesquisas qualitativas do publico dos museus do
GDF.

Ainda sobre os dados quantitativos enviados mensalmente para estas
secretarias, cabe ressaltar dois pontos: o0 método de contagem é diferenciado nos
museus, sendo feito por meio de contagem ou livro de visitas; o livro de visitas
também varia em cada museu, ndo existindo um padréo das informac¢des coletadas.
Assim, € necessario determinar — em conjunto com 0S Museus e secretarias
envolvidas - ndo s6 o método de coleta, como quais dados séo interessantes coletar
para enriquecer o estudo de publico.

Sobre as estratégias de comunicacao, percebemos apenas um procedimento
de rotina para divulgacdo das programacdes culturais dos museus, conforme
especificado pela coordenadora da divisdo de museus da Supac e ilustrado no
segundo infografico. Como indicado pela maioria dos entrevistados, o setor
responsavel pela comunicacdo dos museus € a CACS, porém antes de seguir para
divulgacao é necessario que o projeto do evento seja aprovado na Supac, que faz o

encaminhamento.

Na CACS, o evento é divulgado por meio de dois canais: pagina no Facebook
e site da Secult/DF, ambos eletronicos e gerais a todos 0s equipamentos culturais.
Porém, segundo o chefe desta assessoria, ndo necessariamente as programacdes
dos museus chegam até sua chefia e identificamos que na estrutura administrativa
da Secult/DF, os museus estdo a alguns niveis hierarquicos do setor responsavel

por sua comunicacédo, o que pode estar prejudicando o fluxo dessa informacéao.
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E finalmente, falta uma avaliagdo da comunicagao atualmente realizada pelos
museus e pela Secult/DF, entre as instituicdes e com a sociedade. Essa auséncia de
feedback do publico e de um didlogo institucional, caracteriza este processo
comunicativo como unidirecional, que vem perdendo espa¢co para um modelo
bidirecional desde meados do século passado (ALMEIDA & LOPES, 2003).
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CONSIDERACOES FINAIS

Em relacdo ao problema de pesquisa proposto — identificar e analisar as

estratégias de comunicacdo dos museus do GDF em 2015 — néo foi identificada a

existéncia de estratégias de comunicacdo dos museus do GDF ap0s analise dos

dados coletados. Isso pode ser concluido a partir de trés principais fatores:

Primeiramente, tal fato é evidenciado mediante as respostas de mais de 60%
dos entrevistados a oitava pergunta, que revelam desconhecimento de
orientacdes sobre estratégias comunicacionais por parte do GDF para serem

utilizadas pelos museus;

Em seguida, o que foi considerado em 75% das entrevistas como “estratégias
de comunicagao”, ndo contempla os objetivos basicos da definicdo de
estratégias de comunicacdo adotadas neste trabalho (Hernandez &
Tresseras, apud Carvalho, 2012, p.118). Ou seja, os procedimentos
existentes para comunicagdo dos museus ndo facilitam o conhecimento da
instituicdo e seus servicos, ndo fomentam seu uso ou motivam a participacao
em suas atividades, e ndo fortalecem ou consolidam as relagbes museu-
publico, o que segundo os autores acima citados, definiria uma estratégia de

comunicacao;

Por ultimo, a auto avaliacdo da comunicacdo tanto interna (secretarias —
museus) quanto externa (museus — sociedade), inexiste na maioria das
instituicbes pesquisadas, impossibilitando quaisquer mudancas necessarias e
algum encontro entre eles para juntos tracarem atividades convergentes para
o bem publico (tanto enquanto dados administrativos para a cultura da cidade,

guanto para a comunicacédo com a sociedade).

Com essa pesquisa, aprendi que é necessario empreender no interior de

instituicbes governamentais estratégicas, tais quais, a Secult/DF e a Setur/DF, acdes

voltadas para a comunicagéao intra-institucional, possibilitando o estabelecimento de

vias de dialogo entre esses 0rgaos e 0s museus, que nao dialogam, trabalhando

isolados. Esse dialogo pode ser facilmente viabilizado por meio das tecnologias de

comunicacdo atuais que favorecem a troca de informacédo de maneira &gil e prética,

potencializando encontros dentro do GDF (grupos de trabalho no WhatsApp,
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Facebook, Gmail, entre outros exemplos com tecnologias de baixo ou inexistentes

custos).

A valorizacdo de instituicbes culturais, como o0s museus, depende da
organizacao interna de instituicbes-chave no contexto cultural. Essa organizacéo se
faz crucial para o acesso a informacéo e a utilizacdo desses espacos, que sdo, por
definicdo publicos. De maneira generalizada, uma notavel falta de comunicacéo foi
revelada, nos diversos ambitos da pesquisa. Entre os museus e a Secult/DF, bem
como dos museus entre si e dentro da propria Secult/DF, o que reflete diretamente

na comunicacao dessas instituicdes publicas com a sociedade.

Conforme ressaltado pela Professora Luciana Sepulveda na banca
examinadora do trabalho, essa auséncia de uma cultura organizacional direcionada
ao planejamento e avaliacdo, impede que sejam realizados estudos/pesquisas de
publico ou até mesmo que os dados quantitativos de visita ja existentes, sejam
transformados em informacédo util para profissionais da area. Nesse sentido, nos
guestionamos 0 que seria e para que serviria a comunicacdo em museus para 0S
funcionérios publicos? Com quem os museus do GDF se comunicam, deveriam ou
poderiam se comunicar? Enfim, nessa “era da comunicagdo” que vivemos, parece

gue ainda precisamos aprender a nos comunicar uns com 0s outros.
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APENDICE A — Roteiro de entrevista TESTE

N

Entrevistada: Marta Neves Megener
Cargo: Coordenadora de Oficinas de Arte e Artesanato, desde 2009
Formacéao: Artes Plasticas

Quais as acdes culturais oferecidas no Museu Vivo da Memoria
Candanga?

Gratuita e aberta ao publico: curso de ceramica; periodicidade: trimestral para
iniciantes e semestral para intermediario e avancado.

Gratuita e direcionada a publico especifico: oficina da memdria com
professores da EAPE, periodicidade semestral; oficina de empreendedorismo
social com grupo de artesaos, periodicidade semestral.

Particular e aberta ao publico: oficina de madeira, periodicidade mensal;
oficina de vidro, periodicidade semestral; oficina de gravura, periodicidade
semestral; oficina de Batik, periodicidade semestral (de acordo com atual
portaria vigente).

Quais as estratégias de divulgacdo dessas acdes culturais?

Meio eletrbnico: mala direta pelos e-mails cadastrados, periodicidade de
acordo com realizacao de oficinas e demais eventos; Site Secult: esporadico.

*Meio fisico: Agenda Cultural, periodicidade mensal; Folhetos regulares
museu.
Outros meios: jornais e canais de TV cadastrados no mailing, eventualmente.

*Desvinculado de cada um dos museus e agenda cultural do site
desatualizada

Obs: as oficinas gratuitas, principalmente de ceramica possuem boa procura
com familiares inscritos ou por indicacdo de amigos, na semana da inscricéo
as pessoas interessadas telefonam bastante e a divulgacdo das particulares
tem outros meios individuais; 0 museu nao possui redes sociais em
funcionamento.

Brasilia, 15 de maio de 2015.
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APENDICE B - Questionario TESTE

N

ola!

Primeiramente gostaria de agradecer a disposicdo para responder algumas
perguntas. Trata-se de um questionario teste que faz parte do meu Trabalho de
Concluséo do Curso de Graduagdo em Museologia pela Universidade de Brasilia —
UnB, e a sua participagdo € fundamental para o amadurecimento desta pesquisa.

Vamos comecar?

Nome:
Ocupacao:
Idade:

e Vocé ja conhecia o Museu Vivo da Memoria Candanga (MVMC)?

e Visitou alguma exposi¢cédo do MVMC? Qual(is)?

e Conhece algum canal de comunica¢do com o MVMC? Qual(is)?

e Como vocé ficou sabendo desta oficina de ceramica?

e Sabe de outra atividade cultural oferecida pela MVMC? Qual(is)?

Obs:

Brasilia, de maio de 2015.



APENDICE C - Tabelas de controle
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Instrumestio de coleta de dados’ Pesguisa TOE ConTHOLE DE AGEHDAMENTS

MI6210

de Oufderem Lok
% A28
Coremicss 175 18
m;
OoPMYindno  Sacries m 35Is-2181
Qatursd
Semaeiaria
Sergo S0 ssrse1ey
dePramogios  Lniereins
usio Ot Pl TR
Kemaretads
Oe Pobtins Sutwowtans | Weriew Soxe ars-e1e
Cuvron
Cocedonagio
Sallidian Covedenpdons | AnabelSons Lo | 2S5
Owdona Vdatbsode | e s




APENDICE D - Carta de apresentacéo

UNIVERSIDADE DE BRASILIA -.

Faculdade de Cidincia da Informagha — FCI

Cursa da Humm«!la

=

Brasilia, 15 de junho de 2015,

limeia). Sria).
Responsavel pelo Museu

Sirvo-me desta para apresentar & estudante ANNA MARIA AMORIM, matricula
11/000B570, do Cursa de Musaologia, desta Faculdade de Ciéncia da Informagaa (FCI), da
Universidade de Brazika (UnB}. Ela esta sob minha onentacio no desenvolvimenta de uma
pesquiza que visa identificar e analisar a3 estralégias de comunicacio dos museus do
Govemo do Distrilo Federal (GDF)

Messe sentido, & estudants precisa aplicar um guestiondno (duragio maxima de 30
minutos} para compreendar como funciona a drea efou atividades de comunicagio do
museu. Por enlendermos que essas informagdes sio essencials para realizagéo do
Trabalho d& Conclusio de Curmso (TCOC) da esludante, solicitamos as devidas
aulorizapbes e ofentaghes institucionais.

Do mesmo modo, nos colocamos & disposiCho para eventugis esclarecimentas & nos
cOmpromatamos & cilar os crédites do mused, enviar copia da versio final do rabaho & nos
colosar a disposicdo para somar esforgos com planos dessa instiluicio gue tanto tem
agregado valor & nossa sociedade.

Ma certeza de vossa compresnsdo e colaboragio, despego-me & agrades.

Atenciosamente,

e e
[E M )
Elizéngela Carrijo
Professor | Matdcula FUB 10418232
Curricuio disponivel am Mplattes (o, b1 26755326 135480
Facuidads: dn Clancla da infomacio | Universidade de Brasdia
ecarnpxgunbr | = 55 051 ) GE02-0122.

UNIVERSIDADE DE BRASILE - Eacukiads da Ci#non & nfermagso - Cunso de Mossalogn
Campus Unheeratdng Dary Mibeico - Prodo do Bibkotecsy Cented [BGE | — Entmda Laets - Sea Hortn ~ Brssl Bl - GEP M0 10-000
Fons da Feoddsds de Cunos de Inkimecind ssowsns (01 11072651
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APENDICE E - Declarag&o de autorizacéo

de uso e captacédo de audio e imagem

A
B

URIVERGIOADE DF BRAGILIE Faculdsds
de Cilmcis da indormagio = FCI Cuno de
Mhnastagi

DECLARACAO DE AUTORIZACAD DE USO
E CAPTACAD DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricda 11/0008570, estudante de Museologia na
Uriversidade de Brasilia (LInB ), deciaro estar autorizada por 5

ko, 8sEmonuscapla audio e
imagens da inatituigio durante o deservolvimeants de minha pesquisa no loca . Deigud
micda, tambdm poders fazer uso desse matenial, com a5 devidas referdncas e crdditos,
para producio do frebalho de concusio de curse = que a partir de 2016 estard
disponivd na Bibiioteca Digitd de Monografiss da ingtituicho, endereco aletrinico:
hittpfbdm. unb, b,

Emsma dedaracin de auborizacao firma meaus propdeitos da cumpnr e repalsr &8s
exigincias da legidacdo brasilara de Dirstos Autorals registradas na La Mo
9610/ 1998.

For ser verdade, anbas assinanos s

{Assinatura do entrevidado)
Responsivel pala institulcio

ANNA MARIA AMORIM
Estudante LinB, matricula 11/000850

Erasilia, DF, __ de de 2015.



APENDICE F - Questionario aplicado nos museus do GDF

N

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados’ QUESTIONARID

Oia! Mel nome & Anna Mana Amonm & este questionario faz parte da minha pesguiss paa
conclusdo oo curso de Museologie ds Universidade de Brasflia (LnBl Meu obfelivo &
ideniificar e analizar 8a esirafégias de comunicacdo dos Musews do Governo do Distnio
Federal (GDF). Para fsso, por favor, poderls responder as pergumtas abaleo? Levara
mrenos de fnta minafos do seu tempo & as informacdes contribulrio com @ monogralia,
Muito obrigada por acelfar me receber @ pamicinar Jo processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Mome complelo;

Cargo/Fungao:

Eacolandade & Formacso académica:

E-mail & letaforne ce contalo;

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Moama do museu:

Enderego completo:

E-mail & telefone;

Data da entravista:

Hora Inlclal; Hosa Final;
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afou  paESs0a  responsawvel

QUESTOES
Mo Pargunia Respostas
1 Existe alguma Adrea, sator Sim Mao MNEo sai Dutra

pela  comunicagio  do |
musau? 1.1 Se sim, por favor, dentbfgue gual (quesn) & e como funciona a area
e'ou atividades,
2 Existe algum  plang  de Sim o Wao sai Duira
COMURICAGED NO Mg T
2.1 e sim, por favor, especifique,
.[
A Existe canal da Sl Mo Wao sal Qutra
comunicacso  do  musel
cam & sacisdeda”
3.1 Se sim, por favor, especilique (identilicar quas),
1.2 Se sim, assas canas 580 usados para divulgar s acdas culuras
programadas palo museu’?
| & Ha aatralbgias para Slim Néo Mo sa Quitra
comunicar acfes ey
mugau?

47 So sim. por favor. especiiue (corm & ol a operacionalzasao da

mnatiluicn).

4.2 Sa eim, essas astretégias abo avaliades em sus funclionssdsde

{eomo e por quem)?

i e

Famgmn 112 - Ll = Mmoo - 2078



| & Exista glgum Sim Mao Mao sal Cutra
| astudo/pasquisa da publico
do musau?
5.1 Se gim, por favor, especiligue (eoma & feilo, guais instrumeanbas).
L
| & A5 programacias culturais Sim Nan Wan sai Dutra
| do musau sho ndormadas
ao GOF? |
.1 Se sim, por fawvor, especifique qua! & a frequincia. o drgao efou
rasponsaval.
T 05 dados edlalislicos a'ou Sirn Man Man i Dulra
relatdenas  de  alividades
sobre o  mused 880 | |
ervisdosl comurecasos ao | 7.1 Se sim, por faver, especiique a Fequineia, o orpio el
GOF? responsdvel
a Saba informar se ha alguma Sim Mao MNao =al I Outra
| poliica, normativa efou
origntagEs sobre estrakdgias
comunicacionais do GOF B.1 Se aim, por Tavor, especilique.
para Ser ulilizada pelog
musaus?

Vocé tem interesse em receber {por mensagem eletronica) as resultados desta pesquisa?
Sim Nac

Sa sim, gual a-mail ¥

Fim
Mt ahr‘lg_;-a:ia por sua particlpagao!




APENDICE G - Questionario aplicado na Secult/DF e Setur/DF

UNMIVERSIDADE DE BRASILIA - CURS0 DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados! Questionario— ETAPA 2/ GDF

DA Meu nome & Anna Mana Amonm @ este questiondrio faz parte da minha pesqguisa para
conciugsdo do curso de Museologra da Universidade de Brasila (UnB). Meu objalivo &
identificar e anafisar as estratdglas de comunicacdo dos Musaus do Governo do Distrito
Federal (GDOF). Para isso, por favor, podena responder as perguntas abaixo? Levard
menas de trinta minulos do sew tempo & as informagdes contribuirdo com a monograiia,
Muito obrigads por acellar me receber & paricipar 0o processol

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Mome completo:

Cargo/Funcao:

89

Escolaridade & Formacdo académica:

E-mail & ielefone de contato:

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Orgao poblico:

Enderego complaiod

E-mall & telefone:

Cata da entrevista;

Hora Inicial; Hora Final:




Resposias
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Exisie alguma area, sator
@iy pessoa respongdvel

Sam Man Mo s Curira

dos masees do GOFT

pela  comunicacio  dos
musaus do GOF? 1.1 Sa sim, por favor, idantifigua qual {quem) & & como finciona a area
elou Bliwidades
2 Exisie algum pland de am Mo Mai i Cridra
CNTRINICAGAD para 0%
musaus da GOFE?
2.1 Se =im, por favor, espacifiqus.
'3 | Ewigle canal  geral de S MNao NEo sei Culra
cofmunicagi  dos  museus
da GOF cam a socadads?
3.1 Se sim, por favor, especifique (idenidicar quais),
3,2 So sim, osses canats S0 usedos para divalgar as agtes cullurais
programadas pelo museu?
4 Ha estratégias e ] Sami Maa M&o sel Couitra
caomunlcar  agftas dos
musaus do GOF?
4.1 Se gim, par favor, especifiqes (eomo & feila a aperacionalizacio da
mstibuic).
4.2 Se alm, essas esiratégles sfo avalizdas ém sua Tunclonstdads
[Como & par auear]}?
5 | Exsie algum Sim Nan N sei Dutra
estudafpersquisa da pdblica

5.1 Se sim, por favor, especifique (como @ feito, geais instrumantos).

il - i ol o o il Dol - BIARYY 37 CESE 2
Prumasa TOC ~ Laill - Wi - 2018
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A5 programagies culfurats Sam Mao Mao sel Crutra
dos marseaes do GOF 5680
informadas a Secratara de
Cultura? B.1 Se sim, por faver, especifique qual & afrequénsia, o A3 &ou
responsavel.
(3 5 dados esialisticos elou Sam Maa Mac sed Crtra
relatdrics . de  atividedsas
sobre 05 meseus @0 GOF
sa0 gnviadosd comunicados | 7.1 Se sim, pof favor, especifigue & Tregedncia, o Ongdo efou
a Saecrataria da Cultura? responsadvel,
7.2 Se sim, por faver, aspacdique o gque o GOF faz com os dedos
recabidos?
A Saba informar 5a ha alguma Sami Méo Mao sei Crutra
politica, normiliva &'ow
origEntagan sobre esiralegas
comunicacinais da B.1 Se sim, por favor, especifique.
Secrelaria de Cullura para
sar uliizada pelos museus
do GOF?
] Cual  avaliagao do  GOF
sobre @ onmunecaRac
realizada entre o5 museus
& a sociedade do DF?
10 Gual  avaliagdo 4o GOF

Bobre  BUB  COMUNMCEGED

GO OF MMUSeus?

Wocod temn interesse em receber (por mensagem elefirdnica) os resultados desta pesguisa?

Sim [ =T] |

Se sim, qual e-mad? |

FIM

Muito obrigada por sua participagac!

iy o sl il il i e Dhesaduicuk o - FTAP O GRS :\]
Py TEE - L - Mot - 7118
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APENDICE H - CD com arquivos de audio das entrevistas

Disponivel em:
https://drive.google.com/folderview?id=0BOWhYhjF4wsffiZ1cmJiZFRRdJOpDOWs2ckJ
TWFERIZ1hiIUEXYMIljZDRwWNmM9zNVFEFGSzVzdGM&usp=sharing



https://drive.google.com/folderview?id=0B0WhYhjF4wsffjZ1cmJiZFRRd0pDOWs2ckJTWFRlZ1hiUExYMlljZDRwNm9zNVFGSzVzdGM&usp=sharing
https://drive.google.com/folderview?id=0B0WhYhjF4wsffjZ1cmJiZFRRd0pDOWs2ckJTWFRlZ1hiUExYMlljZDRwNm9zNVFGSzVzdGM&usp=sharing

ANEXOS
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ANEXO A — Memorando da subsecretaria de politicas culturais

DESPACHO

GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL

SECRETARIA BE ESTADO DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE POLITICAS CULTURAIS

Brasilia/DF, 10 de setembro de 2015.

Destino: Ouvidoria da Secretaria de Cultura do DF/Gabinete
Assunto: Resposta & solicitagdo de protocole no. 00150000068201560, enviada ao Sistema
Eletrdnico do Servigo de Informacdes ao Cidadio — e-SIC.

Senhora Lidia Ribeiro de Andrade,

Segue anexa a resposta a solicitagfio encaminhada por meio do memorando no. 110/2015-
OUV/SEC/SEC, datada de 03 de setembro de 2015, em resposta a solicitagdo de informag&o por
meio da e-SIC, protocolo no. 00150000068201560 pela Sra. Anna Maria Amaral.

Atenciosamente,

sessoraEspeeial-de-Politi
Subsécretaria de Politicas Calturais
Secretaria de Cultira istrito Federal

: e 2

D O3 A0 -

‘Brasilia — Patrimonio Cultural da Humanidade™
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA DO DISTRITO FEDERAL
SCN — VIA N2 - Anexa do Teatre Nacional Claudio Santoro
Tel.: (61) 3325-68161 — FAX: (61) 3325-5212
www.sc.df.gov.br
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GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL

SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE POLITICAS CULTURAIS

A

Assunto: Resposta 4 solicitagio de protocole no. 00150000068201560, enviada ao Sistema
Eletrénico do Servico de Informagdes ao Cidaddo — e-SIC.

Em referéncia & solicitagio enviada ao Sistema Eletrdnico do Servigo de Informagdes ao
Cidadio - e-SIC - no dia 21 de agosto de 2015, registrado sob o protocolo no.
00150000068201560, esclarece-se que a Subsecretaria de Politicas Culturais tem como
uma de sua principais competéneias a avaliagdo e formulacdo de politicas piblicas de
cultura, em sua multisetorialidade e transversalidade.

Outra responsabilidade é coordenar a formulagfo, implementagfo, gerenciamento e
monitoramento do Sistema de Cultura do Distrito Federal, Plano de Cultura do Distrito
Federal e Sistema de Informag#o e Indicadores Culturais do Distrito Federal.

O Plano de Cultura do DF, em especial, contém sete eixos diretores. O primeiro deles diz
respeito ao “Patrimdnio e Infraestrutura Cultural”. Nesse eixo estfio mais explicitamente
contidas as estratégias e agbes para a dinamizagiio dos circuitos e de todos os
equipamentos publicos culturais, incluindo os museus, Porém, todos os outros seis eixos
podem também contemplar a¢Ses para 0 desenvolvimento da area museologica.

Dessa forma, explicitamos que os museus sBo competentemente geridos pela
Subsecretaria de Patriménio Histérico, Artistico e Cultural, e que as agdes para a drea séo
também contempladas pelas politicas culturais formuladas ¢ avaliadas pela Subsecretaria
de Politicas Culturais desta Secretaria.

“Brasilia — Patriménio Cultural da Humanidade”
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA DO DISTRITO FEDERAL
SCN —VIA N2 - Anexo do Teatro Nacienal Claudic Santoro
Tel.: (61) 3325-6161 — FAX: (61) 3325-5212
www.sc.df gov.br



ANEXO B — Memorando da subsecretaria de promocéao e difuséo cultural

GOVERND [0 DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTLIRA

/N SUBSECRETARIA DE PROMOGAD E DIFUSAD CULTURAL

hiemio
865 12015 — SPDC/SEC Brasilia, 10 de setembro de 2015,

Para: OwAddoria/GAB-SECULT
Senhorn Lidia Ribeire de Andrade

Senhorn Ouvidora,

Em resposta o Memo o 11172015 QUV-GAB/SECULT, datado de 03 de
setembro de 2015, informo que 05 museus estdo aos cuidados da Subsecretaria de
Patrimbnio, conforme a estrutura gestora da Secretaria de Culturs eém consondncia
com as atividades desenvolvidas por aquela pasta,

(uanto a Subsecretaria de Promogio e Difusio Cultural, segue relacionado
as atribuigies relativas a esta pasta.

Aden menie,

SERGIO FIDALGD
Subzecretdrio

-

WP s A
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GOVERNC DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE PROMOGAD E DIFUSAD CULTURAL

, unbiade orglnica de comando e supenvisdo,

dlmrmmnle auhn.rt‘.}mda a0 Bacrelﬂnn de d-El Culura, compete:

I
I,
.
I,

algborar & submeter ao Secreldrio o planejamento anual da Subsecretaria;

promover @ fornacio, Informacio 2 experimentacis ne elaborag8o de politica em arte & cultura;
planejar, acompanhar & coordenar a direfora de ramogies, na realizacio de eventos culturais;
coordenar e realizer direla oy indiretamente as propostas de projeios de oficinas artistices,
aspotdtulos musicais, clnicos ¢ exibighes cingrmaiogralices, visande o Jialogo na elaborac3o e
implementagio de patitices cultura’s;

diacgar com todas &5 subsecrstariss acompanhands a implementac@e de pofticas cullurais e
interesse da secretaria;

Coardenar o dislogs junly & sosiedsts ovil oganizada do meo culiursl, pars elaborsg8o o
implementacso de poifices prbEcas oe culiurg;

planeiar, efaborar a asompanhar a execulyr da programacio a ser degsemvolvida pelo Sstems
Cultural,

aemitir pronuncamento nis Bmbko de sua compaténcia; &

desemnveder culras alividades na sua drea de atuagdo que hes forem conferides ou defegadas

unidisde argdnics de direcio, direlsmente subordineda 3 Subsecretans de

Pmmnq&u = I:I-Husan- uI!umF compeata:
I

elaborar estudas téonicos & projetos para 3 montagem & axacusan da programacas oo evenlos
cullurales am todas as cidades do Dietrits Fedaral;

conlatar, propor & eheludr condrslacio de aristes de diversss dreas cullurals,

coofdenar & exesular of Servicos para realizar sonorizacdc. luminaclo, moniagem de paloo,
saguranga & divulgacdo de eventos culurais promowidos, no ambito da Secrelana de Cultura,
inclusve apresentagies da Onguestra Sinfiaica do Tealre naciong! Claudio Sanloro e
exposigies aristicas;

planejar, cocrdenar & fiscalizar as atividades de organizegdc ¢ difusio culiural;

elaborar estudos konicos e proeios de interesse da unidade a gue B2 subordina &

egerear cutras atribulpies que Ihes forem conferidas ou delegadas

oS unidade orgdoica de geréncia, drelamenie subordinada a Diretoria

pianejar, coordenar, Bcompenhar @ evalar 8 execucio des stividades relatwas a evanbos,
programas & pradupdss arifgtizas no amblio da Secrelarls de Estedo de Culture & drgacs do
Governo do Distito Fegeral

apreseriar proposta anual de evenios @ programas & serem desenvolvidos pela Secretaria de
Esiado de Culbuma;

acompanhar & avaliar os eventos & programas reakzadas pea Secretana de Estado de Culturs
reglizar 0 cadesiramento & manutengio do banco de dados de arfistas @ grupas cullurais
resudentes no Dislilo Federal e Regldo Integrada do Entormo;

coordenar, avaltsr e executar a produgio dos eventos promovidos pela Secrelana de Estado de
Cuftura e drglos do Governo do Distriks Federal

supervisionar 8 evecuiao das atividades cullurais realizadas pela Secrelasia de Cultura am
parceta com as Administraches Regionais @ axecutar oulras atividades que he forem alnbuidas
na sua &rea de atuagio,

97



GOVERND DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE PROMOCAD E DIFUSAD CULTURAL

Ao Micletde Aol il e Evenios unidgads organica da execundo, dirstaments subordinada a
Geréncig de E\lanlna [} Pm:[l.u;:ﬂ-aa compebe:

1 unidade crganica de geréncia, dretamante subordinada a Dirsloria @e Apoio

. planejar, coordenar, avaliaf & repasar as atlidades de menuentao hidréulica 2 elénce, bem
COMD Servicos 8 obras de guakpber nafureza na Secretari de Culturz @ Priprios Cullurais;
Il plansjar, supencsionar @ avaliar as atvidades melacionadas & monlagem & desmonkagem de
expoaipies;
] planefar & avaliar 2s aples destinadas a0 bom funconamsento dos Praprios Culurais,
n.  elaborar, eoofdenar @ executar, direld au intretamants, a realizsgio do Festval de Brasilia do
Cirema Brasieirg,
Y.  elaborar @ propor normas refarentss & concessan dos Proprias Cullurais; e
executsr outras atividades gue the forem atribuldas na sua area de atuagha,

L [ CBpnina Montsgem, vnidade omgdnica de exscugio, dirslamsate subordinsda 2
Germa de Hﬂrrt.sgam unmpﬂﬂ
| desempenhar atribuktes de natuerezs administative & Eonico-especishizads da sua droa de
compebéncia;
] assishir a chelia nos azsuilos inerenles & 2us ares de afuscia;
. digtribuir @ sxecutar a5 atividades qus [hes 530 perinenies,
IV, zelar pelo uso cormeto dos equipamanics, pela ordem dos irabaios & pela guards cos matanais
da unidads;
V. ebetuar programacis anual de tratalho da unidads am conjurdo com A chefia imediata;
| reglatrar e atualizar dados de atividedes realizadsas;
Wil orientar sua equipe para acdes voltadas pare a qualdade e produtvidada na sua unidada,
Wil  propor, arentar & fscalizar o cumprimento de normas e procedimentos dentro da sua irea de
aluacio; @
X, execulr cuires alribuicies que he forem conferdas ou delegadas.

Gerncia ds Cenchaitnsticg, unidade orgdnica de diregdo, diretamente subondinads a
:}mrdena;:;h:l-{ﬁe meuq:ea Culturals, Comperts:

pal T2 e B : , unidade orgdnica de direcdo, diretamente subordineda 8
l::m:m de Fmﬁwcras ELmJ.lrala. compats:

I. promover & apoiar a difuséo da culture brasiloir, &, princpalments brasilierse, em colaborazao,
com o5 cemais Orpics & antdades publicos ¢ privades, oom ViSlas & malar patcipecio e
divulgacis dos artistas e eventos cultursiz realizados na Casa do Cantador & na Dislils Federal,
bBem como para 8 ampllagio o0 eCess0 doE dNEMEDE SEQmBniDs socEis a5 atividades cullurals
desta Capital Faderal,

. promover arliculaclo intersetorial, no @mbilo do Sisiema Brasiliense de Cultura, necessanas 3
execucan @ integragis dos programas @ projedos cultursis do Governo do Digtrilo Fageral com og
demais nheis do Govema

. coordensr a impiantagio dos Foruns de Politicas Culiureis da Casa do Cantador, responsivels
pea aniculacso entre 2 Secratzna e a comunidade culurad;

Iv. artculerse com Grg3o e entidedes plblicas privadas para o deservobiments de agdes gue
Bggsgurem o alcance dos impactos econdmicos € socias das politicas na area cultural;

W, criar e coordenar grupes temdélicos na Casa do Cantador destinados 3 elsboracia de alividadas

volladas para evenios cullurais comemoratives eloy vollados para o piblics em geral e gratuito,
Wi coondanar as atividades agminisirativas, delegando eos seus subordinados atribucdes que |he
conferam;
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GOVERNG DO ISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADD DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE PROMOGAQ E DIFUSAD CULTURAL

Wil desersadder fratalhos de sardler teenios em designer artlstico na criacho, formacso & montagem
diz projedos grificos celurgsa, bem como 8 comunlcacio, publicldade e progaganda,
VI coordenar e confrolar a execugdo de projeios, eventos & sprasaniagdes ligadas & Literatura de
Cordal, Canloria de Viola @ Repenbs & oulrog;
. coordenar e asomganhar a organizagis da CORDELTECA;
X dazenvoher oficings de anes com orienagdo Wenica;
Xl adequar o5 espagos arlsticos pama a5 condipies ndispensiveis ao bom andaments da
programagao artlstica e cultwal,
L controler o cadsatie de paricpantes inscnitos noe curscs desanvoividos pelas ofivings de artes;
kAl deseralver senvicos admenisiratives, operacienal & atendirmenso so plblico;
AN, =aborer a previsio da necessidade de material permanente e de consuma,
XV, zels pela guards e o bom funcionamenio dos equipementss, méveis e utansllios de Casa e os
eoncados sob seU uSo & esponsabildade; &
EAR desemohver culis alividades que e Torem alrbiuldas ne sua area de compeigncia.

¥ i de Frajatcs) unidade orgdnica de execuslo, diretamants subordinada a
G&'Eﬂmde t:Er.-uqﬁn |:||=_~ ijetﬂa L‘-'IJ-I'!"FI-EI:E"

-4 FEES e Tonwinas] unidade crgénica de axecugdo, dirstaments
B.uhumlnam a l.‘l-laran-ula cb I:-umu;ﬂud! I:unvh'lm compaba:

A Coardehacdo deisudiniViausl unidade orglnica de coordenagho, dirsfamente subordinads a
Subsecmtara de Promocies @ Dilusio Cullural, compata:

I planear, elaborar, cocrdenar @ execular direte ou indretamentz, 8 reslzacao do Festval de
Grashia do Cinema Bragileifn
i, planejar, propor, coordenar, supendsionss, controiae e fiscalizar 28 alividades relatvas ao apoio,
incentivo e foments da predigio audiovisual no Disirile Federa,
fl.  elaborar 8 propor projetos que vsem & formasdo & qualificacio de mao-ge-olva eapecialzada,
M. propor a regelamentaclo o conbrolas a oessie do uso de espegos efou equipameniod, BOE
procutores cullurals sfou diretores de cinema @ video como forma de apois 8 produgio
audicvisual;
.  controler @ supenvisionar as atvidedes reslizadas no Pole de Cinerma e \Vides a no Cine BrasTa;
Wi edotar providéncias cara & conservaglo e recuperagao de bens petrimoniais do Polo da Cinema
& \Widea,
ViL  efaborar ag egceles e execugio de senigos dos senvidores loiedos no Polo de Cinema a Video a
Cinge Brasllis;
Wil emnibr pronunciamsno no dmbito de sus compaténcia;
prestar apolo teenics & administrabye ao CORC VI Descrever siglal
proceder & elaboragio e producio de mosiras cinematograficas:
coardenacio Geral do Festival de Brasilia do Cinerna Brasileiro, &
deservalver cutras alividades que Ihe forem atibuidas na sua dres de atluaglo,

Exmx
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GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA
SUBSECRETARIA DE PROMOGCAO E DIFUSAD CULTURAL

) =

sl g6 Bl ge Sinen Biasieis, vneade orginica de geréncia, dirstamente
Eubur{l:nada g Guurdara;‘.&uda Audio Visual, compete:
1= ldealizar, planejar e execular iedas as acbes relalivas ao evenla;
I Gerancar as atvidades do agenciador do evenio, quanto ag processo de caplaco de
patrocinics, bem como, pagamentos de toda e qualuer despesa por parte deste;
- executar outras atvidades que Ihe faram afribuidas na sua drea de aluagas.

L e Cinama, unidade orgénica de gerdncia, diretamenie subcrdinada a

Coordenagho de imkual compele:

i- plansiEas & executsr a5 agbes woltadas & execugao de pofificas para o fortalecimento & o
crascimento da indistria do audiovisual no Distrito Federal;

- plans@r 8 promover as agies necassanas 8 diusio, 4 presarvacdo @ A renovagio das obras
cinematografices @ de outros conteddos sudiowsuals oo Disfrits Federal, bem assm &

pesquisa, 3 formacio 8 a guahificacss profissional
i - axecutsr outras atnvidades que Ihe forem atribuidas na sua drea de aluagio.

iift, unicade crganica de geréncia, dirstaments subondinada a Coordenagao

fudio EI m-m

|- confrclar & antrada & salda de filmes da programacic comercial ou da mostras cinematogeificas
apoiadas pela Secralaria de Cullura;
Il supenvisionar as escalas e execusdo de services dos senvdores |olados no Palo de Clnema e
Video & no Cine Brasilia;
. executsr alividades de projecho de fmes 35mm,
V.  execular ca planos de suporte Benico 8 produgbes;
V. comrolar e executar as alividades de bilkelersa ¢ anecadacio providenciando os suprimenios
necessEres an seu bom funcionamenio;
V1. emitr pronuncliameanto no &mbito de sus competdncia; e
VI execular oulras alividgedes que Ihe forem alribuidas na sua drea de aluacio,
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ANEXO C - Organograma institucional Secult/DF
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SUBSECRETARIA DE CIDADANIA E DIVERSIDADE CULTURAL
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ANEXO D - Declaracdes de captacdo e uso de dudio e imagem

S

Faceldade de Clincia da Informagdo
Curso de Museologh

DECLARAGAO DE AUTORIZAGAO DE USO
E CAPTAGAO DE AUDIO E IMAGENS

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museoclogia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por ROSANE STUCKERT do
Museu Vivo da Memoria Candanga, do Governo do Distrito Federal, a sem 6nus captlar
audio e iImagens da instituicio durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local. De
igual modo, também poderei fazer uso desse material, com as devidas referéncias e
créditos, para produgio do trabalho de conciusfio de curso — que a partir de 2016 astara
disponivel na Biblioteca Digital de Monografias da UnB, enderego eletrdnico:
nttp://bdm.unb.br.

Esta declaragio de autorizago firma meus propositos de cumprir @ respeitar as
exigéncias da legislagdo brasileira de Direitos Autorais, registradas na Lei No. 9.610/1998.

Por ser verdade, ambas assinamos abaixo:

" Totwet £ Sk

ROSANE STUCKERT
Gerente do Museu Vivo da Meméria Candanga

Honrro- NMora Aweiarnm
ANNA MARIA AMORIM
Estudante UnB, matricula 11/0008570

Brasilia/ DF, 29 de junho de 2015,

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - FAGULDADE DE CENCIA DA INFORMAGAD - CURS0 DE MUSECOLOGIA .
Srad o s Fitforesa Cenval {BCE) - Ertrads Lusts - Ass Norte — Brsy fwDF « CEP 20010-900 « Fone éa FCI #35 (61] 3w07-20%1
Frofisstes ormiadees e pasgusa; ELZANGELA CARRIIO. matricuts FUR $044622. Conmtato por emal. goamndinot B¢
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]

Faculdade de Cncla da Informagto
Curso e Museoiogla

DECLARAGCAO DE AUTORIZAGAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGENS

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Alvaro Tucano do
Memorial dos Povos Indigenas, do Governo do Distrito Federal, a sem &nus captar
audio e imagens da instituigdo durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local. De
igual modo, também poderei fazer uso desse material, com as devidas referéncias e
créditos, para produgado do trabalho de conclus@o de curso — que a partir de 2016 estard
disponivel na Biblioteca Digital de Monografias da UnB, enderego eletrdnico:
http://bdm.unb by,

Esta declaragdo de autorizagdo firma meus propésitos de cumprir e respeitar as
exigéncias da legislagao brasileira de Direitos Autorais, registradas na Lei No. 9.610/1898.

Por ser verdade, ambos assinamos abaixo:

7
\
(.vﬂ*./}/"’“ *#4-<2 AL VARO TUCANO
Gerente do Memorial dos Povos Indigenas

ANNA MARIA AMORIM
Estudante UnB, matricula 11/0008570

Brasilia/ DF, 02 de julho de 2015.

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - FACULDADE DE CIENCIA DA INFORMAGAD - CURSO DE MUSEOLOGIA
Pradio da Biioteca Cantral (BCE) - Entraca Lests.- Asa Norte - BrssiaOF - CEP 70810-900 - Fone da FCI: 455 (61) 3p7-2630
Professam crentadors do pesquisa: ELZANGELA CARRIJIO, maviada FUE 1041622 Contato por emal: geaniioflund ie
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Facildade de Cléncla da Inloeracds
Curse de Musedlogis

DECLARAGAO DE AUTORIZAGAO DE USO
E CAPTAGAO DE AUDIO E IMAGENS

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Wagner Barja do Museu
Macional da Repiblica, do Governo do Distrilo Federal, a sem dnus caplar sudic @
imagens da instituigdo durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local De igual
modo, também poderei fazer uso desse material, com as devidas referéncias e créditos,
para produgio do trabalho de concluséo de curso — quae a partir de 2016 estara disponivel
na Biblioteca Digital de Monografias da UnB, endereco eletrdnico: hitp /fbdm.unb. b

Esta declaracdo de autorizagdo firma meus propdsitos de cumprir € respedar as
exigéncias da legislagdo brasileira de Direitos Autorais, registradas na Lei No 9.610/1998.

Por ser verdade, ambos assinamos abaixo:

Wagne! ja
Diretor do Museu Nacional da Repablica

Pamo. Monia. Arreninn
ANNA MARIA AMORIM
Estudante UnB, matricula 11/0008570

Brasilia/ DF, 03 de julho de 2015.

UNIVERSIDADE DE BRASILWA - FACULDADE DE CIENCIA DA INFORMAGAO « CURSO DE NUSEOLOGIA
Précio da Biblotec Certral (BGE) ~ Ertrace Leste - Asa Norle - Bras|ba/DF - CEP 7091 0-500 - Fone da FCI +55 (61) 3107.2651
Professcen onertachra de pesquss. EUZANGELA CARRUD, matricula FUB 1041822 Contats por emall gcacria@end br
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA
Faculdade de Clancla da Informacdo - FCI
Curso de Musaciogia

DECLARACAO DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Anabel Sousa Lima, do
Catetinho, a sem 6nus captar dudio € imagens da instituiglo durante o desenvolvimento
de minha pesquisa no local. De igual modo, também poderei fazer uso desse material,
com as devidas referéncias e créditos, para produgiio do trabalho de conclusio de curso
- que a partir de 2016 estard disponivel na Biblioteca Digital de Monografias da
instituigdo, enderego eletrbnico: http://bdm.unb.br/,

Essa declaraglio de autorizagBo firma meus propésitos de cumprir ¢ respeitar as
exigéncias da legislagio brasileira de Dircitos Autorais, registradas na Lei No.
9.610/1998.

Por ser verdade, ambas assinamos abaixo:

ANABEL SOUSA LIMA
Responsivel pelo Catetinho
‘Z-);: vendoa o Jodiwa de fusties
\Aﬁwo, Mona tAWM ."Ji ,_:/_x.jut
ANNA MARIA AMORIM

Estudante UnB, matricula 1170008570

Brasilia, DF, 08 de julho de 2015.
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UNIVERSIDADE DE ERASILIA

Faculdada de Cléncia da IMormagio - FCI
Curso de Museciogia

DECLARACAO DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Anabel Sousa Lima, do
Sistema de Muscus da Secretaria de Cultura do Distrito Federal, a sem Onus captar
dudio ¢ imagens da instituigdo durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local.
De igual modo, também poderei fazer uso desse matenal, com as devidas referéncias e
créditos, para produgdo do trabalho de conclusio de curso = que a partir de 2016 estard
disponivel na Biblioteca Digital de Monografias da institui¢io, enderego eletronico:
http://bdm.unb.br/.

Essa declaragio de autorizaglo firma meus propdsitos de cumprir e respeitar as
exigénecias da legislagdo brasileira de Direitos Aulorais, registradas na Lei Mo,
0.6 10/ 1998,

Por ser verdade, ambas assinamos abaixo:

ABEL SOUSA LIMA
Coordenadors de-Sistems de Museus da Secretaria de Cultura do Distrito Federal
da Divisao

ANNA MARIA AMORIM
Estudante UnB, matricula 11/0008570

Brnme Morua. Arreniomn

Brasilia, DF, 20 de julho de 2015.
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA

Faculdades && CiEncia da Informacao = FCI
Cursn de Museologia

DECLARACAO DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 110008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Guilherme Lobio, da
Assessoria de Comunicacfio Social da Secretaria de Cultura do Distrito Federal, a
gém dnus captar Audio e imagens da instituiglio durante o desenvolvimento de minha
pesquisa no local, De igual mode, também poderei fazer usp desse material, com as
devidas referéneias e créditos, para produgiio do trabalho de conclusio de curso — que a
partir de 2016 estard disponivel na Biblioteca Digital de Monoprafias da institvigho,
enderego eletrdmco; hitp:bdm.unb.br/,

Essza declaragho de autorizagio firma meus propdsitos de cumprir e respeitar as
exigénoias da legislagio brasileima de Direitos Awtorais, registradas na Lei No.

2.610/193E.

Par ser verdade, ambas assinames abaixo:

GETLHERME LOBAO
Chefe da Asscssoria de Comunicacio Social da Secretaria de Cultura’DF

AMMNA MARIA AMORIM
Estudante UnB, matricula 11/0008570

Brasilia, DF, 21 de julho de 2015,
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UHVE RGIDADE DE EAASILIA
Faeiddids e Chincla da Informagio = FCI
Cuwrso de Musaologis

DECLARACAD DE AUTORIZACAD DE USD
E CAPTACAOQ DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, marcicula 110008570, cstudande de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declare estar autorizada por lone Maria Carvalho, do
Subsecretaria de Patrimdnio Cultural da Secretaria de Culiura do Distrito
Federal, & sem fnus captar dudio ¢ imagens da instituigio duranie ¢ desenvolvimento
de minha pesquisa ne local. De igual modo, waimbém podere fazer uso desse material,
com as devidas referdéneias e erédiios, para produgio do trabalhe de conclusdo de curso
— que a partic de 2016 estaré disponivel na Biblioteca Digital de Movogralios da
instituicio, endercyo elembaico: TittpMdim.wsb.be',

Fssa declars¢do de sutorizagio finma meus prophsitos de cumprir e respeitar as
exigéncins da legislagio brasileira de Direitos Autorais, registrodas na Lei No

G610 00E,

Por ser verdsde, pmbas wainnmes shaio

dﬂ]}m MARIA CARVALHO

Subsecrctaria de Pairiminio Culinral da Sceretarin de Cultura/DFF

ANNA MARIA AMORIM
Estudante Unl¥, meatricals 1105

Wonao Monie Amreninn

Brasilin, 1M, 22 de julbo de 2015,
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Faculdade de Cidncia da Informagdo ~ FCI
Curso de Mussologis

DECLARACAO DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, estudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Jussara de Almeida
Menezes, do Centro Cultural Trés Poderes, a sem dnus captar dudic e imagens da
institui¢io durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local. De igual modo,
também poderei fazer uso desse matenal, com as dewvidas referéncias ¢ créditos, para
produgio do trabalho de conclusio de curso — que a partir de 2016 estara disponivel na
Biblioteca Digital de Monografias da instinigiio, enderego elerdnico:
hitp/bdm.unb.br..

Essa declaragio de autorizagdo firma meus propdsitos de cumprir & respeitar as
exigéncias da legislaglio brasileia de Dircitos Autorais, registradas na Lei No.
9.610/1998.

Por ser verdade, ambas assinamos abaixo:

JUSSARA IDA MENEZES
Gerente do Cen ultural Trés Poderes

Ao (a0, Areiuien
ANNA MARIA AMORIM BT
Ystudante UnB, matricula 11/0008570

Brasilia, DF, 27 de agosto de 2015,
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DE
Facuidac de Clbncia da Informagia - FCI
Curio da Mussclogla

DECLARACAD DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu. ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, esmudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por Jussara de Almeida
Menezes, do Centro Cultural Trés Poderes, a sem dnus captar dudio & imagens da
imstituiglo durante ¢ desenvolvimente de minha pesquisa no local. De igual medo,
também podere: fazer uso desse matenal, com as devidas referéncias e créditos, para
produgdo do trabalho de conclusio de carso - que a partir de 2016 estard disponivel na
Biblioteca Digital de Monografias da  institviglo, enderegoa  eletrdnico:
hup:/bdim.unb.br,

Essa decloragdo de awtorizagic firna mews propdsitos de cumprir e respeitar as
exipéncios da legislagho brasileirm de Direitos Autorais, registradas na Lei No.
DE1T0E,

For ser verdade, ambas assinamos abaixo:

JUSSARA IDA MENEZES
Gerente do Centrd Cultural Trés Poderes

e i v

L5

ANNA MARIA AMORIM E
Estudanie Unk, matricala 100008570

Rrasilia, DF, 27 de azosto de 20135,
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA
Faculdade de Cidncla da Informagio - FCI

Curso deo Museciogia

DECLARACAO DE AUTORIZACAO DE USO
E CAPTACAO DE AUDIO E IMAGEM

Eu, ANNA MARIA AMORIM, matricula 11/0008570, cstudante de Museologia na
Universidade de Brasilia (UnB), declaro estar autorizada por m_m_.
do Observatério de Turismo de Brasilia, a sem 6nus captar dudio ¢ imagens da
instituigdo durante o desenvolvimento de minha pesquisa no local, De igual modo,
também poderei fazer uso desse material, com as devidas referéncias ¢ créditos, para
produgio do trabalho de conclusio de curso — que a partir de 2016 cstara dispenivel na
Biblioteca Digital de Monografias da  institviglo, enderego  eletrénico:
http://bdm.unb.br/.

Essa declaragio de autorizagio firma meus propositos de cumprir ¢ respeitar as
exigéncias da Jegislagio brasileira de Dircitos Autorais, registradas na Lei No.
9.610/1998.

Por ser verdade, ambas assinamos abaixo:

‘) u.u\/y‘/
Q_Q;,Bw:rh hooa Q V-LQUA(HJJ/‘\‘,

L’.‘.".L’Jl'.‘l;.ﬁ}.l. .(.Ji/l 24 )‘))j")) i o, Taous ma

ANNA MARIA AMORIM
Estudante LnB, matriculz | OOOKSTO

Brasilia, DF, 31 de agosto de 2015,
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ANEXO E - Copia dos questionarios respondidos

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ QuesSTIONARIO

Olal Mau nome é Anna Maria Amorim e este questionéno faz parte da minha pesquisa para
conciusdo do curso de Museologia da Universidade de Brasifia (UnB). Meu objetivo é
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Govemno do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, poderia responder as perguntas abaixo? Levard
mencs de rinta minutos do seu tempo e as informagdes contribuirSo com a monografia.
Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)

Nome completo:
Rehorns St Xk

Cargo/Fungdo.
Garnamde 02 Yo WA dos Muwenio Lorr-danmyon (mumc)

Escclandade e Formagao académica:

E-mail e telefone de contato:

nanseanfufank @laskorconty  Lova

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Nome 6o museu.

Musse Ao do buscdia, Lordome (MyMC)
Enderego completo:
Vet EPiA Sk - hebe D = Witlie Bowndunonds - DF / CEP: 31735-000

Z-mall e lelefone: o X
ey ot $490 &W wWw 7 (63) 3301~ 3590

Datada entrevista: 2% da j%‘”“l’“ o 2oL
Hora Inicial _ A1.0%h Hora Final.  AY.- 25k
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QUESTOES
NO ] Pergunia ‘ Respostas
1 ‘ Emtn alguma area. setor Sim ] Nio Nao sei Oulra I
- elou pessoa responsavel ‘ | , | |
pela comunicagdo  do ¥ | ! | '
| museu? 1.1 Se sim, por favor. identifique qual (quem) & @ como funciona a drea |
’ efou alividades.
|| | ona. du i | uqoda om gak
l ! ] b de Suulons du Ldiuno, dirafero. “w
- | Db
"2 | Ewiste peno _de|  &m | Nao  Naose | Ouls
i :‘ oomumcaqio no museu? x ! I l
: }
! i | 2.1 Se sim_por favor. especifique. :
|| |
\ 1 q
! |
3 Exste canal de Sm ! Nio . Neose | Outra
' | comunicagdo do  museu ﬂ f '
. com 3 sociedade? :
! - 3.1 Se sim. por favor. especifique (Kentificar quais)
! %
i Molo. duoukow | P L-modd . Tiudens
'; Fotnmk 08 rraois o xke 86 Houlond,
! | 32 Se sim, gsses canas 30 UsSados para doulgar as acdes cullurais
" ? programadas pelo museu?
) 4 Ha esiraegias para Sam Nao ! Nao s I Owtra
| comunscar  agdes  do e .
| | museu?

4.1 S2 sim, por favor, espacifigue Tcomo 6 Teita 3 operaconalizagho ca
insituigho).

| Pross. darae stskrvereinarmin3a o Fanriga..

42 Se sm, 23535 231aleqas s30 avakiadas em sua lunconahoade
{coma & pot quem)?

.

Now .

— - e e c— e e . s — — -

e iy L (e TAOA T A4 e ?
et . o AN



5 | Existe sigum Sim Nao Nao sei Outra
S e piice X *

5.1 Se sim, por favor, especiique. !
Fo ol da s » avonadar mkodiaticon
el Swaatonts do Luifuno ..-TM"Q-*

6 | As programaces culturais Sim 1 Nio Nao sel Oulra |
do musey 530 informadas < l n
ao GDF? |

6.1 Se sim, por favor, especique qual @ a frequéncia, o 0rydo eJou |
responsavel, |
= Mol Pare NouForadn . Mabnouto
UG da M FPREINE Y (-$‘-’9Ac'\""
o e SN, LSk OpITOA "’Am\-ﬂ».
7 | Os dados esiatisticos elou Sm Nao N&o sel Outra
|r0|ﬂ0ﬁos de atividaces X i I
|sobre © musey 530
| anviados/ comumicados 30 [ 7.1 Se sim, por lavor, especiigue 3 frequéncia, o érgdo elou
GDF? responsavel
8 &
|
l .
e
8 | Sabe informar se ha aiguma Sem Nao N3o sei Outra
poiftica, normativa e/oy )(
' onentac3o sobre estralégas
| comunicacionals do GDF 8.1 Se sim, por 1avor, especifique.
| para ser utilizada pelos
| museus? Powirteraa. du Levaurmioes9 , Sondra Gonta,
| Tolafona : 3325- 6228 . Agan = Mindavon,

Voce tem interesse em receber (por mensagem eletrdnica) os resultados desta pesquisa?
| | Nio |
|

! So sim. qual e-mat? i
tosanestvckear@ bdwail .o

et . — - ———

FIM
Muito obngada por sua participagao!

TR e A e 3
avhoe 1LL = o . g 20
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N

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOG!A
Instrumento de coleta de dados/ QUESTIONARIO

Olé! Meu nome ¢ Anna Maria Amonm e este questiondrio faz parte da minha pesquisa para
concluséo do curso de Museologia da Universidade de Brasilia (UnB). Meu objetivo é
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Governo do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, poderia responder as perguntas abaixo? Levard

menos de trinta minutos do sev tempo e as informagdes contribuirdo com &
Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)

Nome completo:
_\&m\n FalhmrGandis  Soamcnad

Cargo/Fungdo:
_Doatery

Escolaridade e Formagao académica:

Mw

E-mall e telefone de contato:

oinonskulora@darosd L

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Nome do museL:

Yarprere-ods it P, !."f.d.&ifrm

Endercgo completo:

fixs w -I‘Jw:_.-. o/, CeP.30 010 -350

E-mail & ielefone;
ayty -Minhy 3u45- 1155

Dala da cnirevista: 92 Ga pudhad du 2045

Hara Inicial: 44 Q9 Hora Finalr 34 15




QUESTOES
No Porgunta Respostas
V| Existe aiguma ares. vetor Sim Nao N30 sel Outra
efou  pessoa responsavel 7(
pela  comwnicacdo  do 7
museu? 1.1 Se sim, por favor, iIdenbique qual (QUem) & e como funciona a area
elou atividades.
2 | Exste algum plano de Sm NS0 NBo sel Outra
comunicagdo no museu? x
2.1 Se sim, por favoe, espechique.
3 | Exisie canal de sSm Néo Nio s Outra
comunicagdo do  museu X
com a socedade? »
3.1 Se sim, por favor, especilique (denbicar quars).
a Voo Swakona do dudkuere, -
|
3.2 Se s, €5305 canas 580 usados para dwvulgar as agles culturas
programadas pelo museu?
w dss o 4 da duu.go.‘a
e S puaditidods. W MA:N‘“""
-
7 THa  estralégias  para Sim Nao Nao sei Outra
} comunicar  agbes  do X
museu?

4.1 Se sim, por favor, especifique (como ¢ feila a operacionalizagao da

Eristo. o

o rededa dmn Qist Audugun IRV O
4.2 Se san, essas eshalégas sio avakadas em sua funcionabdide

inatituig80). AP’“"‘W . (G_A\’C\.

| ([comD & par quem)?

')W‘*“M""‘\P‘ﬁs@ v,

D ke L Lt L L L L :
B e

'
|
|
|

PRI —————————— s ]
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5 Eximww =
Sim Nio Nao sel Outra
astud ;
- W&;Qﬁndem‘hhco X
5.1 Se sim, por favor, especique (como ¢ feito, quais W)-
Brints. Jinnls da O n@RMRQA (wua , dy, UF,
Jxfpnaey -W“\ Cnpadanbid
9 ﬂ CYPREE 7.8 “wwe, LA - AV
8 | Asprogramagbes cuurals Sm Na&o Nao sei Oura
do museu s80 informadas
a0 GOF? x
€.1 Se sim. por favor, especiique qual ¢ a frequéncia, o Orgdo efou
responsével.
N, oaends e wraan St ovadu Wm
Bh AddnO | Quradermannds L '

—

7

' Os dados eslatisticos e/ou
immonos de alividades
sobre o musey s30
enviados/ comunicados a0
GOF?

-

Sim

.2

Nio

Nio sei

Ouira

responsavel,

B gquaitds S

71 Se sm. por favor, especfique 8 frequéncia. O OIgao e/ou

_—

Save invormar se ha alguma
politica, normaliva efou
orianlagdo sobre esiratégias
comunicacionais do GOF
para ser uiiizaca pelos
museus?

Sm

A

Nao

8.1 S sim, por favor, especinque.

121

Vocé tem Interesse em receber (por mensagem elelr
Sim

X

Onica) os resultados desta pesquisa?

Se sen, gual e-mail?

ij

Fim

Muito obrigaca por sua paricipagdo!

WA e o e s Camaa b
Fowpasn 155 LN o W anmph o 20N

3



N

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados! QUESTIONARIO

Ola! Meu nome é Anna Maria Amorim e este questiondrio faz pare da minha pesquisa para
concluséo do curso de Museologia da Universidade de Brasilia (UnB). Meu objetivo €
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Governo do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, podena responder as perguntas abaixo? Levard
menos de trinta minutos do seu tempo e as informagdes contribuirdo com a monografia.
Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Nome completo:
tJ owpran, E\wué).
CanofF‘mao:
Douton
Escolandade e Formagdo académica
: Ngfania Sohan ““:"M‘-W MMLM*M€$ “[5': )
E-mail e telefone de contato: .
what 3G tered. o i [ 1643 - 3834 / 3325 - 6440

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA

Nome do museu:

Do Wot-onod, 86 Liound ottunod, do Republice.
Enderego compieto: ,
Qo bl Suik | ke 2 - Cplomadon 0 o liusn
E-mail e telefone:

22,25 - 6410 / U oL o oLgTraul, | (v

T8¢ b

Data da entrevista: O > Ju il
3 Hora Inigial; A4 3 Hora Final: 15 00

b 3 lm‘-‘.'\-dn pbes Laviailua Supvasy o Wq‘gfa , e ewdiious

Ue (Lbu.«:«._p P 1&3‘{‘ Mahnode s Ao, ‘Tw'a\‘ﬂtﬂ. don &"“ﬂw
el NS '\)l\l"‘ -~ d.l\;.l\j‘“ﬁdl' wa FOXD /\"‘\B
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QUESTOES
Bl Pergunta i N
f—'—_—\-_
'|1 :.Ef’w“'m'wm“‘ &m Sen Nao Nao 5ol Dwra
| pela  comunicagdo  do x
: -t 1.1 Se sim, por favor, idenifque qual (quem) € e como funciona a area
| I elou afividades. . .
'_ i Moko. douko. b SOun ARLGsA (ﬁ.‘ W
i POSuEn (i rramgor 00 W
L i 9 ANNEO- awm/éw
12 | Existe T
* g:ﬂr'm:';:,de 's'«z Nao NBo sel Outra

2.1 Se s, por favor, especifique.

, 5..3,q;:dnwgwuw
/ waww
%N\«md*-sﬂw W‘P‘P@ rér JNCELONV NMMIOA

3 | Exste canal de Sm Nio N0 sl Outra
comunicacdo do  museu K
com a sociedade?

3.1 Se sim, por favor, especiiique (\centificar quais).
| Proqronon audfiunoin (SAGBA, trianao)
Rodis Ao, mala. dinaiios, she.

32 Se sm, es50s canais 530 usados para divuigar as acdes cuturas
programeadas pelo museu?

4 | Ha eslralégias para ) Nao N&o sel Outra
museu?

4.1 Se sim, por favor, especifique (como & fefla a cperacionalizagdo da
inslituigBo

comunicar  agles  do P
| >-
' &WM &42""3

42 Se sim, essas estralégias sio avaladas em sua funcionalidade

E (como e por quem)?

! sudolaa Goa
: P;.Lz |°"W \-m)\wu, oY

] Amw pdn umtqq.m

h—nT:“ u-nn nn 2




—
5| Exste algum Sem Oura
estudalpenquisa de piblico o e
| do musey? X
: 5.1 Se sim, por favor, especifiquo (como ¢ feito, quais instrumentos),
| & : v
| Nes runss plss Atrm Tl Ll
6 ks programaghes cullurais Sim Nao Nao sel Outra
do musey s3o informadas x
, an GDF?
j 6.1 Se sim, por favor, especifique qual € a frequéncia, o drgdo elou
| responsdved A ~
P Grad asuniion f’“‘vf\ v A‘MW #
. o o &WL
Prdedpa-0 Ov Loveuredoton . v
po—
"7 s dades estatistcos elou Sm Ngo Nao sei Oulra
L melnrios  de  atividades x
ste 0 museu 580 y3
errdados! comunicados 8o | 7.1 Se sim, por favor, especifigue a8 fequénca, o 4rgdo elou
GUF? responsvel. A
: ) 0 pore o Saoutonia ol Sl
' ; . ks sz kodn g
To. . Dol W '
"8 T Gate rdnernar se b alguma Sim Nao Nao sei Cutra
prdiven tvamaiivs afou )<
rertan Ao sutee eslratégias
ratas i 8uOnis 0 8.1 Se sim, por favor, especiligue.
¢ uthzada ‘ g
2:;:;:" posdan Fm‘.}‘a AL Mmd&\—ww e pORO.

Vrserdige - Torear,

ol '.,j-qu.);.k&.d& .«q

.A-v'-mdm\f.!)&u;w U-QN\U:

Sdamos da Muscn, | #

W,Wﬂfh\dﬂb

b st pact o 100, fwtumw

Sy e interesse em receber (por mensagem eletronica) os resultados desta pesquisa?

 Ogars - ki o) g Trlden,

Sim

ot
So sim, qual e-mail?

Nio

FIM

Muilo obrigada por sua participacdo!

3

T A L B B
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UNIVERSIDADE DE B LIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ QUESTIONARIO

0Qla! Meu nome é Anna Maria Amorim e este questionano faz parte da minha pesquisa para
conclusio do curso de Museologia da Universidade de Brasiie (UnB). Meu objetivo é
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Govemo do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, podena responder as perguntas abalxo? Levara
menos de trinta minutos do seu tempo e as informagdes contribuirio com a monografie.

Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Nome completo:

~Avebil Sewa. linco.

Cargo/Fungao:
{orndorrodag, 9% Sufincg G NMuotus do Suoutonco. du Ladtiano

Escolaridade e Formagao académica:

GCrodundo. arm AnGuakilung, o Unbormin®

E-mail e telefone de contato:

grrabunlrwa@errail wraf 3325 -G6254

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Nome do museu:

dotitinnto

Enderego compieto:
Km 0-BR 040/ Gamo. - bF

E-mail e telefone:

oot ko Brgwoil v | 3333-9803

Data da entrevista: O3 du witho do 2015

Hora Iniclat:  J4h 43 Hora Final:  34h32

125
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QUESTOES
e Pergunta Respostas
V| Bxiste algums drea,
pela  comunicagio  do | x
museu? 1.7 Se sim, por favor, iGentiique qual (quem) & o como funciona & area
efou afividades.
. ohs - mnlulado o Suaakanio: - Aupernio..
Z [Gie agun pam de]  Sm | Nl | Niosa | Ows
comunicacdo no museu? x
2.1 Se sim, por favor, especifque.

3 [ o Gl oM —Nao ] Naose | Owa
comunicagdo do museu )(
com a sociedade?
31 Se sim, por favor, especfique {icentficar quals).
Sts SwaXorio L Durrdenio. Crroaia
du todo rossue - Avonoua de lemude
&%fﬁl.emsm&ﬂoudumdw@tumm
programadas pelo museu?
S St v o aduatinpdn (PG
Y”""’“""""J“*}“L 1RAATOA INROTLLO
B 10 R S e R O R A e R i A S O )
4 | HA  estatégias  paera Sim Nao Nio sel Outra
comunicar  agdes  do ¥
museu?

4.1 Se sim, por favor, especifique (como & feita 8 operacionsizaclo da
instituiga0),

42 Se sim, essas estratégias sdo avalladas em sua funcionalidade
(como e por quem)?

okt destnvalV. wenlo

- n
Panntt T5G — il « Whistegs - 00



B A AT e

AT A

T Do DA

RO TR . "~L"-"..’ﬂv'.'—'\ : AR A AT N R S O
§ | Existe sigum — - - Sy
de pUublico
g0 musey? A
6.1 Se sim, por favor, espadifique (como ¢ feito, quals Instrumentos).
W MM!
- oby y‘qt_,. vados. 6. do Pofrconanis b.\.maol.
¥ -'ff"..U K VBTN
e “mmm el Outrs
do museu 880 Informadas
80 GDF?

8.1 Se sim, por favor, especiique qual & 8 frequincia, o orglo a/ou
responsdvel

WW poro. LGOS dy )

P, { Stk o Avtvaca, drumiods.
ook Dinakanio, du P (%.PW\
A R A

Ti"sodm Por favor. especiique 8 frequéncis. 0 Grpho e&/ou

WM Prage di veamlen , om
maMwumW

lonka du Sowip wr Ldoudos CEOF) by

Vock tem interesse em receber (por mensagem elelrdnica) os resultados desta pesquisa?
N8o

Sim
X

www& Lo

“Bo vim, qual o-mail?

FIM

Mutto obrigada por sus participago!

FURI L . - a—
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P

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ QUESTIONARIO - ETAPA 2/ GDF

OJ4! Meu nome é Anna Maria Amonm e este questiondrio faz parte da minha pesquisa para
conclusdo do curso ce Museologia da Universidade de Brasllia (UnB). Meu objetivo é
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Governo do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, poderia responder as perguntas abaixo? Levard
menos de trinta minutos do seu tempo @ as informagdes contribuirdo com @ monografia.
Muito obrigada por aceftar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)

Nome completo:
adeobid Souno, baveo.

Cargo/Fungéo:

Lo AW B2 Salivnty di Munuuhr o Seoukomo. batule Tadinal
Escolaridade e Formagao académica:
Souprriane derepksle - Arcgaatibiuhls o UsGamined

E -ma.ll e telefone de contato: ‘

P

¥

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Orgdo publico:
Sroulanct se Lultunt. do Datnd? Fadunod

Enderego completo: F
it N« Araxtd de Taodn® Wotiomol o Sun-Jak

E-mail e telefone:

wMow worel nuphoc. Aecatb@lapront tew

Dala da entrevista: 20 du r'dldv de 2015

Hora Inicial: __ 0% 37 h Hora Final, __ 40 Olk
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QUESTOES
No T Per

Pergunta Respostas
1 s:'te:gm dren, selor Sim Nao N8O sei Ouwra
5308 responsavel

1.1Sedm.puw.ww(m)hmane|mohl
aiou atividades.

129

2 | Existe algum planc de Sm N3o Nao sei Outra
comunicacao os x
museus do GDF?
1 Se sim, por favor, espechique.
3 | Existe canal geral 0e Sim Nio Nao sei Owira
comunicagio dos museus X
do GOF com a sociedade?
3.1 Se sam, por favor, especiique (identficar quais).
M'O (\de-.‘\r'-h-ﬂm' wm"’wa(-
A - quual. 4 i Ladtd ki, G GANCQ)Y
3.2s.m.c::c-ummmmuamm
programadas museu?
RV 73 Z
Sinn. h 0GR U &, vk A AORAKGA,
4 Ha estralégias para Sim N3o N&o sei Outra
comunicar agdes  dos x
museus do GOF?
4.1 Se sim, por favor, especifique (como & fella a operacionaizacdo da
Institiig0). . 7
oby nafeoay & ""‘“f'm de 1aundn rla m:\\mo.
JwW,MMm Www
! 4.2 Se sim, essas esiratégias s80 avaliadss em sua funclonalidade
| {como e por quem)?
NGo. Ern dingmmeiuinrindd (W)P"“‘
SUPAC . Quuaton do Swidaud.. &

|

l

P

5 | Existe algum Sim N3o Nao sei Outra
: | astudo/pesquisa de pdblico )(
| dos museus do GOF?

o — —

5.1 Se sim, por favor, especifique (Como 0 fello. quaks NSHUMEN1os).

S ompds siwapow 2
Pabiins SO0 « U o g - T



(6 [Aspr

hlorwmn ¥a. G0N ato
2 Secretang
Cultura? -

[6.1 Se sim, por favor, especiique
responsdvel

b

Nao Outra

Sm
X

qual ¢ 8 frequincia, o drgdc efou
SUPAC ( 1eendimese do cuninds) & Atvngul.

7 | Os dados estslisicos siou Sm Noo Nao sei — Ouwa
relaldrios  de  atividades x
sobre 05 museus do GOF
380 enviados! comunicados

2 Secretana de Cutura?

71 Se sim, por favor, especiigue @ frequéncia, o Orgdo elou

responsivel.
dane 6 . Quondikalind mamaols | MO POdaGs.

7.2 Se sim, por favor, especifigus o que o GDF faz com os dados
recabidos?

Ne rrevrunds wiss Nmm SUPAC.

8 | Sabe inlormar se ha alguma Sm Nao Nao sel Oulra
polltica. normatwva efou X
orlentagho sobee estratégias
comunicacionas da

Secrelaria de Cultura para
ser ulilizada pelos museus
do GOF?

B.1 Se sim, por 1avor, espechque.

Eatotks du v -TBRAM (omwhile pedunel)

Qua  avaliagde do GODF
sobfre @  comuNCacao
realizada entro 05 museus
© a sociedade do DF?

Ferreolrands, Wos axnly & uove ooliots.s

130

10

Qual avalacdo do GOF
solve sua comunicacdo
com os museus?

W,{WWD-“&BM,
Qi il | L

Voot tem interesse em receber (por mensagem eletrbnica) os resultados desta pesquisa?

Sm Nao

Se sim, qual e-mall?

FiM

Muito obrigada por sua participacso!

LA
Ponmata 1CC « Wl s Wttuigs - 9108

3



131

N

UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOQOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ QuesmonArio - ETAPA 2/ GDF

Olal Meu nome é Anna Maria Amorim e este questiondrio faz parte da minha pesquisa para
conclusdo do curso de Museclogia da Universidade de Brasilia (UnB). Meu objetivo &
identificar e analisar as estratégias de comunicacdo dos Museus do Governo do Distnto
Federal (GDF). Para isso, por favor, poderia responder as perguntas abalxo? Levard
menos de trinta minutos do seu tempo e as informagbes contribuiro com a monografia.

Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Nome completo:
Jeny, osio. do Lonsnttg
Cargo/Fungao:
é. ! . du ha Ty, ! c
Escolaridade e Formagao académica.
Croducps i Hatino,, ph-goatios wn Avivalbgs Sl &
E-mail e telefone de contato: 0
st omantlolil Bbatowoil <om [ 33256269 /1SS - 3228

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA

Org&o pablico:
S kero- du Luliuods /55

Enderaco completo:
Voo, N2 « Apaxa dn Tiopwd Wolianok addd Samtag /30030-200

E-mall e lelefone
Pes I PYTIE 2N Q(moJ« G

Data da entrevista: 23 du R o 20i%
Hora Inicial: __J4h29 Hora Final: J4n4Q

4 MMobads ann WWMWWW Eotucolaro

dreey Mg, |
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: Pergunta o
elou Mo..m Sm Nio N30 sel Guira
pels Comunicacao  dos X
Us do GOF? 1.1 Se sim, por favor, Wenliique qual (quem) & & como lundona 3 area
&lou atividades,
‘A’Nm du Lrmumicode de Gabanati,
x _dgum plano G|  Sim N3o Nio sei T Oure
comunicacdo  para os
museus do GDF? X
3 | Existe canal geral de Sim N3o N30 zel Outra
comunicacio dos museus ,(
do GOF com a sociedade?
3.1 Se sim, por favor, especifigue (Ganiiicar Quais)
Radip 4atiro. | Maralonio. dar Glfunls
(WM{WWMIW)_
3.2 Se sim, esses canait 850 usados para divuigar as aghes culhurais
programadas pelo museu?
Sinn. B Stend 1w o trlon e Ml
4 [ Ha  esvaigias  para &m NBo W&o 58l Oura
comunicar  agles  dos %
museus do GDF?
4.1 Se £im, por favor, espechique (como @ fesa a3 operacionalizacio da
instituigd o),
bye Aonown du aimmde @ A dinalidhus
L v padaeiel Gitunds e N goresoda.
4.2 Se sim, essas esiralégias sio avaladas em sua funcionalidade
(como e por quem)?
3 Existe algum Sim Nao Nio sei Outra
estudo/pesquisa de publico ’(
dos museus do GDF?

5.1 Se sim, por favor, especifique (como & fello, quals Instrumentos).
Howes | moa ve rramunS@ Mol Aok

S 1arA 3
Poapans 1LL oM - Wntitnge - P
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& | As programacoes —
m?mc,o?m' Sim Nao NBo sel Cutra
'ghmwl&omn.“ x
[ 617Sc sim, por favor, especiique qual ¢ @ frequéncia, o Grglo /ou
responsavel.
Mustin | Aubrsoratonio, & smwermmbhoda.

7 S 0ados eslalislicos :
relsitnos de  svidades Xg;“ N0 Wio a8l Guira
wmt:umdqcor
.!“Wh“*mt::;cu 71 Se am. por favor, especibque 8 Fequéncia, 0 Orgdo efou

Mirnol.. Su Ao SAWLOA B Qs | QTnosd
di OAOTWREA L8 OA PAMOA inrfanacits ¥
72 Se sim, por favor, especlque o que o GDF fax com o0s dacos
recebidos? ‘
PMW da o, Juntipross
h’.M shVH“-, L’"‘”’;F"‘F""‘

8 | Sabe nformar se ha aiguma | Sen Nia N30 s Outra
politca. normativa elou X .*-
orientacio sobre estratéglas
m?& 8.1 Se swm. por tavor, especifiqua.

para
ublizada pel <65 ' LD, .
d‘;'GOF? pelos museus 6W W, A
ol nanror , Notute da Abaatond.,

realizada entre 08 museus
@ a socledade do DF?

Boo. Nacuptinndodis £ puaakads ran i,

710 | Qual avakagdo do GOF

|
'

| sobre  sua comunicagdo
iwnosmos?

1

Se W,mw:&bq.ibr

o pl Gugitol ol oures, Kl Bneal. )

Vocé lem interesse em receber (por mensagem elelrdnica) os resultados desta pesquisa?

' N3o

X

Se sim, qual e-mail?

FIM

Mutto obrigada por sua participacéo!

S e e e St G o e 3 O 3
Pontote TEL O« Mtnoogd T2
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ Quesnonario ~ ETAPA 2/ GDF

QI8! Meu nome é Anna Mania Amonim e este questiondno faz parte da minha pesquisa para
conclusdo do curso de Museologia da Universidade de Brasilia (UnE). Meu objetivo é
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Governo do Distrito
Federal (GDF), Para isso, por favor, poderia responder as perguntas abaixo? Levara
menos de trinta minutos do seu lempo e as informagdes contribuirdo com a monografia.
Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo’

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)

Nome completo:

Lo, hibin dy \Quaon,

Cargo/Fungdo: *

Ui, 80 Assergnio, de Aveurmicosn

Escolandade e Formagdo académica:

Coos gnous Lameplald & rwiamd 1v0 Lrrrsanci ol
E-mall e telefone de contato:

3135-3108 / WIMWW/WW L&y

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA

Orgdo poblico:

—Swasones. o Lustuna,

Enderego completo:

\ia N2 - Amaxe des Tucind hatiovok Houda Sartimg /20070 - 200
E-mail e telefone:

Aencunite6n At Elgrrols tamn / 3325 - 6220

Data da entrevieta: 24 da W
Hora Inicial: bhkiz Hora Final- JohSY

134



QUESTOES

No Pergunta Sy o
1 |Existe slguma &rea. selor [ Sim “hee | Naosel ouba
efou pessca responsavet
pela s X g
Seus do GOF? 1.1 Se sim, por tavor, idenlibque qual (quem) & @ como funcions 8 drea
elou alvidades.
Existe algum plano de Sim Wao MBS sei Ouir
comunicacio para  os \(
museus do GDF? B
2.1 Se sim, por favoe, especifique.
Jada, -t&ez.&w.pmw wnnrion, tatharad

k] Isie canal geral oOe Sim Ndo Nio sei Outra
comunicagdo 005 MUSEUS b4
i aa | 3.1 Se sim, por favor, especique (idenlihcar quais)
S oo Sewukown o re foukaok..
3.2 Se sim, esses canais 530 usados para divulga: as acdes cullurais
pregramadas pelo museu?
[irerr. Pus mamrdh dann Luadturols
£ -maud /e o Oeo, Lo 10038 (g lm‘q
4 |Hd  eswaeglas  pama Sim Nio Nao sel " Ouwa
comunicar  agles  dos ¥
museus do GDF?

Puoteon h:oAM

um.mtmhwtwu

W
*Muw
NS A JUnG.
&A MW

mah.wlm.medm(mowmammou
Nshluicdo).
W“MW

Jnshtd o Wumw uvd‘.-coqm
4.2 Se sim, ossas estalégias sdo avaliadas em sua funcionalidade

(como & por quem)?

imdaqidn a, it dynih awm {padiock.

s
|
|

| Existe algum
| eshudolpesausa de pablico
| dot museus do GDF?

||
b
‘ |

\

l

| Sim ] Nao N30 sed Outra

| X

{5,152 sim, por favor, especifigue (como @ 01k, quals msiruUMentos).

£ NGh oprren, pane W MM | ovops da

WA A - st w s Seasrerare CTAERD CE0 32
Satamne SIL o ah o Masenge 3

Vinaligion o pordin G WG, QUAL G  aalann
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rﬁ S |
g As programacies culluras “ao “TOutrs
dos museus 4o GOF sag Sim Nao H&D sl il
inflormadas a Secretaria ge )(
Cultura?

6.1 So sim, por favor, espociique qual ¢ & Fuquincie. o GOk e/ou
responsdvel,

h“ PAANONGrrean S 0. M#H\.u S, Urvonin °’ﬂ
MGk 0. & O- *"“f—‘"mM& [ ('.uu{.bh o sakd Dare ),\

7 | Os dados eststisticos eloy Sm Noo Noossr |  Quim
relplonos de  amvidades X
S0Lfe 05 museus do GDF

$30 enviados/ comunicados

71 Se mm, por favor, especiligue a froquénga, o Geghe wiou

& Secretaria de Cultura? responsdved,
SUPAC. leenduncesn din Mrurbas ( reaut
7.2 Se sim, por favor, espacifique o que o GDF faz com 08 dados
recebidos?
Sate nformar 3¢ ha aguma Sim N&o Nao sei Outra
politica. normaliva efou x
onenaglo sabxe estralégias
comunicacionals da 8.1 Sa sim, por favor, especiique.
Secrelana de Cultura para l" Jamres c],..,.pog
sor utilizada pelos museus Oby, cuudermenniOy A rl
do GDF?
di padnenineda
e p——
avaliagdo do GOF Yo
sobre & comunicagio oo L WO w pn»\ o AR+
realzada entre o5 museus
e.ooaodwa. do DF7? s M;gpgmﬁ&bwm%

—

Qual svallagdo do
sobte  sua
com 0% museus?

comunNicac®o | \non ol AN OMI'nq::_n.‘PU.\ e !=h ”.j‘!,"m

dajplo- don NI g OB Plowd aradtiod

Pravnta du rew st GhF rnm.,ouu 2016

Vocé tem interesse em receber (por mensagem eletronica) os resullados desla pesquisa?
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S

Se sim, mlﬂ.w =
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de colota de dados/ QUESTIONARIO

Ora! Meu nome é Anna Maria Amorim e este questiondnio faz parte da minha pesquisa para
conclusdo do curso de Museologia da Universidade de Brasilie (UnB). Meu objetivo
identificar e analisar as estratégias de comunicagdo dos Museus do Govemo do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, poderis responder as perguntas abaixo? Levard
menos de trinta minutos do seu tempo e as informagdes contribuir8c com a monografia.

Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)

Nome completo:
o1 Alrrascdo. Yaratars

Cargo/Fungao: s
MNoutsng. 88 Umvine Luitwwols Toria Pedaran

Escolaridade e Formagio académica:

Supuuien Anvpliks - dacadd Wb

E-mail e telefona de contato

cedrec3eQigreoll wem /3226 - 3309 ¥ 35256244

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Nome do museu:

Mue Rirgénige do Bruosbio. « ladne budbiool 3 padaa

Enderego completo:

Prptorada 6 imimiRaniss , Prouo don Toin Foduun

£-mail e telefone.
n

Data da entrevista: 21 0% aqornfa

Horalmicial 45 4SM oo Final  1S:4Sh

% Hobottoese anvn Andn 4Gvuicon
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QUESTOES
No Respostas
1 | Exste siguma aea. selor Sm Nio Nao saé Ouilrs
clou pessoa responsdvel X
pela  comunicagio do -
museu? 1.1 50 3im, por favor, dentiique qual (quem) & @ como funcons 8 &rea
e/ou glividades.
Ariance de Emumitae -
2 [Existe sigum plano  de Sm Nio Nao sel Outra
COmuNicagdo no museu? X
2.1 Se sim, por favor, espacihque.
3 | Existe canal de Sim N&o Nac sei Outra
comunicagio do museu ><
com a socacada?

3.1 Se sim, por favor, especifique (dentificar quais).

Padun reioin ( fowdosk de Lados Lol
nolL ) s sk G0 Serators g Lulbwo).

3.2 Se sim, esses cangis s30 usados para divuigar as agbes cullurals
programadas peio museu?

S . D AN L O ALIRA . wcOs
FoQuanTin ( Amorain 1 low wamAom ).

|4 [Hi estratdoias  para Sim ! Nic | Niosei | Outra J,
comunicar  agdes  do | ‘ .
{ museu? X ’ 1 |

H
o
}
'

|

4.1 Se sim, por favor. especifique (como ¢ fesa a operacionalzacac da [
Instilwcao).

S de, ouerudey.
Ll kel |

42 Se sim. essas eslraléglas s80 avaliadas em sua funcionalidade
(como e por guem)?

Sovr, pla aguipt doe oBnwmARALGS .

S v #y Wy Abeh A 2
Foriats 125 < UM - anpempa 2T



5 Existe algum
estudoipesquisa de piblico Sim Nio Nao sel Culra
do museu? X
5.1 Se $im, por favor, especifique.
3o Gudbunol Thin Podunn  Liwta du Sator
« !
!
6 | As programagtes cullurals Sim Ndo Nao sei Ourra
do museu s30 informadas )(
a0 GDF?
6.1 Se sim, por . especifique qual & a fequéncia, o ¢rgdo e/ou
responsavel.
ALOLOR ~ SUPAC.-
— . o ]
T | Os dacos estalishcos elou Sim Nao Nao sel Oultra
relatérios  de atridades Y
scbre © museu  sdo

(71 Se sim, por lavor, especilique 8 Fequéncia. © Orgao elou

i LikoweTunte e P atane du Brovdio.
Sabe informar se hi algums Sim Nao N3o sei Cutra
polisca, normatva eou ‘ X
orenacdo sobre estraleglas
comunicacionais do GOF 8.1 Se sim, por favor, espechque.
ses? - Anreios de w Irnne den
Munius 08 GDF.
\Vocé tem interesse em raceber @or mensagem eletronica) os resultados desta pesquisa?

B8 . e ]

] Se sim, qual e-mail?

F eniro BOSp%mm‘\- wm

FIM
Muito obrigada por sue participacdo!
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA - CURSO DE MUSEOLOGIA
Instrumento de coleta de dados/ QuesTionArio - ETAPA 2/ GDF

Ola! Meu nome é Anna Maria Amorim e este questionanio faz parte da minha pesquisa para
conciuséo do curso de Museologia da Universidade de Brasifia (UnB). Meu objetivo é
identificar e analisar as estralégias de comunicagdo dos Museus do Govermno do Distrito
Federal (GDF). Para isso, por favor, podena responder as perguntas abaixo? Levard
menos de trinta minutos do seu tempo e as informagdes contribuirSo com a monografia.
Muito obrigada por aceitar me receber e participar do processo!

DADOS DO(A) ENTREVISTADO(A)
Nome completo:

ﬂ%xm.m- Vo guuiry
Carg ‘ ungao:

Escolandade e Formagao académica:

Murnode srn Taouhr@

E-malil e telefone de contato:

W’WMMQ %eo.kn /2244-2719%

DADOS DO LOCAL & ENTREVISTA
Orgéo publico:

Swalanio du Taouh @

Endereco completo:

Lietnn di LomadanrCin \!&:ml! (o yranGL) Ao, Sul - 12 Amdoi
E-mail e telefone;

n

Data da entrevista; __ 34 d% °Qv°\t9
Hora Inicial: __ §Sh 2% Hora Final: 15K43




QUESTOES _
l','“,' Pergunta Respostas
"y !Exsio olguma area. setor Sim Neo NBo sei Outra
¢lol pesson  responsavel K
pela  comunicagio  dos
museus do GDF?

[ 7.1 Se sim, por favor, identfique qusl (quam) € & como funciona a drea
clou atvidades.

ﬂam«ummwtww%
w\wumw

Exisle algum planc de

Sm Nao Nio e Outra
comuncacio  para os ><
museus do GDF? ‘
2.1 Se sim. por favor, especique,
3 |Existe canal geral oe Sim Nao ! Nao sel Outra
comunicagdo dos museus X
do GOF com a socladace? !

dy portal doswdanol

3.1 Se sim, por favor, especifique (identificar quais).

32 Se sim, esses canais 380 USados para divuigar s agles cullurais
programadas pelo museu?

~ dos museus do GOF?

4 | Hé  oswratégies  para Sim Nao Nio sel Outra
comunicar  agbes  dos x
museus do GDF?
‘4.1s'mpufm.nndﬁmn(mtmammaou
| nsliticso).
Via e-mai) | ma “t;“‘g ‘
4.2 Se sim. essas estralégias 580 avaladas em sua funcionaldade
(como & por quem)?
| | TOB rohe seed@reean.. |
! ! !
-~
e . Sim Nio Nicsel | Oura |
. mum«wuuwﬂm f | P4 . : l

. 5.1 Se sim. por faver, especfque (Como & feito. quals mmnmt)
MIAAGL , de auaudl drrn-aly Lot Sw r\'\m

\M)"MW |

- > AR 3
N e
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G | As propramacdes cullurais

% | dos museus do GOF 380 - o v ans
nformadas a Secretaria de X
Cultura? 6.1 Se sim, por . especique qual ¢ a frequéncia, o Grgdo elou

responzdvel.

7 Os dados estatisticos efou Sim N&o Nao sei Outra
relatbrios  de  alividades )(
sobeé o5 museus do GDF B - ~r
$80 enviados/ comunicados | 71 Se s, por favor, especiique @ Fequéncs, o 61980
a Secretaria de Cultura? responsavel.

(! 7zscm.puw.e:pecimnoqnooo¢=lumosdm
Jatirs da !aubl..c.e recabidos?
,N.{WMd\-

8 Sabe nformar se ha alguma Sim N30 Né&o sei Outra
poltica. normaliva efou prd
ofientagio sobre esiralégias
comunicacionals da 8.1 Se s, por favor, especifique.

Secretaria de Culiura para (
ser utilizada pelos museus oA
30 GOF? doh: prAguaaa P piblicer ARIN A

8 | Qual avaliagac do

e a sociedade do DF7

sobre a  comunicagio

reakzads nirs o8 museus | Nwike 19O- . bsuaul?w e, MOy

[ mairtan vociamol,) | ook oeBs pAKAR.

10 al avaliagho do GODF
sobre sua comunicacio

com 08 museus?

Mm‘w hvmw.uga&oa
a«wmw

I B

Vocé lem interesse em receber {por mensagem eletrnica) os resultados desta pesquisa?

Sim N3o
% l

i
Se am, qual e-mai? ll
w

FIM

Muito obrigada por sua participacdo!

- AL R ,
Sanpame T L B bl
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ANEXO F = Plano diretor do Museu do indio

MUSEU 0O TRDIO DE BRASILIA

Plapo-diretor

Rerta 6. Ribeiro
Musewy Wacional, UFRIT
Bolesigta do CHPg

O Governo do Districo Federal tomouw a inlciativa de levar a cabo

am projecs culibursl e cientifico da major importincia; a implantagiao
do Musou do Indio de BrasIlia. A institwigio que se pretopde criar
tem por objetive resgatar e divulgar as tradigdes culturafis e o lega-
d¢ do primitivo habitante do Brasll, uma Jdas matrizos basicas da na -
cionalidade.  Mals precisamente; o Muscw do Indio so propoc:

1.

3

4]

3)

L]

T

preservar as expressoes mais auténticas da hersnga indlgena, ainda
am vigor, coptribuindo para guo o pove brasileirg anplie o conhecl
mente dée suas origens;

rocuperar o patrimdnie histdrice-cultural milenar do iIndio, a ser
davalvide, pricritariamenta, a ele proprio:

ampllar ¢ conhecimento da etnologia atraves da pesqulsa o divalga-
¢do cientlfica da cultura indigena, como agente vivo do processo
historice nacional;

combater o5 astigmas & a discriminagdo gque incidem sebro o Indio,a
fim da forjar e fortalecer a identidade nacicnal;

influir para que os Orgacs governamentais e & opinido piblica se
conscientizem da contribuigio do saber indlgena & cultura brasilei
ra e universal, ajudands, desse modo, o atendimento de suwas justas
relvindicagdes;

repder um tribubko a incontivels arcesdos indlgenas, em sus maioris
contenporanens, cujas maocs captaram a esséncia dos conceitos do be
lg segundo ag normas @ valores de suas socloedades:

Estabelacer, como diretriz bAsica do Museu, o discurso interpreta=
tive da aventura humana nos tropicos, em contrapasigie ass procedi
mentos migeclégices tradicionals de aglomerados de pegas dissocia=
dog de sou contexto sdclo-cultural;

colocar a servigo do Museu s recursos modernos de comunicagac au-
dicwvisuwal, a fim de criar a amblentagio necessaria 3 explicitagan

de sua WeNnsAgEm; @ [OCOIICer a réplicas, a par do pegas origilnais |
paca atender 4 necessidade de desenvolver os clircuitos tematicos e
spue significados;



4.

9} estabelecer vinculos entre o Museu e institulgtes cientificas, e-

ducativas e culturais da capital da Republica e de outras regloes

do pals, a f£im de fomentar e complementér reciprocamente suas ta-
refas:

19} enriguecer, através de exposigdes tematicas, cursos, conferencias,
pesquisas de campo @ musecldgicas, exibigio de filmes & outros re
gistros audiovisuais, o cendrio cultural e clentificoe de Braslilia.

Hinguém ignora gque a polltica indigenista brasilelira atravessa, na
atualidade, uma Epoca de crise. Vivemos um tempd em qQue UCge CefEnsSar
a agdo governamental em relagBo ao Indie, passando de um assistencialis-
mo eventual e mal dirigide; a solugdes duradeuras. E indispensivel,por
issn, gue oS responsidvels por essa agdo se lnstrumentem & redefini-la,
Cabe ponderar o gue se sabe ¢ O que £8 Lgnora, 05 acertos & 0O EFr0E,
por mals justificaveis gue possam parscer. O peopric indic deve ser a
lertado sobre as defasagens e percalgos da sgio de gue tem sido objeto
@ consclentizadeo quanto & realidade social em gue se insere. Apropri-
ando-se da "crdmdca dos conguistadores™ reescreverd, ne futuro, sua
propria histdria.

Essa & a proposta do Museu do Indio de Brasilia. Sua ambigdo mails
alta & gue a comunidade indlgena e a sociedade naclonal se orgulhem e
ga benofliclem do acervoe de conhecimentos & bens :ulturiii?ﬁun o Museu
se farl guardida. Que saibam valorizar o seu pagsado. Jue compreens=
dam a intengdo de entidades e pessoas gQue se empenham em assegurar a 80
brevivéncia fisica e a autonomia cultural dos cemanescentes indlgonas
do Brasil, Que se convengasm do aprego universal por sua arte, seus esti
los de vida, seus itinerdrios materiails & espirituais.

0 gque s pretends, em suma, & reconstituir a imagem do indio, ndo
Como um Ber pristino, sstranho & sxdkice, wvinoulada a um passads remo-
to, senfo como uma entidade viva, assoclada 3 ldentidade nacional & a
seu desting.

Histérico

Virias sdo as fontes do presente plano-diretor. Em primeiro lugar,
a experiéncia de quem ¢ assina: de 1953 a 1958 como estagiiria e natu-
ralista-auxiliar da antiga Divisdo (hoje Departamenta) de Antropolegia
do Museu Hacispal, UFRJ e, de 1976 até a presente data = com uwm Inkerva
io de 5% meses no Muscu do Imdio, FUMAI, Rio de Janelro = como pesquisa=
dora, sem vInculo empregaticic, da mesma Instituigdo.

Ao longo degees anos, dediguei-me a estudos museoldgicos @ de cam-
po da tecnologia, artesanato & arte inflgena, contextualizados nos mo-
dos de produgdo e na ideclogia dos yrupos pesgulsados. (Ver anexe L,
sumaric do curriculs).
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Cutra fonte foi a implantagio do Museu do Indio (Servigo de
Protecdo aos Indios, Rio de Janeiro).cujo projeto e realizagio por
Darcy Ribelrs, entre 1953 @ 1956, acompanhel de perto. O lema "um su-
sgu contra o preconceiteo”, que orlentou as atividades de difusdo dague
la instituigice, eintetiza o compromisso politico e ideolégico a que e
ateve. Egga oxperidéncia foi retomada mo curto espaco de cinoo meses,
eF gque me incumbi do Setor de Museologla desse Srgac, sob a gestdo de
Carlos de Aralijo Moreira Neto, em 1985.

Uma terceira fonte foi o treinamento adquirido na formulagio de
um projeto de exposicfo na Cirla do Forum do Sensado Romans, Roma, Ikk-
lia, am 1l9B3, com a exibighs das colegies do Museu Lulgi Pigorinil, @
gque deu lugar a reflexdes sobre o papel social dos museus etnografi -
cos. Elas foram resumidas numa comunlcagac apresentada ao grupo de
trabalho "Antropologia educacional” gue se reuniu durante a 142 Heuni
a0 da hssociagio Brasileira de Antropolegia, UnB, 1984, Essa comuni-
cagdo fol publicada na Revista Brasileira de Estudos Pedagdgicos [INEP/
MEC) . (Ver: anexc 2,

Subsidio importante para o presente plamo=diretor f{ol o estudo pra
parado por Darcy Ribeliro para a criagao, em Belo Horlzonte, do Huseu
do Homen vinculado 8 Universidade Federal de Minas Gerais, scb o patrg
cinio da Fundagic de Desenvolvimento da Fesquisa daguela Universidade
(CE. Ribairo, D. L978). Ease estude Ifnspircn o projeto arguitetbnico
de Oscar Niemeyer paraz o referide Muscu ¢, mais tarde, o do Musea do In
dic de Brasilia, cujo detalhanento deverd lastrear-se na presente pro-
posta.

Finaimente, om dezembrs de 1984, stendends a um convite da Funda-
32 Roberto Marinhe e da Fundagdo Nacional deo Indio, iniciei 2 elabora
cao de whm projeto de exposicdo pecmanente gue seria oontada com o acer-
vo da RRTIMNDIA, empresa de venda de artesanato indigena vinculada B
FUNAL. Essa mostra seria instalada numa jrea de 800 md qua BEeris ca-
dida pela prefeitura de Brasllia junto ao edificic do Centro de Conven
poes.

0 projeto, intitulado "Indics do Brasil: cultura ¢ identidade®, o
bedeceu 4 mesma orientaglo cientifica e diditica que impriml ao da ex-
posicdo de Roma, j& mencionada. HNEo tendo side sbtido o patroclinioc ne
cessdrio § sua implementagio, acabou engavetade. Cabe eaclarecer gque
a elaboragio do projeto foi estipendiada por mim, sem qualguer concurs
g0 das referidas instituigbes. Embora sujeito a retificagbes, em al -
guns detalhes, ¢ i complementagio na parte referente 3 pré-nistbria da
heérlca, servira como embasaments A programagio arquitetdnica, caso se
viabilize a implantagio do Museu do Indio de Brasilia, constituindo
Sua expﬁulqﬁﬂ inaugural a ser exibida durante 10 anos. (Ver: apsxo 3,
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Temitica da exposigio inaugural

Um dos chijetivos de um mused de etnografla em palses do Tercaire
Mundo, come ¢ nosso, deve ser o de contribulr para & reconciliagho de
nogsas orlgens pluri-etnicas. Ao Museu do Indic de Brasilia, devota-
4o & preservacio e exibigac dos bons culturais do primitive habitante
do Brasil, cabe tornar presente, no nivel da consclancia, a populaegio
da capital do Pals, homogencizada e unidimensionada por efeito dos
melos de comunicagac de massa, as fontes da identidade nacional.

Heste sentido, a agaoc educativa ¢ comunicativa do Museu do Indio
deve voltar-se a0 debate da ampla @ comploxa problesdtica da scbrovi-
vancia das populagtes indigenas remanescentes no Brasil, da contribui
gae gue deram historicamente i formagio do "ser nacional®, da diversi
dade e rigueza de suas culburas, ralz profunda da identidade cultural
do povo brasileirc,

Para esse afeito, deve-se partir de wn conceitd amplo de cultura,
a exemplo da definigio do secretario geral da UNESCD, Amadou Mathar M*
Bow, para gquem, cultura

& ao mesmo tempo aguilo gue wea comunidade criou ¢ gue chegow a
4 Ser gragas a essa criagdc; o gque produziu em todos os domini-
OF @M gue exerce sud criatlvidade; 8 o conjunte dos tragos espli
rituais & matgriais gue, ao longo desse processa, chegaram a ms=
delar sua identidede, distinguindo-a de outras”.

Semelhante definigao cbjetiva a englobar no processe cultural ko
dag ag realizagdes de um povo, seus valores ¢ formas de cxpressio,mas
priticas ¢ conhecimentos, gue nac ¢ restringem ao saber erudito e e=
litista o que Lom acesso uma mincrla privilegiada nos palses subdesen
volvidos. A ampliacao do concelto de cultura deve despertar no visi-
tante de um musey etnogrifico idéias de relativiemo cultural, de supe
ragic do etnocentrismd, na medida em que lhe sdo apresentadas solugdes
alternativas para enfrentar problemas humancs comuns: o8 da subsistdn
ela, de convivio e reprodugdo social.

Dassa forma o plblice se censcientiza de que o fondeend humanc ag
sume caracterlsticas diversas segunde o gspago geogrifico ¢ &s etapas
do processo tecnolfgico em que se realiza, E, sobretudo, da valida=-
de suas manifestagdes como reforgamento de uma identidade local, regio
nal cu naclopal. Congcientiza=ge, outrossim, sobre ae potencialidades
da cultura regional tendo em vista a melhoria da gualidade de vida de
imensas populagdes interioranas dsesccictidas pplos contros Urhancs.

A atuagac educativa de um museu etnogrifics deve sintetizar esses
diferentes contextos gue conformam o universo da cultura brasilelra:
deve enaltecer puas dimensdes humanas, pese as gritantes diferen-
GAE gue possam ter com relacio ao tipo ocidental de cultura em que
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ge inseram as populagdes urbanas do nosso pals.

IspSe-se, scbretudo, como objetive nuclear da pelitica educacio-
nal de un musey etnogridfico, despertar o respeits a todas as [ormas
de expressio cultural, a diferentes visdes do munds e a contextos cul

turais especificos, como sdo of indigonas.

Fara a concretizaglio dessa proposta, a agdo do Museu do Indio de
Brasilia deverd orientar-se segundc os pressupostos enunciados no pro
logo do presente plano-diretor. Dentro desse eapirito foi planejada
a temitica de sua exposigdo inaugural, gue terd como meta mMosErar:

1) a beleza e a densidade da cultura indigena e a [mportancia do seu
legado 4 cultura brasileira e universal;

2) am compulades gue o8 Indics enfrentaram ac longo de nosea histdria
e gue, nio cbstante tudo, vontinuam aferrades & sua identidade Ot-
nica,

Como se v&, o projetc da exposigio inaugural fol concebido de mo
do a oferecer, por um lado, uma visio antropoldgica das culturas indl
genas do passado e do preseénte &, pels ocutro, uma abordagem, por as =
sim dizer, jornalistica, dos problemas que o remanescentes tribals
enfrentam para sobreviverem como faces diferenciadas da sociedade na-
cional.

Em fungac de sua temdtica, a exposigdo inaugural serd dencminada
"Indios do Brasil: culturz e identidadel Os principais temas a se-
rem abordadea - dependendc da disponibilidade do acerve e da viabili-
dade de traduzi-los em linguagem musecldgica - serao:

I - Origem ¢ antigliidade do homem nas Amiricas
a) Principais culturas pré-colombianas no Drasll

II - O Brasil em 1500 s i :
&) Ouantos seriam o5 indiocs da Aserics pre=colombiana
B © Indic & o europeu guinhentista

1II - Contribuicdo do Indioc & cultura brasileira e universal

1} © saber indigena: uma civilizagao vegetal
a] O saber etnobotdnico: plantas silvestres e cultivadas
bl O saber etnozooldgice: tabus alimentares e o equilibrio
de ocossistema

2) As artes da vida: transformagic da mat@ria bruta em matéria-
prima e suas aplicagoes

1) Os meica de subsistdncia
a) PriAticas agricolas ¢ integragdo homem/roga/fauna
b) Remanejo da [loresta, campos cerrados e capoeira
c¢) Caga, pesca, coleta

IV = A reproducdo da sociedade
a) Ciclo de vida e ritcs de passajem
b) Uso & simbolizagao do espago
c} 0 mito, o rito ¢ o chjeto ritual



Vv = Indios do Brasil, hoje
&) Como se distribui a populagdc indigena
b As frentes de expansdo ¢ os ltimos refdaglos
¢} Areas culturais indigenas: ainda um mosaico de
1Inguas e culturas

¥1 = 0 Indic perante a Hacac

al A questdo indigena & o problema da terra

b) A busca de uma identidade

el A legislagas indi?nna @ o8 custos da cidadania

d) Educagdo o permanencia historica do indio

g} Artesapato o identidado @tnica

Trata-s¢, como se v, de um projeto ambicloso, tanto no plane
dos propésitos guanto, & sobretudo, da realizacBo, a qual s8 se Eor-
nard possivel na medida em gue se lograr a integracdoc de textos com
lconografia e cbijetos em proporgoes praticamente iguais. BRevisto e
completade, o projoto servira de base a um catilogo=guia gue o visi=
tante consultard antes, durante ou apSe a visita B exposigio. Servi-
rd, tambésm, como material educative, ndo 82 para os guadros da FUKAL
como para as proprios indios, jA alfabetizados, para professores 3
escolares de primeiro @ segundo grau, gue constituem a principal cli

entela de um maseu.

0 esforgo me parece valido na medida em gque representa uma ten-
tativa de utilizar wm meio de comunicagao visual para transmitir i =
diias, conceltos ¢ argunentos destinados a consclientizar a Influente
opiniic piblica de Brasilia sobre o drama historice dos povos indige
nas. MHeste sentido, a mostra se somard a outros esforgos que vém sen
do feitos para que o3 responsdveis pelo destino da Nagdo assumam a 4
vida moral e &tica gue contraimcs com o primitivo habitante. Somen=
te na medida em gue despertarmes a censcléncia nacional para a proble
mitica indigena - conseientizaglo ests dirigids, em primeiro lugar,
pelas proprias liderancas indigenas - poderemos garantir sua scbrevi-
véncia e resgatar nossa propria historia e identidade.

para implementar este projeto necessitaria contar com a colabora
gio, a titulo de consultoria, dei
= um antropdlego com conhecimento de etrohlietdrlia e indigenismo para

proceder as levantaments complementar de biklicgrafia & lconografila;

um arquesloge para desenvelver ¢ tema que iniclaria & exposigao:
povoamento da América e culturas pré-colomblanas;

= um bibliotecirio gue ajudaria nos levantamentos bibliogriAficos e i
conograficosa;

= um fordgrafo que && encArrogarla de preparar of negativos & chplags
contato das fotos faltantes a serem postericrmente ampliadas para i
lugtrar ¢og temas da exposiglop

- um dosenhlsta gue prepararla oz mapas e ilustragdes a trago.

E, ainda, de uma verba para fazer face as despesas de agulsigao
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pigio de filmes, papel fotogrifico, revelaglo, pagamsnto de servigos
de datilografia, =erox & coreeioc.

Flangjamento arguitetdnico e

programacio visual

0 projeto da exposigdc inaugural, acima referido, gue, em seu de=

talhamento, conkés L0 matro-temas (ou circuitos tematicos) dividi=
dos am ZET temas-textoes, corregpondends a desdobramentos dos circui-
tos temAtfess (comportando ou nio llustragces de pegas, fotos & ma-
pas),; servird de base ndo 8d ao planejapento arguitetdnico do edifl-
cio-gede gue abrigard o Museu,como tambem & programagan wisual da
mostra.

A par do espago previsto para a exposigdo permanente, calcado
no detalhaments do projeto da exposicao inaugural, dewverdo ser fei-
tas especificagies para ¢ planejaments Arquitetonics de cutras uni-
dades do Museu, a saber;:

1. espagos externds para exposigdes especiais e, sobretudo, para o
jardim botdnico gue abrigard plantas nativas @ cultivadas pelos
povos indlgenas: plantas manufaturelras (palmaceas, bromeliace-
as; malviceas; ardceas; ete,); plantas alimenticias; plantas me-
dicimals; plantas da roga & da aldeia; cutras plantas Ukaeils.

Z. Espago para a construgdo de uma maloca indigena = do alto Xingu,
alko rio Negro ou outEa = gue nido 86 servird como demonstragao

de um modelo de arquitetura indlgena, come btambem para atividades

escolares @ recrlativas extra-classe da pepulagio infantil em vi
sita ao Museu do Indic.

3. Local para instalagac de servigos gerais, tals como: recepgdo,
portaria, sanitirios, loja para venda de artesanato o deo Llivros
perblnentes 3 temibtica do Museu & da etnografia indlgena em ge-
ral.

1. Reserva téonlea devidamente ¢limatizada,segundo exigéncias climd
ticas do planalte central, para armazenar as colegdes musecldgi=-
cas @ laboratdrlic para a CORSESvVAgas & restauracio 40 ACEEVo.

%. BAuditbric para curscs e conferencias @ uma sala meEnOT pard proje
o de filmes, slides e awdiovisuaias.

6. HArea para exposigies tempordrias a ser denominada “Sala do artis-
ta indigena®, a exemple da congénere do Huseu do Fololeore Edison
Carneiro. Al serdo exibidos, alternadamente, artesanatos elabora
dos por diferentes grupos indigenas e colocades 3 venda por repre
sentantes dos produtores goe, desse modo, entrardo es contato di-
reta eam seu plbliea,

7. Salas para a administragdc do Museu @ sSou corpe tocnicu: antropd—
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logo, mesecloge, bibliotegario,animader cultural.

E. S5ala para a catalogagidc ® indexagae do acervo, arguive e documonta-
gas.

%, BGala para pesscal administrative (guardas, etc.), e pesscal de con
BRIV GAD.

10. oficina da montagem de exposiqfes, de conservagac do prédic e dos
jarding, provida do eguipamento necessario a esses servigos.

1l. PRestaurante

1. Phkio para estacionamontc de carroa.

0 conjunts arguitetdnice foi concebide por Oscar Wiemeyer como u-
ma maloca Lndlgens. Especificamente, um anel ciroular & maneica de ca-
ga=alcdeia dozx Indios Yanomimi, (Ver: ancxo 4). A par de sua beleza e
funcionalidade, esse risco fara com gue o visitante comum - corianga ouw
homem do povo - ndo se sintd constrangido em ingressar no Musew. Laso
GCOrre, comumente, mesmy o caso de musews ditos de "oultura populart
instalados en adificics suntuocsos.

Mestas condigles, o© projeto arguitetdnico em 8k & as oppdes museo
logicas tomadas constituir-se-ac num aval para“desclitizar® o musea, tor
nando sua mensagem acessivel ¢ de faell assimilaglo. Esce papal sork
desempenhado, principalmente, pelas exposigdes contidas na Casa Indige-
na, no jardim @ parque gue rodeards o edificio-sede, parque este que ob
wviara a secura do elima de Brasilia, contribuindo para a cnn“r\r.;lgin
das colegdes.

Desga forma superargmos as barreiras prevaledentés entre a Samenl-
dade @ o museu, gue tende & encard-lo comg uma instituigio hermitica,
cbsoleta @ supdrflua. Ao contrario disso, o cidadio camum encontrach
wna idencificagdo com os cbjetos ou temas all expostos: a casa de faril
nha, o eguipaments de pesca, o mundeuy € a arapuca, a construgso de pau-
a=plgue. Ou seja, os artefatos de use difrio do candango em seu local
da Orhgem,

Conseglentemente, A% PCIFIILH-EF&E:I carentes, gue constituem a maiorla
da populagds de Brasilia, wvalorizardo o pote de barro, & rede de dormir,
a esteira, a peneira, o cesto-hall, o pildo, o banco, talhades Artesanal=
mente, o5 guals tendem a substitulr por manufaturas kitch. Vorigo que o3
ojetos selecionados para 4 exposigio naoc saoc os confeccionadds em se-
rig, oonBo oG qoe represoentam 2 male autBntica expressdcs da eriativida-
de artesanal. Perceberdc, também, gque no nivel adaptetivo - isto 8, de
dominio da natureza para o provimente da subslsténcia - a ponte qQue one
a cultura indigema i cultura ristica brasileira & muite maior do qua go
ralmente se supde.

A exibigic desses ocbjstos, por ageiny dizer triviale & cotidianos,
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dovidamente contextualizados, contribulra para que a populagio se

congsclentize sobre a importincia de preservar o patrimdnio de saber
e de fazer gque pejorativamente chamamoe “arcaico” cu "imcults®, walo
rizando-o como um bem cultural ineskimavel.

A integragac museu/visitante se darhd, inclusive, pela desvitri-
nizagio das pecas, exceto aguelas gue, por sua fragilidade ou peque=
na dimensic, exigen esse tipo de protetor,  Princlpalmente na Casa
Indigena, desprovida de assoalho, elas ficardo ao alcance da mdo @
dit mARESeio: tanbo a rede,quants o pobte, o arco & flechas ou © CRELG,
4 Ccanca e o remd, A Casa, a ser construlda pelos priprios indios,
com a matéria-prima pertinente, sora guarnecida de objetos gue nop =
malmente se encontram nma habitagao tribal tradicional. Hela ¢ ac-

tesac indigena, em wisita & capital, poderd fazZer seus actesanatos.

E o escolar, moldar cer@mica, tramgar cestos, ou talhar madeira &
maneira indigena. Dessa forma, o visitante, scbretudo criangas @ jo-
vens, deixara de ser mero espectador. O professor serda o proprio
artesio indioc, gue também zerd chamade a identificar o= cbjetes do
sua cultura, os materisis de gue sao Feltos, seus codigos simbdlicos

e funcionals. Esse tipo de atividade, que poderia ser chamada etno-
museclogia, @ gue se estende 3 reatauragac do pegas, Jja vem senda pra=
ticada, com Exito, pelo Muses Goeldl, de Beldém do Pard, Musou Paulista
& Museu Plinio Ayrosa, ambos da Universidade de Sac Pawle. Tal como a
figura do curador indigena, o plango=diretor do Museuw do Indio de Bra=-
silla prevé a do curador visitante , de que tratarel mals tarde.

Cabe ponderar gue a singeleza do suporte fislco do Musou nao im-
plleca em rusticidade, preconceicoe em gue incorze a muscografia tradi-
clonal ao exibir produtos de cultura indlgepa ou popular. Linhas sime=
ples e despojadas oferccem uma ambientagdc mals descontralda para esse
tipe de material.

Alem do projeto arquitetbnico, a programag@o viswal da exposigdo,
da reserva técnica e demais anexos do Museu serd entregue o escritd-
Fig de Oscar Hiemeyer, © que garante a sua adequagdo ds necessidades e
conceltos aqui eApostos. Multos deles foram testados na pritica por
Ione Carvalho no Rio Grande do Sul, no Egquador @ na Micaragua. (Ver:
referénolas bibliograficas - manuacr, L9B4). © Museuw ge Falclore
Edson Carneiro & QULED exemplo edificante da valldade dessa nava con=
cepgido de museuy, integrado i comunidade gue lhe cabe servir.{Ver: R.G.
Lima L983a).

A constituigho do acervo

O projeto da exposicac “Indios do Brasil: cultura & identidade”
previa a utilizagdc do acerve da Artipdia, de cerca de 1.500 pegas,
exposto, em parte, no Centro de Convencoes de Brasilia. Trata-se de
artesanatos contemporiness coletados, seja nas aldeias indigenas,
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por coasilo dos moltaris i.l.l- promovidos pela Arkindia uma vez ac and,
seja confecaionados espontineamente pelos Indios para o mercado exter-
ne. Dentre a multiplicidade de artefatos oferecidos ac comarcio arte
ganal, a Artindia selecionou agueles gue se impunham pele seuw wvalor ef
tético, o virtuosismo da execugdo o a autenticidade da concepgdo o das
matérias-primas empregadas. EsSse acervoe reprosenta, portanto, a produ
¢Bo atual de tribos vivas.

E de se assinalar gue colegdes antigas, como as do Museu Haclonal,
foram constituldas, com honcosas excegdes, segundc osse mesms criteclo
de selegic. As mais representativas e documentadas sdo as gque foram
reunidas por etnBlogos, interessados nas manifestagbes materiais da cul
tura, no curst de suas pesguisas de campo.

Fara gue possamas contar com essa colegic da Artindia, o Museu do
Indie de Brasilia devera firmar um convdnic com a FUNAI mediante o qual
essa fundagdo cederf em ocomodato,pelo perlodo de 30 angs, o referldo
ACeIvo, Sua complementagac exigira nowvos coleclonamentos, principal-
mente entre triboe contactadas nas ultimas trés décadas. Ro gue se sal
ba, elas mic estido representadas em nenhum museu do pais. Tals cole-
pdes poderic ser encomendadas a antropdlogos gue realiram pesguisas
do canmps junto & esses grupos, ou a funciondrios da FURAIL.

Cabe observar gue o acerve do Museu do Indio de Brasilia ndo de-
verd ser incrementado a esmo, ¢ $im em fungdo da sua exposigEc perma=
nente, de exposicies temporhrias realizadas em suvas dependincias e de
exposigies intinerantes a serem enviadas a esoclas do Distrito Federal
g cidades wvizimhas.

Dentro dessa perspectiva, recomenda-se fipmar conviénios com ins-
ut.uiq;aca puseclogicas para & troca & A circulagio de colepdes. Reco=
menda-se, outrossim, aceitar doagoes de particulares que, I{reglente-
mente , CORSGEVAM &n fuas casas colegles preciosas porgue ndo confiam
gue sejam bem cuidadas por Grgacs plblicos. E, ainda, colegdes en—
tregues & guarda de Lnstitulgdes gue ndo tem condigoes de conservi-las
& expd-las convenientemente. E o casc da colegdo do alto Xingn fei-
ta por Eduardo Galvas pars a Universidade de Brasllia, cedida & Fun-
dagio Hacional pri-Memdria.

Formalizada a declsio de implantaroMuseu do Indio de Drasilia, a pri-
meira providéncia serd efetuar o levantamento € documentagde do acers
vo da Artindia. A par disso, recosenda-se continuar o gue vinha sen-
do felto pela soordenadora mﬁ:ﬁgﬁdiratnr no Musew do Indio 4o Rio
de Janeiro. Suas colegdes remontam 3 epoca da crlagio do Servigo de
Protegiac acs Indics pels Marechal Rendon, na primeira década do sEcu-
lo. Tendo sida transferide de un prédic no Maracand, para o atual

4"] Terms tupl empregado no alto Mingu para significar ritwals de tro=

ca intertribal. HNo dia do indie (19 de abril), a Artindia promove
una felra-mostra de uma dada cribo, reservando para sou acorve as po-
gas mais elaboradas,
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sndarego,hh cerca de 10 anos, algumas de suas colegdes continuam en-
calxotadas., Por issoc & imposslvel consultB-las ou ter uma idela exa
ta de sua presenga na reserva thonica. Algune aapdcimes pertencen -
tes a esse museu deveriam ser solicitados 3 FURAI para flgurar nos
clreultos temitlcos da exposigic programada.

Vencida a etapa de organizagao do acerve etnogrifice do Musou do
Indlo de Brasilia, apresentar-ge-5 a tarefa de proceder & descrigio
dos objetos & seu registro em fichas cartalograficas. Ou seja, num
formularico-padrio a ser elaborado pelo Programa Hacigpal de Museus em
consulta com analistas de sistemas. Para 1ss0 serd necessirio criar,
previamente, uma lipguagen documerntal, uniforme e sintdtica, passivol
de wtilizar sistemas mecanlces de registro ¢ cruzamento de dados, ou
sgaja, langando mio dos recursos da informitiea.

esse esforgo, gue culminard com a elaboragdo de um diciondric de
termes definideres des artefatos, LEcnicas e materias-primas indige -
nas, estruturados & manoira de um thesaurus, J8 estd sendo espreendi
de per mim em colaboragio coom & ousebloga Adalgisa Bomfim &°Eca, do
Frograma Nacional de Museus, do Ministérioc da Cultura. (Ves: anexe 5,
resums do projeto Nomenolatura das cobegSos eenogrificasy.

Como consultoras participam as antropblogas LOcia H. wvan Welthen,
curadora das colegdes etnogrificas do Museu Paraense smilic Goeldi, S50
nia Ferraro Dorta, gue exerce a mesma fuengdo no Museu Paullista, Domi-
nigque Galloils, me Museu Pilnde Ayrosa @ as museblogas Licia da Silwva
Bastos & Fatima Begina Nascimento, bem como o antropblogo & argulteto
Hamilton Botelho Malhano, o8 trés ultimos vinculados ao Muoseu Macional,

0 projeto de catalogagao de colegdes etnogrificas com normaliza-
gdo wocabular para ugso de computader serh contindado no Museu do In=
dic de Brasilia, como tarefa priovitaria. A Lndexagdo das colegdes
segundo a referida proposta tornard posaivel sua ocnsulta somo gooz-
re, normalmente, com of liveos de uma biblicteca, Para 1880, 4 Feser=
va tdcnica deverd Mnuciosamente planejada no projets arquitevénico.

A fdentificacas dessas cnleqaea e gua documentagiao serd entregue
& antropdlogos gue 56 especializam em determinada drea ouw uma tribo
dada. £, sempre gque possivel, & membros dessas tribos. Para iss0
serac convidados a borpar-se,; durante wm cerke perlede, curaderes des-
fas colegiesa. Ou entdc curadores visitantes de @ projeko de adpo=
ElgEo, & exempls do gue Oc0rred no caso da meostra crganizada pels Smith=
sonian Institution subordinada ao tema: “Celebragdo. Um mundo de arte
e ritgal”. Hesse case, a colaboragdo do Prof. Victor Turner, anteo—
pélogo cophecido mundialmente por suas ocbras no dominio do ritual,
fol decipiva para o plahejaments e execugao da mostra. (Ver: referen-—
ciag bibliograficas, Turner 1982).
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E de se assinalar gue tarefas de tal wvultc exigem a colaboragas
nio remunerada de estudantes ¢ voluntBrics. Esse sistema & adotado
pelos muscus norte-americancs em que senhoras de classe médis alta
prestam servigos de catalogagao e arrecadagic de [undos.

Ef nosso caso, serl preclso convocar a pebprla comunidade para
que se engaje nag propostas do museyw, congeblde ocomo um veloule
pedagbgico & comunicador de amplo espectro cultural.

Atividades cientificas e
educacionais

A par de suas fungies especlflcas, educativas ¢ comunicadoras,
© Museu do Indio de Brasllia deverd ser implamaentade como wma Casa
da Cultura Indigena, destinada a registrar seu patriménio ancestral
@ tornar-se eco de seus anseics de auto-reconstrugdo.

Mencionamos,; anteriormente, dols projetos mu:w;ﬁglm: da maior
significagdo pritica ¢ acadimica, gue detalharemos & seguir: & nomen
clatura das colegdes etnograficas, cuja metodologla serd aplicivel a
acarvos somalhantes do Drasil e do exterior, & a curatoria de deter-
minadas colegoes por especialistas em wuma dada area cultural,ow tri
ba, ou por membros da teibo,

Para torpar esses estudos praticivels, a reserva técnica devera
ger organlzada de modo a tornar accsslvel suva consulte, procedendo-
s@ 3 localizagao topogrifica das pegas como OCOrre nos arguivos e bi
blictecas. Para isso eoncorrerd, enormemente, a indexagio das cole-
foes segunds a proposta j& referida.

Cabe reconhecer gue sao alnda poucos os especlalistas = etndlo-
gos, indigenistas, missiondirios e os proprios Indios - interessados
om conhecer e estudar colegbes etnograflicas. Entretanto, & organiza
gio do acervo & sua armazenagem de forma racional, facultard, certa-
mente; ¢ incentivo a ecsse tipo de consulea &, Eﬂbh, a estudos CEpE
cificos de cultura material indigena, guante & seus aspectos gogni-
tivos o sinbolicos.

Acresea=se 3 1sso que, a consulta & acervos de museus etnografi
cos sa fari cada voz mails impericsa para os préprics Indics, & medi-
da em gque AVengarem no processo de aculturagac @ senticem & necessi-
dade de recuperar geun patrimdnio ancestral representado pelo sistema
de objetos de cada cultura,

Isto & ocorre, ne gue se refere a tribos do Mordeste & do Sul
do pals que, constantemente,reclamam a reprodugdc de registros ico-
nograficos de ponografiss etnoldgicas para resprenderem a [eltura
de peus artefatos, seja para usc interno, seja, sobretwdo, para a

venda a an Rereado externo.
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0 acessc a colegbes etnogriaficas - tal como o pesguisador dispe
e relacis a liveios e documentos escritos = dard igqualmente um novo
impulso aoe estudos de cultura material, praticamente abandonados nas
Gltimas décadas entre nda. Ou seja, os de tipo puramente museoligico
- como & comparagio cbservada no cariter e freglincia de artefatos de
uma dada tribo, em determinado perlode - ou, ainda, os estudos de cam
po, contextualizados no universo cultural indigena; ou a combinagio
de ambas as abordagens, o que & mals recomendavel,

Cs aptropologos dedicados a estudos dessa Indole - guase todos
ligados a museus etnogrificos = revelaram,na introdugdo dos resulta=
dos de seus trabalhos, as difieuldades que encontraram para o seu ma-
nuselc, comparando os miétodos de trabalho em museus a escavagdes ar-
guealdgicas 11}.

Outro subproduts do projeto, tio importante gquanto as finalida-
des que busca alcangar, acima expostas, serl contribuir para formar
antropologos & musedlogos habilitados a desempenhar &5 fungoes de cu

ratoria e pesquisa requeridas por um museu etnogriafico.

Para isso, e para outras linhas de pesquisa,o Museu do Indic de
Brasllia deverl entrar em contato com & Universidade de Brasilia, a
Fundagio Wacicnal pri-Memoria e cutras institulgles,estabelecende va
sos comunicantes para evitar duplicagio de pesscal e recursos técni-
cos. Celebrados os necessirios convenios, o Museu poderd ocferecer
cursos sobre as potencialidades do estudo da cultura material, técni=
cas de restauragac, etc. A recents publicaglo de trés volumes da
fuma etnolégica brasileira, respectivamente, sobre Etnobiologia, Tec-
nologia indigena e Arte India, demonstra a importiincia cientifiea e
documental das informagtes qQue encerram. (Ver: D. Ribeliro (editeor)
1986, referéncias bibliogrificas).

Exemplar gquanio a cutra lisha de pesguisas, igualmente com apli
cagac priatica, seria o projeto Interagio Museu/Escola. Como propos-
ta lnicial, eple objetivaria avaliar a atituwde de alunca do 1v & Iv
graus de escolas plblicas do plang piloto para com a gquestiac indige-
nd. 0u seja: 1) inquirir seu cophecimento dessa questdo e as bases
em gque ele so fundamenta; I} wverificar se a criamga, em inlcio de
egcolarizacdo, tem preconcelitos contra o Indio, e de gque natureza sdo.
A hipitese que se coloca @ gue, além de outros fatores = einema, ou-
tros meics de comunlcagac - a escola, atraves de conceltos emitidos
palos professores ¢ livios escolares, contribul para formar uma idéia
errénea do indio, baseada em prénogfes que remontam ao porlods eole-
lI}Wr: Dolores Wewton (1971} e Liicia Hussak van Welthen (1%84) na

lista biblicgrafica amexa.
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nial.

Em fungdo disso, propde-se@ uma pasquisa destinada & ser nio ape-
nas um trabalho acadisico, de apdlise metddica dos esteredtipos infan-
to-juvenis concernentes ac primitive habitante, mas tambdm a induzir
i mhm;. dessa ideclagla.

Essa serla uma das metas do Museu do Indic de Brasilis, a ser ari=
ado com a finalidade de combater o preconcelto contra o indio. A pos-
goisa objetivaria, portanto, uma interagio do Museu com a comunlidade
losal, principalmente escolar, para gue o alunes pudessem ancontiarc
pele um centro de atividades extra-escolares, de aprendizado e de la-
Zar.

E, mals, aa aperfeicoar o servigo educacicnal do Museu, ¢ontribuir
para melhorar os procedimentos pedagigilcos gque rosultem numa reflexac
sobre: a) o papel do Indioc em nossa formacie histrica & cultural;

b} o= problesmss gque enfrenta para sobreviver @ conservar as tradi-
woos hgedadas de sous antoepissades) o} o valor histbrico o cultucal
da adaptagac ecoldglca e do conhecimento da natureza de que o Indio
@ possuidor, e que vem sende secularmente desperdigado.

Comp 5@ sabe, a escolarizagao atva como um filtro gque seleciona
informagoes tranamitidas ag educando segundc as guais, valores @ asti-
los de vida que divergem dos da socicdade dopipente sdc aberragoes
ou "Edsseis do espirito humanc®, no caso das populagdes aborlgines.

A autoridade do professor, @ dos conceltos emlitlidos nos livios didi-
ticos, ndo deixam lugar a dividas ou a guestionamentos. O prdpric e-
ducador recebs a influéncia da hierarguizacio do saber, aceitando,
ruitas voros, sem exame critico, ums visdo osterectipada da realida-
de social.

Mum artigo intitulado "Antropologia e Educacdo na Socledade Com
plexar Hugo E. Lavisolo afirma gue, em contraposigdc i estranheza
que suscitam o= costumes de cutros povos, o8 da nossa propria socle-
dade sao tidos como "naturalmente naturals" [(1984:58). Mostra que o
papel da antropologilia tem 5idd o de tormar o "estranho famillar®™, ouw
gaja, o de naturalizar o dadc etnogedfico.

"Tornar o estranhe familiar" &, sem duvida, o papel educacicnal
e pelitico de um museu etnogridfico. Assumir esse papel & crucial
em palszes do Terceiro Mundo, como O NOSE0, M gque a dominagko colo=
nialista de um estratc étnico, pretensamente superior, justificou a
espoliagic, o extermlinic € a repressio dos estllos de vida @ de ex-
pressac cultural das populagces aborigencs e do negro escravo.

Essas justificativas estio claramente formuladas nos compéndios
de histdria do Brasil. Em outras palavras, o livro didatico trans-
mite uma imagem convencional, uniforme, estatica e fria de todos o5
grupos tribals. Ignora a copiosa blbliografia etnologica gue elucida
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a rigqueza do mosaico das oculturas indlgenas do Brasil, as quais va-
riam segunde a adaptagic ecoldgica e o momento histdrleco em gque sic
abservadas.

Ac contririo disgsc, transmitem a visao dos colonlalistas dos
sBoulos XVI e XVII, contrastande o Ipndio ao europeu da Epoca da con-—
guista, o gual, face ac "primitivismo” dog povoe hgrofos gue agul en-
controu, @& reversncliade como hered ciwilizador.

Cebe Ao Mussu do Indio de Brasilia, e= consonfncia com o8 prin-
cipios gue orientardc sua criagdo, investigar mals a fundo esses es-
terebtipos, a fim de instrumentar-se a combatd=los. E, ac messo tem-
po, contribuir para a formagido de antropblogos, musebloges o educado-
res habilitados a exercer as duas fungdes bislcas de un museu dentro
de uma nova concepgdc da instituigio: preservar e estudar os bens
culturals gque se encohtram sob suwa guarda & egtabelecer um ﬂlilﬂiﬂ
com a comunidade a que se propie servir, scbre tudo a sua clientela
infanto-juvenil.

Um projeto dessa envergadura s0 pode ser leplementado com a cola
boragao da Universidade de Bragilia e as Secretarias de Educagao e
Cultura do Distrito Federal, sob a orientagac do corpo t@cnico do Mu
geu do Ipdio. Este, como menclonamos anteriormente, deverd contar
com wn animador eultural, Poderd ser antropiloge, socidlogo, musedlo=
go ou educador, mas cuja virtude mais alta seja & capacidade de esta-
belecer relagier de horizontalidade com a clientela do museu. 50 as-
gim ge Fara a 1ntnrn¢5u Musew/Cominidade & Museu/Escala.

Outro projeto previsto, da maior importidncia serla o estudo da
atuagdo da Artindia, da Funal, na preservagao, fomento & comerciall=-
zagdo do artesanato indigena., Em alguns casos, a produgde artesanal
para a venda endontra-gse em franco processo de detarioragao o deturs
pagac, ou vem sends abandonada come oo casoe das tribos do alto rio
Megro. Com efeito, depois de um surto extraordinirio, verificado en=
tre 1978 @ 1964, estd havendo o abandonce dessa atividade como forma
de angariar pagamants om dinheliro, devido & descoberta de guro na re=
gido.

Somelhante estwdo representaria um desdobramentc & detalhanento
do gue empredndi em 1981l publicado sob o tltulo "Artesanate indigena:
para gue, para quem?® (B.G. Ribsiro 1983} . Exigiria pesgulsa de cim
po, de casos modelares, para verificar come e processs o aprendizado e
a pritica de técnicas artesanais pelas camadas mais jovens da popula-
gao & o benefleio econdmico gue deles resulta.

Este tipo de estude vipcula-se estrelitamente acs propisitos de
um mosew como o gue estamos planejando, uma vez gue lhe cabe, como
tarefa especifica, manter & tecnologia viva. Isto &, ndc ater-se a-
penas & preservacio de cbjetos om suds prateleiras @ sim empenhic-so
para gue o5 modos de fazor que os tornaram possivelis, bem come as ma-
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térias-primes (£ibras, argilas, corantes, madeiras) cmpregadas oon-
tinuem presentes no-dlia-a-dia. . A finica forma de manter esse sas
ber & transmiti-lo de geracdo a geragdc. Para L1sso & precisc abrir-
lhe perspectivas de um mercade consunidor, sSeja lnterns quanto ax-
ternc. Este fltimo,buscande mails guelidade gue guancidade, & remune-
rando condignamento o trabalho artesanal.

Estas @ cutras linhas de atuagio exigirde o apolo logistico da:
a) biblioteca especializada; b) setor fotogrdfico, filmico e audic-
visual; ¢} castramento de documentagic etnoligica. 0% ACECVOS Feg
pectives poderdo ser constituldos a partir de colegdes particulares,
a exemplo do gue ocorrou no caso do Museu do Indio do Rio de Janeiro,
cuja biblicteca e fototeca teve por lastro a de Rondon., Tambem agui
Eerda necesgiric Firmar convénios para aguisicdo o permuta.

He case do setor fotegrifico e cinomatogriflce dover-se-3 entrar
em entendimentos com a Universidade Catdlica de Gollis gue nio b ad=
quirive a fotobega (36.123 diapositivos e 25 000 negotives), Lilmote=
ca (40.070 pEs) e anotagdes lingQisticas (312 piginas) de Jesco won
Putkkamer, mas cujo Institute de Pria-histéria o Antropologia mantém
uma egquipe de clnegraflstas gue vem registrande conflitos de terra e
cutros agpectos de situacdes de contate entre Iindics @ brancos na A-
mazOnia,

Registros dessa natureza encontram-se espalhados por inimeras ins
tituigoes: museus etnogrificos, universidades, cinematecas, Embrafil=
me, CEDI (Centro de Informagao o Dotumentagac Ecum@nica, com seds om
5. Paulo), sem falar das colegdes particulares. O gue cumpre, neste
cags, &, atraves de um esforgo interdisciplinar e interinstibtucional
cadastrar esse patrisdnic e divulga-lo, uma vez que encerra informa=
coes precicsas sobre o5 estilos de vida e a histdria indlgena.

& importante a esse respeito B programar, adeguadamente, os es-
pagos A Serem reservados para esse tipo de documentagdc no predico-—so-
de do Museu, E ter em vista que;, a esses acerves deve aplicar-se a
opgac tomada guanto ds colegdes etnogrificas: nio cabe duplich-las e
sin cadastri-las , devidamente para gue se tornem acessivels na medi-
da das necessidades.

Planc de implantacio

A experifneia do Musew do Indio do Bio de Janeiro, no periodo do
sew florescimento [(1933-1956) ,demonstra qQue se pode erguer uma insti=-
tuigdo desse tipo com um reduzido nlmerc de especialistas, contanto
gue imbuldos de uma wvis8o global da problemdtica indigena e do papel
social de um Puseu etnogrifico.
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pentro dessa conceppdo, © primeiro compromisso deve ser o de fi-

xar o8 limites de sua atuagic o do seu acervo para evitar o glgantis
mo & a burocratizagao gue entravarliam gualguer trabalho criativo.

obtidos 0F recursos € of instrumentos legais para a implantagdo

do Muges-do Tndio de Drasllla, caberd comnstitulr uma Comissac Exesu-
tiva gque se encarregue de:

1} assessorar a eguipe de argultetos e programadores visuals do escrl

2)

]

LH

5

6}

7]

8]

preliminares o simultdneas, se deverd o éxito e a aceleragio do empre=

torio Oscar Niemeyer gue fard o detalhamento do projets arguitetb-
nice e tedonico-funcionsl do Museu do Indic a ser construldo no Ei-
#o Honumental, om [rento ao Memorial JE, vinculsle ao Governo  do

Digtrito Federal;

rever o plano geral da Bxposicac Inmaugural para, om fungao dele,
programar as atividades de cocolegdo de materlal etnografico ori-
ginal, elaborar réplicas e produzir a documentagic cine-fotogriffi
ca 2 sondra qgue pormitlrd efctuar a montagom da mostra:

elaborar oz orgamentos do projete global do Musew do Imdio de Bra
gllia,atd a data de sua provivel instalagio,e distribulr os recur
sos alocados para esse Eim de modo a tornar vilvel sua inacguragac
no prazo previsto;

firmar convénios com inmstituigies, tals como, a Funal, o Huseu Ha-
cional, © Hinisterio da Cultura, a f£im de contar com o apolo téc=
nico de pesscal especlalizado, tendo em vista a montagem da Expo-
slcdo Inaugural;

discutir o Planc-Diretor do Musew, resunido no presente documento,
cam a comunidade cientifica, representada pela Asscciagio Brasilel=
ra de hntropolagis, & comunidede indigena, representada pela Unida
das Hacdes Indigenas, a FUNAI, as Secretarias de Educagdac e Cultu-
re do Distrite Pederal & cutros Orgdcs pertinemtes, a fim de obter
seu apolo o engajamento no projeto;

debater o plano-diretor e o projeto da exposigaoc inaugural com a
equipe de Oscar Hiemeyer tendo em vista sua programaglo wisual;

planeiar, com © assessoramento dos servigos técnico-administrati-
vos do Distrito Pederal, & futura organizagio do Museu, dos seus
drgacs de auto-governo ¢ da constituigio do pessoal técnico e ad-
minfistrativa;

preparar, entrementes, o quadre t@cnico do Museu gue deverd ser
treipado, em breves estigios, e= instituigdes congéneres tals
como © Maseu Nacional e © Museu Plinio Ayrosa.

A capacidade da Comissdo Exgcutiva de fazer [ace a essas tarefas,

endimenta,
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Fara a sua ‘flrl-blllﬁﬂqsﬁ contamos o0l o apoio doe Governaddor do Dis-
trito Pederal, Deputado Jos@ Aparecido de Oliveira, gue formulou o con
vite para que slaboriassemos o prosente planc=diretor o coordonissonos
a implantagac do Museu do Imdic de Drasilia.

Contamos, tambiém, com o empenho de Oscar Niemeyer no mesmo sentido.
E, ainda, com a Fundagio Banco do Drasil, na pessoa de seu presidenta,
Pr. Camillo Calazans, que se dispSe a fipanclar o projeto. E, sambim,
fOR O Hinlstro Costa Coutd, gue se prontificou a facultar-nos a consti
tuigas do acervo bisico do Museu, de acorde com uma listagem a ser fel
ta oportunamente e epcaminhada & FUNAI. E, por fltiso, com & musedlo-
ga Adalgisa Bomfim d'Ega, do Programa Wocional de Muscus,gue nos ajuda
rla a desermvolver a projeto,

A soma e concatenagio desses csforgos e intengdes bornard possi-
val materializar a generosa iniciatiwva do Governador Jos@ Aparecido
de Oliveira , gue dotard BrasIlia de uma instituligio de interesse hu-

manistico, artistico e clentifico.
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